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Karakter 
(Kamisa, (1997: 281) mengungkapkan bahwa karakter adalah sifat-sifat 
kejiwaan, akhlak atau budi pekerti yang membedakan seseorang dari yang lain, 
tabiat, watak. Berkarakter artinya mempunyai watak, mempunyai kepribadian.) 
(Maxwell (2001) lebih dari sekedar perkataan, melainkan sebuah pilihan yang 
membawa kesuksesan. Ia bukan anugerah, melainkan dibangun sedikit demi 
sedikit, dengan pikiran, perkataan, perbuatan, kebiasaan, keberanian usaha 
keras, dan bahkan dibentuk dari kesulitan hidup.) 
Promosi  
Zimmerer (2002)  Promosi adalah segala macam bentuk komunikasi persuasi 
yang dirancang untuk menginformasikan pelanggan tentang produk atau jasa 
dan untuk memengaruhi mereka agar membeli barang atau jasa tersebut yang 
mencakup publisitas, penjualan perorangan dan periklanan. 
Desain Komunikasi Visual 
(Adi Kusrianto 2010) Desain Komunikasi Visual atau DKV itu adalah suatu 
disiplin ilmu yang bertujuan mempelajari konsep-konsep komunikasi serta 
ungkapan kreatif melalui berbagai media untuk menyampaikan pesan dan 
gagasan secara visual dengan mengelola elemen - elemen grafis yang berupa 
bentuk gambar,tatanan huruf,serta komposisi warna dan layout (tata letak 
perwajahan). Dan tentunya gagasan bisa diterima oleh orang lain atau 
kelompok yang menjadi sasaran penerima pesan. 
Tagline 
(Eric Swratz) sebagai susunan kata yang diringkas (biasanya tidak lebih dari 7 
kata dan diletakkan mendampingi logo dan mengandung pesan brand yang 
kuat ditujukan kepada target audience tertentu.  
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