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KOMUNIKASI MASSA 

Hidup ini dikendalikan media massa. Kalimat itu tak dapat kita pungkiri bila kita amati amino 

individu atau masyarakat terhadap berbagai program komunikasi melalui media massa seperti 

surat kabar, majalah, radio, televisi, dan film serta media online (internet). Sejak bangun tidur, 

melakukan aktivitas harian, sampai tidur kembali, kita tidak lepas dari terpaan atau menerapkan 

diri terhadap media massa. 

Saat ini semakin banyak surat kabar dan majalah yang terbit di Negara kita, baik yang berskala 

regional, maupun yang berskala nasional, yang bersifat umum dan yang bersegmentasi khusus. 

Demikian pula halnya dengan radio siararn dan televise. Semakin banyak saluran dan jenis radio 

siaran yang dapat kita dengar, baik yang bersegmentasi umum maupun yang bersegmentasi 

khusus. Semakin banyak pula saluran televisi yang dapat kita tonton, baik yang berskala nasional 

maupun yang berskala regional. 

Buku ini mencoba mengupas tentang komunikasi melalui media massa tersebut di tengah banjir 

informasi yang melanda individu dan masyarakat. Dalam era kompetisi, era komunikasi, era 

globalisasi, luberan informasi menjadi suatu hal yang tidak dapat dibendung lagi. Individu dan 

masyarakat tidak bisalagi menghindari gencarnya pesan-pesan komunikasi massa, yang dahulu 

lebih bersifat linier dan satu arah, tetapi kini bersifat interaktif. 


