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DAFTAR ISTILAH 

1. Broadband = layanan pita lebar dalam bentuk kanal komunikasi yang mempunyai 

 lebar pita frekuensi lebih besar dari kanal percakapan dan 

 berkemampuan untuk mentransmisikan data berkecepatan tinggi. 

2. CDMA = Code Division Multiple Access yaitu bentuk pemultipleksan dan 

 sebuah metode akses secara bersama yang membagi kanal tidak 

 berdasarkan waktu atau frekuensi,  namun  dengan cara mengkodekan 

 data dengan sebuah kode khusus yang diasosiasikan dengan tiap 

 kanal yang ada dan menggunakan sifat-sifat interferensi konstruktif dari 

 kode-kode khusus itu untuk melakukan pemultipleksan.  

3. CDMA 2000-1x = Teknologi generasi pertama dari teknologi CDMA 2000. Teknologi 

 CDMA2000 1x ini mempunyai kapasitas dua kali kapasitas dari 

 pendahulunya yaitu CDMA. Kapasitas itu sekitar 35 kanal 

 trafik/sektor/RF. Teknologi ini dapat digunakan untuk transmisi data 

 dengan kecepatan maksimum sebesar 153 kbps (Release 0) atau 307 

 kbps (Release 1) untuk spektrum frekuensi dengan pita lebar 

 (bandwidth) sebesar 1,25 MHz. 

4. CDMA EV-DO = Teknologi pengembangan CDMA yang mampu untuk 

 mentransmisikan  data dengan kecepatan maksimum sampai 2,4 Mbps 

 yang dapat digunakan  untuk aplikasi video conferencing. CDMA EV-

 DO diperkirakan juga akan mampu untuk mentransmisikan voice dan 

 data berkecepatan tinggi sampai 3,09 Mbps yang dapat digunakan 

 untuk high speed multimedia services. 

5. Download = proses transmisi sebuah file dari sebuah sistem computer ke sistem 

 komputer yang lainnya. 

6. FWA = Fixed Wireless Access yaitu teknologi untuk jaringan telepon tetap 

 tanpa kabel. 

7. GSM = Global System for Mobile Communication yaitu teknologi 

 komunikasi seluler yang bersifat digital yang memanfaatkan gelombang 

 mikro dan pengiriman sinyal berdasarkan waktu dan frekuensi. 

8. ISP = Internet Service Provider yaitu operator penyedia jasa atau layanan 

 internet. 

9. Kbps = Kilobit per second. 

10. Mbps = Megabit per second. 

11. Mobile = kondisi bergerak. 
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12. Mobile Broadband = layanan data yang memungkinkan pengguna untuk mengakses dengan 

 kecepatan tinggi melalui perangkat tertentu dan bisa dalam kondisi 

 bergerak.   

13. QFD = Quality Function Deployment yaitu proses menetapkan permintaan 

 pelanggan atau keinginan pelanggan dan menerjemahkan keinginan 

 pelanggan ke dalam atribut atau cara yang dapat dipahami dan 

 dilaksanakan oleh setiap bagian fungsional. 

14. Upload = proses transmisi sebuah file dari sebuah sistem komputer ke sistem 

 komputer yang lainnya dengan arah yang berkebalikan dengan 

 download. 

15. WiMAX = Worldwide Interoprerability for Microwave Access yaitu standard 

 teknologi yang memungkinkan akses broadband wireless last mile 

 sebagai alternatif broadband kabel dan DSL. WiMAX menyediakan 

 kecepatan data yang cepat dengan jangkauan yang luas. 

16. 3 G = Third Generation adalah standar yang ditetapkan oleh International 

 Telecommunication Union (ITU) yang diadopsi dari IMT-2000 untuk 

 diaplikasikan pada jaringan telepon selular, dimana merupakan 

 pengembangan dari teknologi sebelumnya yaitu 2 G. Teknologi ini 

 memiliki kecepatan transfer data pada level minimum 2 Mbps pada 

 pengguna yang berada pada posisi diam ataupun berjalan kaki dan 384 

 kbps pada pengguna yang berada di dalam kendaraan yang sedang 

 berjalan.  
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