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ABSTRAK 

Perancangan Promosi Kopi Sinar Baru Cap Bola Dunia  

Di Kota Bandar Lampung 

 

Oleh : Tiara Maharani 

NIM :1401100119 

 

 

Meminum kopi sudah menjadi kegiatan rutin setiap orang, terutama  di 

pagi hari sebelum beraktivitas ataupun sore hari selesai beraktivitas. Kini 

minuman ini yang sangat populer di seluruh dunia, kepopuleran minuman ini 

menjadi gaya hidup lapisan masyarakat. Kopi-kopi yang berkualitas baik, lebih 

banyak diekspor daripada dijual di dalam negeri. Sehingga pola usaha seperti ini 

mempengaruhi selera minum masyarakat. Selera minum kopi dari bahan kopi 

yang berkualitas rendah ini terbawa secara turun temurun hingga sekarang dan 

bahkan banyak kita temui kopi yang dijual di masyarakat dicampur dengan beras 

atau jagung yang dikenal dengan “kopi jitu” yaitu “kopi siji jagung pitu” serta 

kopi instan, kopi dengan campuran kopi jenis lainya (blending). Tidak terkecuali 

Lampung sebagai sentral produksi kopi di pulau Sumatera.  

Sebagai lumbung kopi nasional, Lampungpun menjadi wilayah produsen 

kopi Robusta lokal. Salah satu produsen kopi bubuk tertua di Lampung yang 

berdiri sejak tahun 1911 dengan nama awal Njit Sin Hoo (Njit = Sinar, Sin = Baru 

dan Hoo = Merek, dalam bahasa Cina Haka), yang didirikan oleh bapak Lie 

Phiang Cong hingga turun ke generasi keempat bapak Willy Sukianto dan Lucas 

Sukianto. Walaupun usaha ini telah lama berdiri sejak jaman Belanda, tak 

membuat merek Sinar Baru cap Bola Dunia dikenal baik oleh masyarakat 

Lampung khususnya kota Bandar Lampung sebagai pusat ibu kota dan pangsa 

pasar utamanya karena kurang kuatnya positioning merek kopi Sinar Baru cap 

Bola Dunia dibenak konsumen membuat konsumen tidak mengenal baik produk 

kopi Sinar Baru cap Bola Dunia terhadap merek kopi yang menirunya. Banyaknya 

kompetitor yang meniru produk dari Sinar Baru cap Bola Dunia baik dari 
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penggunaan nama, logo dan kemasan produk membuat kesalahan penafsiran akan 

produk Sinar Baru cap Bola Dunia dipasaran. 

Peniruan brand produk, tentu memberikan keuntungan bagi penirunya 

baik dari segi finansial maupun “pendompleng” citra baik dari brand produk yang 

ditiru. Namun bagi produk yang ditiru tentu memberikan kerugian. 

Dengan melakukan observasi, wawancara dan analisis SWOT maka 

didapatkan strategi promosi yang teoat digunakan oleh PD. Sinar Baru cap Bola 

Dunia dalam menguatkan positioning merek mereka di benak konsumennya 

sehingga kesalahan penafsiran produk di benak konsumen dapat diminimalisir. 

Strategi marketing Personal Selling merupakan salah satu strategi penjualan yang 

sangat efektif dilakukan oleh sebuah produk konsumsi karena dalam Personal 

Selling terjadi interaksi tatap muka secara langsung kepada konsumen, efek yang 

diharapkanpun dapat terjadi secara cepat dan dapat menguatkan positioning merek 

produk di benak konsumen melalui pemberian informasi produk. Pemilihan booth 

sebagai media utama karena booth produk yang di desain menarik dapat menarik 

perhatian dan rasa penasaran target market sehingga target market datang dan 

membeli produk yang di tawarkan. Dengan adanya booth produk target market 

akan menilai bahwa produk yang ditawarkan bukan produk sembarangan 

 

 

Kata kunci : Kopi, Lampung, Sinar Baru cap Bola Dunia, Promosi dan 

Personal Selling 
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ABSTACT 

Desaign Promotion Of Coffee Sinar Baru Cap Bola Dunia  

In The City Of Bandar Lampung 

 

Oleh : Tiara Maharani 

NIM :1401100119 

 

 

 Drinking coffee has become a routine activity of everyone especially in 

the morning orafternoon of activity prior to the completion of activities. Now this 

drink is very popular around the world, the popularity of these drinks becoming 

lifestyle walks of life. Coffee-a good quality coffee, exported more than it soldin 

the country. So the pattern of effort as it affects the taste of drinking society. Taste 

of coffee from the coffee of poor quality material is carried by the hereditary until 

now and even more we meet for coffee sold in the community are mixed with rice 

or corn, known as "kopi jitu" i.e. "coffee siji corn pitu" as well as instant coffee, 

coffee mixtures with other types of coffee (blending). No exception as central 

Lampung coffee production on the island of Sumatra. 

As the national coffee barn, Lampung became the local producers of 

Robusta coffee. One of the oldest producers of coffee powder in Lampung that 

was founded in 1911 under the name early Njit Shin Hoo (Njit = Light, Sin = new 

and Hoo = brand, in Chinese Haka), which was founded by Mr. Lie Phiang Cong 

to come down to the fourth generation of Mr. Willy Sukianto and Lucas Sukianto. 

Although these efforts have long been standing since the days of Netherlands, 

cannot make Sinar Baru cap Bola Dunia known by the public, especially city 

Bandar Lampung. Lampung as the Centre ofthe capital and its main market share 

and less powerful positioning a brand Sinar Baru cap Bola Dunia of mind 

consumers make consumers did not know whether Sinar Baru cap Bola Dunia 

products coffee brands to imitate him. Number of competitors that mimics the 

Sinar Baru products from Globes both of the use of the name, logo and product 

packaging make the mistake of interpretation will be the Sinar Baru cap Bola 

Dunia products market. 
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Imitation brand products, certainly gives an advantage for both in terms 

offinancial as well as the "pendompleng" a good image of the brand products are 

imitated. However for a product that emulated certainly give losses. 

By doing observation, interview and SWOT analysis then obtained a teoat 

promotion strategies used by Sinar Baru cap Bola Dunia in the strengthening of 

their brand positioning in the minds of consumers so that errors of interpretation 

in the mind ofthe consumer products can be minimised. Personal Selling 

marketing strategy is one ofa highly effective sales strategies conducted by an 

product consumption because of Personal Selling in face-to-face interactions 

occur directly to consumers, an effect that can occur quickly and can strengthen 

brand positioning the product in the minds of consumers by providing information 

booths as the mainstream media because the products in booth design attracted 

attention andcuriosity so the target target market market come and buy the 

products on offer. The booth will assess target market products that the products 

offered are not haphazard products. 

 

 

 

Keyword : Coffee, Lampung, Sinar Baru cap Bola Dunia, Promotion and 

Personal Selling. 
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