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ABSTRAK 

 

 

 

Nilai perusahaan merupakan salah satu indikator utama yang mencerminkan 

kinerja dan keberhasilan manajemen dalam mengelola sumber daya perusahaan. 

Perusahaan dengan nilai yang tinggi cenderung memperoleh kepercayaan lebih besar 

dari investor karena dianggap mampu memberikan prospek keuntungan di masa depan. 

Nilai perusahaan tercermin melalui harga pasar saham yang dipengaruhi oleh berbagai 

faktor keuangan, seperti kemampuan menghasilkan laba, struktur pendanaan, serta skala 

atau ukuran perusahaan. Oleh karena itu, pemahaman mengenai faktor- faktor yang 

memengaruhi nilai perusahaan menjadi penting, khususnya pada perusahaan sektor non-

cyclicals yang relatif stabil namun tetap menghadapi dinamika pasar. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh profitabilitas, leverage, 

dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. Fokus penelitian diarahkan pada 

perusahaan sektor non-cyclicals sub sektor consumer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) selama periode 2021–2024. Penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan gambaran empiris mengenai hubungan antara variabel keuangan tersebut 

terhadap nilai perusahaan dalam konteks pasar modal Indonesia. 

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Data yang 

digunakan merupakan data sekunder yang diperoleh melalui laporan keuangan 

perusahaan serta sumber literatur yang relevan. Populasi penelitian terdiri dari 12 

perusahaan sektor non-cyclicals sub sektor consumer yang terdaftar di BEI, dan seluruh 

populasi dijadikan sampel sehingga diperoleh 48 data observasi. Teknik analisis data 

meliputi statistik deskriptif dan analisis regresi data panel dengan bantuan perangkat 

lunak EViews versi 12. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa profitabilitas, leverage, dan ukuran 

perusahaan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun, 

secara parsial profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Leverage 

terbukti berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan, yang mengindikasikan bahwa 

penggunaan utang yang tinggi dapat menurunkan persepsi pasar. Sementara itu, ukuran 

perusahaan tidak menunjukkan pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan 

selama periode penelitian. 

Penelitian ini memberikan kontribusi secara akademis dengan memperkaya 

literatur mengenai faktor-faktor penentu nilai perusahaan, khususnya pada sektor non- 

cyclicals sub sektor consumer di Indonesia. Secara praktis, hasil penelitian ini dapat 

menjadi bahan pertimbangan bagi manajemen perusahaan dalam menentukan kebijakan 

pendanaan serta bagi investor dalam pengambilan keputusan investasi dengan 

mempertimbangkan struktur keuangan perusahaan. 
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