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dan pengalaman berharga yang diberikan selama masa studi.
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selama perkuliahan hingga proses penyusunan tugas akhir ini.

Penulis sadar bahwa tugas akhir ini masih memiliki kekurangan. Oleh karena itu,
penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun. Semoga tugas
akhir ini bermanfaat bagi pembaca dan membantu perkembangan disiplin
pemasaran.

Bandung, 01 Juli 2025

Hafid Ghasani



