
  

 TUGAS AKHIR 

 

 

PERANCANGAN SEGMENTASI PASAR BERBASIS NILAI DAN GAYA 

HIDUP UNTUK UMKM FASHION MUSLIMAH MENGGUNAKAN 

MODEL VALS DAN K- MEANS PADA BRAND MUGAYA 

 

 

 

 

 

Oleh: 

DIVA PUTRI PRADANI 
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