PENGARUH STORE IMAGE, BRAND AWARENESS, BRAND IMAGE, DAN
BRAND TRUST TERHADAP PURCHASE INTENTION PADA REBRANDING
ACE HARDWARE MENJADI AZKO

SKRIPSI

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk
Memperoleh Gelar Sarjana Administrasi Bisnis

Program Studi Administrasi Bisnis

Disusun Oleh:
Alya Indah Rizki Kinanthi
1501210049

-

Universitas

Telkom

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS TELKOM
BANDUNG
2025



