
BAB II 

21 
 

DAFTAR PUSTAKA 
 

[1] O. Ni et al., “DIGITAL TOURISM: STRATEGI MENARIK WISATAWAN 
MILENIAL KE NTB,” vol. 9, no. 1, 2020, [Online]. Available: http://stp-
mataram.e-journal.id/JHI 

[2] Dita Nurmadewi, “DIGITAL MARKETING SEBAGAI STRATEGI PEMASARAN 
DESA WISATA LOMBOK KULON KABUPATEN BONDOWOSO JAWA TIMUR,” 
Seminar Nasional Pariwisata dan Kewirausahaan (SNPK), vol. 2, pp. 385–
392, May 2023, doi: 10.36441/snpk.vol2.2023.144. 

[3] T. Albayrak, S. Karasakal, Ö. Kocabulut, and A. Dursun, “Customer Loyalty 
Towards Travel Agency Websites: The Role of Trust and Hedonic Value,” 
Journal of Quality Assurance in Hospitality & Tourism, vol. 21, no. 1, pp. 50–
77, Jan. 2020, doi: 10.1080/1528008X.2019.1619497. 

[4] S. Manggopa, C. Sumenda, L. L. Kainde Anita, and D. Mandagi, “Efektivitas 
Sosial Media Marketing Dalam Membangun Brand Institusi Pendidikan: 
Perspektif Generasi Z,” EDUKASIA: Jurnal Pendidikan dan Pembelajaran, 
vol. 4, no. 2, pp. 2517–2526, Dec. 2023, doi: 10.62775/edukasia.v4i2.621. 

  


