DAFTAR ISI

HALAMAN PERSETUJUAN ...coiiiiiiininnisnisisissessssssssssssissssssssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssss i
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ..occiiiinneiicsnsnniccssssssesssssasssssssssssssssssssssssssases ii
KATA PENGANTAR....coiiiicricinintnstnssississississississssssssssssssssssssssssssstosssssssssssssssssssssssssssons iii
ABSTRAK ..uutiriirininininsinsnsssissississississsssssssssssssisstssssstssssssssssssssssssssssssssstossosssssssssssssssssnsanes v
ABSTRACT .a.uuauanennenvnnenvnvnsrissississsssessssssssssssississssssssssssssssssssssssssstsssossosssssssssssssssssssssssssssnes vi
DAFTAR IST cauuiiiiiiininnisuinsicicsississssssssssssssssssissssssssssssssssssssssssssssssssssossssssssssssssssssssssassssons vii
DAFTAR TABEL ....uuiiiiiiiinintnninsississississsssssssssssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanes X
DAFTAR GAMBAR......couitiitininininenssississississississsssssssssssssississssstssssssssssssssssssssssssssssessossnes xi
DAFTAR LAMPIRAN .....cooiiiiiiinintnstnssisnissississississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsons xii
BAB I PENDAHULUAN ....ccoviiititinnissiesiesissssssssssssississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanes 1
L1 Latar BelaKang .........coooiiiiiiiiiiiieie ettt ettt e e e 1
1.2 Identifikasi Masalah..........cocoeiiiiiiiiiiiiieeeeee e e e 7
1.3 FOKUS PEranCangan ...........cccoocueoviieriieiieniie ettt ettt et siae et s e b e ssaeeneeenaeenne 7
L4 TUjuan Karya......oc.oooiioiieciieie ettt ettt ettt e et e s aaeebeesabeenbeessaeenseessaeenne 7
1.4.1 Manfaat TEOTILES ....eccueruierierieriieieeieeiteste ettt sttt et s e e 8

1.4.2 Manfaat PraktiS........ccooieriiiiiniiiieieeesieeieeee ettt 8

1.5 Jadwal KeIatan .........ccccueeiiiiiiiiiieiieeieee ettt ettt et esaae e 8
1.5.1 Waktu dan LOKaST......coueririierienieeieniesieeteeit ettt st 8

1.5.2 Jadwal Ke@Iatan.........c.cccuveiiieiiiiiieeieeriie ettt ettt ettt eae s e s 9

1.6 Sistematika PenuliSan .......c..coceriiiiiiiiiiiiiice e 10
BAB II TINJAUAN PUSTAKA ...cucoiririnnisninnissisisissssssssssssssssssisssssssssssssssssssssssssssssssssons 11
2.1 TINJAUAN TROTT..ueeuiiiiiesiieeiieeiie ettt ettt ettt e e teesteeebeestaeenbeenseassbeeseeesseenseessseenseens 11
2.1.1 Komunikasi Pemasaran ............cccceveevirieniiienieneeeeieseeie e 11

2.1.2 SOSTAC (Situation Analysis, Objectives, Strategy, Tactics, Action, dan

COMIOL) .ot et e e e et e s te e e e ae e e ateeeeaseeenneas 13

2.1.3 Media SOSIAL ...ccueiiiiiiiiiiiiieieee e 17
2.1.3.1 Definisi Media Sosial........cccoeviriiniiiiiniiniiienieeceeee e 17

2.1.3.2 Karakteristik Media Sosial.........cccoceeviirieniiiiiniiniiieneeeeeeeee 17

2.1.4 INSTAGTAIN .....eiiniiieeiiie ettt et e et e et e ettt e et e e s bt e e sabeeesabeessaseeeneeas 19
2.1.5 B2B (BUSINESS 10 DUSITESS)......uvveeeeeeerieeeieeeeiee et 21

2.2 Referensi Karya........ccoooiiiiiiiieeiiee ettt et 22



BAB III METODE DAN KONSEP........uiiiinieninnennennenensnensssssessesssessssssessssssssssessaces 26

3.1 Gambaran Subjek dan ObJek .........ccooiiiiiiiiiiiiiieiieiee e 26
3.1.1.1 Tentang Perusahaan .............ccoceeiiieiiiiiiieiiieiiecie e 26

3.1.1.2 Visi, Misi, dan Strategi Bisnis Perusahaan ...............ccccoooeeviieninnnnnn 27

3.1.1.3  Lokasi Perusahaan ...........ccccovoeeviriiinieniiiiiieeeieceeeeeeeeee e 28

3.1.1.4 Struktur Perusahaan .........c..ccoceveeiinieniiienieeeiceeeee e 29

3.1.2 Objek Perancangan Karya ...........cccceeeiiiiiiiiiienieiieeieeiceee e 29

3.2 Metode Pengumpulan Data............ccoooiiiiiiiiiiiiieieeiiee e 30
3.3 Analisis Permasalahan ............ccccooooiiiiiiiiiiiiiie e 31
3.4 Konsep KOmMUNIKAST.....c.ceiiiiiiiiiiiiieiie ettt ettt eseae e 31
3.4.1 Media KOmMUNITKAST ..coveriiniiiiiiiieiieieceteteee et 31
3.4.2 Jenis atau Format Perancangan Karya...........cccccoevueenieeiiieniieiiieniecieece e 32
3.4.3 Strate@i PESAN ....cc.eiiiiiiiieiieeie ettt et s ne 34

3.5 KOnSep KIeatif......coouiiiiiiiiiciieie ettt e 34
3.5.1 Tema Karya c...oeeeeiiiiiiie ettt ettt e e 34
3.5.2 Segmentasi Target AUICS .......cccueeriiiiiieiieeiierie ettt 34
3.5.3 KONSEP ViSUAL ...ouiiiiiiiiiiiieie ettt et 35

3.6 Skema PeranCangan ............cccceeoieeiiieiieeiiienieeieeste et e eiee et esiteebeeseaeebeesaaeebeesnaeenseens 37
3.6.1 Tahapan Produksi .........ccocieiiiiiiiiiiieiieie ettt 37
3.6.2 Jadwal Pelaksanaan Produksi.........ccccceoeerievinieniiniinienieiececeese e 38
3.6.3 Daftar Tim dan Penugasan ..........c..ccoecieviieiiienieeiieieeie et 39
3.6.4 Biaya ProOAUKSI...cc.cieiiiiiiieiieciie ettt ettt et et ene s 39
BAB IV HASIL KARY A ...uiiiiiinininsinssnsnissississississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssons 40
4.1 Proses Perancangan Karya........coceeeviiiiiiiiiiiiiiiicecceeeee et 40
4.1.1 Proses Pra Produksi ........ccccocueriiiiiiiiiiiiiieceeceeeeee e 40
4.1.2 Proses Produksi Konten Media Sosial.........ccceoevieniiniinieniiieniineeicnieneee 59
4.1.3 Proses Pasca Produksi ........cccoeeviriiniiiiiienicieeceeeeee e 67

4.2 Pembahasan Hasil Karya .........ccccoooiiiiiiiiiiiiieicceeceee e 69
BAB V PENUTUP ..cuuiiiiiiniiinnneincnsnissecssissssssessssssssssssssissssssesssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssss 73
5.1 Kesimpulan Karya........ccoooiiiiiiiiiiiieiie ettt 73
5.2 SATAN....eiiiiiie ettt ettt b e sbe e eae e 74
5.2.1 Saran AKAAEMIS ........cevuiriiriiiieeierieeie ettt 74
5.2.2 Saran PraktiS ......cocueiiiiiiiiiiieieeeseeee e 74
DAFTAR PUSTAKA .....cotitiiticrininininstnssisnissississisisssssssssssssssssssssissssssossssssssssssssssssssssssssons 75



LAMPIRAN

X



