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A Alhamdulillah, segala puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah
SWT atas limpahan rahmat, taufik, serta hidayah-Nya, sehingga penulis dapat
menyelesaikan skripsi yang berjudul “Peran Perceived Value sebagai Variabel
Mediasi terhadap Purchasing decision di E- commerce Shopee: Studi Empiris pada
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sangat membantu dalam mempertajam analisis dan pemahaman penulis
terhadap topik yang diteliti.

3. Bapak Diovianto Putra Rakhmadani, S.Kom., M.M., selaku dosen penguji,
yang telah memberikan kritik dan saran yang membangun selama proses
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penyempurnaan isi dan struktur skripsi ini.
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penulis. Dukungan serta motivasi beliau sangat berarti dalam mendampingi
perjalanan akademik hingga tahap akhir perkuliahan.

. Rekan-rekan  seperjuangan  Bisnis  Digital ~ Angkatan 2021,
yang telah menjadi bagian dari perjalanan panjang penulis dalam
menempuh pendidikan ini. Terima kasih atas kebersamaan, semangat, serta
kerja sama yang telah terjalin, yang turut memberikan semangat dan

dukungan dalam menyelesaikan tugas akhir ini.

Selain itu, penulis juga menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya

kepada seluruh pihak yang telah membantu, memotivasi, serta memberikan
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Semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat dan kontribusi dalam

pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya di bidang bisnis digital.
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