
PENGARUH PEMBELIAN IMPULSIF PADA LIVE STREAM E-

COMMERCE: PERSPEKTIF KERENTANAN KONSUMEN DAN TIPE 

PRODUK 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

Muhammad Idham HM - 1401204240 

 

 

 

 

MANAJEMEN BISNIS TELEKOMUNIKASI DAN INFORMATIKA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 
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