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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Dalam proses pengerjaan hasil tugas akhir dengan judul “PERANCANGAN 

STRATEGI KREATIF DESA WISATA TARUMAJAYA BERSAMA TOLAK 

ANGIN UNTUK MEMBANGUN BRAND ASSOCIATION UNTUK 

REMAJA DI BANDUNG” penulis dapat menyimpulkan bahwa Desa 

Tarumajaya mempunyai potensi yang begitu besar dalam mengembangkan 

destinasi wisata yang ada dengan penerapan strategi promosi yang dapat 

membuat pengunjung tertarik untuk datang dan juga tidak hanya sekedar datang, 

namun juga mendapatkan ilmu tentang sejarah yang ada pada destinasi wisata-

wisata yang ada pada Desa Tarumajaya. 

5.2 Saran 

A. Bagi Desa Tarumajaya 

Sebagai tempat wisata dengan destinasi wisata yang memiliki potensi 

yang begitu besar, Desa Tarumajaya dapat lebih memperhatikan sebagaimana 

mempromosikan destinasi-destinasi wisata tersebut agar lebih terkenal dan juga 

tentunya berkesan bagi pengunjung. 

B. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Untuk penelitian selanjutnya disarankan untuk melakukan penelitian 

yang lebih baik dari penelitian-penelitian sebelumnya yang sudah pernah ada, 

sehingga Desa Tarumajaya semakin terlihat potensi-potensi nya. 
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