
 

PENGARUH E-COMMERCE ADS TERHADAP PURCHASE INTENTION 

PADA BRAND   KURVA FOOTWEAR   

  

SKRIPSI  

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk  

Memperoleh gelar Sarjana Administrasi Bisnis  

Program Studi Administrasi Bisnis   

  

Disusun oleh:  

Dimas Setyo Pamungkas  

1501202079  

  

  

 
  

  

  

  

  

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS  

FAKULTAS KOMUNIKASI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS TELKOM BANDUNG  

2024



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  


