DAFTAR ISI

HALAMAN PERSETUJUAN .ottt e e e ii
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ... iii
K AT A PEN G AN T AR oottt e e e e e e et e e e e e e e e e e e eneens iv
A B S T R A ..o et ——— vi
A B S T R A T et e e et e e e e e ettt e eeeeeeeeeea————eeeeeeereen i raaaaaraaan Vil
DY A 1A o 1] R Vil
DAFTAR T ABEL . ...t ettt e Xi
DAFTAR GAMBAR. ..o ettt e e xii
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt ettt et e e e e e ea st eeteaeassaeereteeeesssasssrrreeeaessensaerrerees Xiii
B A | e e ———————————— 1
PENDAHULUAN .ottt ettt e e e e e et e e e e e e e e e e 1
L1 Latar BelaKang.........coooiiiiiiiiie e 1
1.2 1dentifikasi MaSalah ........coooceeeeeeeee ettt e e e e e e e 8
L3 TUJUAN PENEIITIAN ...t 8
1.4 MaANTaat PENEIETIAN .. ..o s 8
1.4.1 MaNTaat AKAGEMIK......coo oottt e e e e e e e et eeeeeeaaaaa 8
R Y F- 10 - R A € L TR 8

1.5 Waktu dan periode penelitian.............cocooiiiiiiiiiiiceese e 9
Sumber: Olahan Peneliti (2024) .......ccooveiieie et 9
1.6 Sistematika PENUIISAN ..o, 9
BAB I oo e e —e e e ——————taee e e —————————————————— 11
TINJAUAN PU ST AK A ettt ettt e et e e e e e e e e e reeeeens 11
2.1 RANGKUMAN TROKT ..eeuviiiieiiie ettt ettt e e sba e anb e e beesnb e e nneeanbeenneas 11
2.1.1 Teori Komunikasi LaSSWEIL ........coovoeie 11
2.1.2 Teori KOMUNIKAST PEMASAIAN «......eeeeeeee ettt ee e e e e e e e e 11
2.1.3 CoNENt MArKETING . ..ccveeiiie e e et eere e 12
2.1 4 MEAIA SOSIAL. ... 13

A T I 1 IR 14
2.1.6 Brana AWAIENESS ...ttt e e e e e e e e ettt e e e e e e e e e e eeeeeeeeaeennees 14

2.2 Penelitian TerdahUlU ... 17
2.2.1.3UNAL NGSIONAL. ... ettt e et e e e e e e e e e 17
2.2.2.3UrNal INTEINASIONAL ... 20

2.3 Kerangka PemMIKITAN .......cccooiiiiiiiiesieee et 23
2.4 HIPOLESIS PENEIITIAN.......cciiiicic e e et e e enne s 23
2.5 Ruang LingKup Penelitian ...........cccooiiiiiiiiiic et 24
BAB Lo e ettt —— 25

viii



METODE PENELITIAN ..ottt 25

3.1 JENIS PENEITIAN .....eeee et saeesneeneeereenreenee s 25
3.2 Operasional Variabel dan Skala Pengukuran..............cccccooviiieniiieiie e 25
3.2.1 Operasional Variabel ... 25
3.2.2 SKala PENQUKUIAN. ..ottt 30
3.3 Populasi dan SAMPEL.........cci i 30
3.3.1 SKala PENQUKUIAN.......ccviiiieiiec ettt be e enre e 30
303L2 SAMIPEL. . e 30
3.4 Teknik Pengumpulan Data ...........cccceiieiiiiiiic e e e 32
I B L W o 0 1 PR STURTPRTRRPRTR 32
3.4.2 Data SEKUNGET ... .oeueeeiieitiee ettt ettt et esteenaeereesneenee s 32
3.5 Uji Validitas dan RealiDilitas ...........ccocoveiiiiiiiiiieeeee e 32
S5 L UJE VKIS ...ttt sbeereans 32
3.5.2 UjJi READIIITAS ....cvveee ettt 34
3.6 TeKNIK ANALISIS DAtA..........cociiiiieiiiieee bbb 35
3.6.1 ANalisis DESKIIPLIT .......ccveiiiie e 35
3.6.2 Method of Succesive Interval (MSI).......ccooiiiiiiiee e 36
3.6.3 UjJi ASUMST KIASTK ...ttt bbb 37
3.6.4 Uji KOEFISIEN KOTEIASI ....ecuvviieiiicicciie sttt sre e 37
3.6.5 Uji KOETiSIEN DELEIMINAST ......ccuviiiiieiiie ittt 38
3.6.6 Analisis Regresi Linier SEAerNana............coovieiiiieiieniie e 38
3.6.7 Uji HIPOESIS (UJI T) tvveiteeie ettt ettt ste sttt sra e nneenne s 39
BAB TV ettt bt E Rt R ettt te et reareenes 40
HASIL DAN PEMBAHASAN. ..o ottt ssa et entesae e snenneans 40
4.1 KaraKteristik RESPONUEN .........coviiiiiicc et 40
4.1.1 Karakteristik Responden Berdasarkan UsSIa...........ccccevveieninninnesieeneenesie e 40
4.1.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ...........ccccoovviniicicinnnnn 41
4.1.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Domisili............ccccoevveieiieiieie e, 41
4.1.4 Karakteristik Responden Berdasarkan Pengguna Media Sosial ......................... 42
4.1.5 Karakteristik Responden Berdasarkan Mengetahui atau Pernah Melihat Konten
@SEKO.DUG ... bbb 42
4.1.6 Karakteristik Responden Berdasarkan Mengetahui Merek @SEKO.bdg ........... 43
4.2 HaSI PENEIITIAN. ......ccuiiiieie ettt sne e e ene e reenee s 43
4.2.1 Analisis Deskriptif Variabel X (Konten Marketing) ........ccccccevvvevvninniveneciieseene. 43
4.2.2 Analisis Deskriptif Variabel Y (Brand AWareness)..........ccccevvevvevesveieesieereesneene 57
4.2.3 Method of Succesive Interval (MSI).........cooiiiiiiiiie e 62
4.2.4 UjJi ASUMSE KIASIK.........oiieiiiiiieeis et 62
4.2.5 Uji KOEFISIEN KOTEIASI .....cvviviiieciecc sttt 63
4.2.6 Uji KOEfiSIEN DELEIMINGST .....ooviiiiiiieiiiieite ittt 64
4.2.7 Analisis Regresi linier SEderNana ..........cocoveiiiiiiiiiie e 64
4.2.8 Uji HIPOtESAIS (UJI T) weeiveeieiieie ettt sttt 65
4.3 Pembahasan Hasil PENEIItIAN ...........ccooiiiiiiii i 66
22 = A SR 69
KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt ettt sttt nn et st sbe st ans 69



5.1 KESIMPUIAN ...ttt e s ae et e et e sreesbeenee s 69

YA Y: 1 -1 o I UTTT TR 69
D11 SAAN TROTILIS ..ottt et e ettt e e e et e e e e et e e e e e e ee e eeeeeeeeeaaennees 69
B.1.2 SAran PrakiiS ..ocoooeeeeeeeeeeeeeeeeee e 69

DAFTAR PUST AK A . .ot e e e e ettt e e e e e e e e e e ettt ee e e e e ee e ereeeeeeeeeeaereaees 71
LA P I R AN ettt e e et ettt e e e e e e et e e e e e e e ———————— 73



	DAFTAR ISI

