DAFTAR ISI

HALAMAN PENGESAHAN ..ot i
HALAMAN PERNYATAAN ..ottt i
AN S 3 I 2 A iii
ABTRACT Lttt ettt s et e bt nearentens iv
KATA PENGANTAR ..ottt e e nnnee e \
DAFTAR ISH ..ot vii
DAFTAR TABEL ...ttt X
DAFTAR GAMBAR ...ttt ae e nnae e s Xi
BAB | PENDAHULUAN ..ottt 1
1.1 Gambaran Umum Objek Penelitian............c.ccoovviiniiieniniiciceceens 1
1.1.1  Profil Perusanaan ...........ccoeiiiiiieiiiesiseseeeie e 1
1.1.2  Visi dan Misi Perusanaan...........cccooeverienieneniesiee e 2
1.1.3  Logo dan MakKna LOgO ........cceuruerienieniiniesiisieeeeeie e 2
1.1.4  Produk/ layanan..........ccccoceiieieiiiciee e 3

1.2 Latar Belakang .......cccoooiiiiiiiiieee e 4
1.3 RUMUSAN MaSalIaN ......ccoiiiiiiice 10
1.4 Tujuan Penelitian........ccooeiieiiiie e 11
1.5  Kegunaan Penelitian.........ccccocveieiiieiiiie e 11
151  Keuntungan PrakiiS .......ccceeiieiieiiieiie e 11
152 Keuntungan TEOITIS........ccuririeriirieriesie et 12

1.6 Batasan Penelitian .........cccooiiiiieiiiiie s 12
1.7  Sistematika Penulisan Laporan AKNIr ........c.ccoooiieiinineeee, 12
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ..ottt 14
2.1 LaNdasan TEOM c..cceeiueeiiiie ittt 14
2.1.1 PEIMASAIAN ..ootiiiiiiiiieeiee ittt ettt sttt et et nbee s 14
2.1.2  Manajemen PemMAaSaran..........cccccvverrereeieesieeseeseesieeseeseesseesseseesnens 14
2.1.3  MaArketing MiX.......occoooieiiieiiieieseee e 15
2.1.4  Digital Marketing.........ccooveieiiieiieeiicie e 16
2.1.5  INSTAGIAM ..eeiiiiiiiiie et 17

vii



2.1.6  Content Marketing .......ccccouevveieiieiieie e

2.2 Kerangka BerfiKir.........coooiioiiiiieee e
2.3 Penelitian TerdanUlU............ccooviiiiiiiiiic e
BAB Il METODE PENELITIAN ....coiiiiiiiee e
3.1  Pendekatan Penelitian............ccooiiieiieiiie e
3.2 JeNiS PENEIITIAN ....cueeiciee s
3.3 Variabel Operasional...........ccoiiiieiiiicie e
3.4 Tahapan Penelitian Kualitatif............cocooeiiiiniiiieen,
3.5  Informan SUMDEr Data .........cccceiiiieiieieiiie e
3.6 Pengumpulan Data ..........cccooiiiiiiiiieie e
3.7 Uji Keabsahan Data...........cccevueeiiiieiiiie e
3.8 Teknis ANalisiS DAta .........cccerereeiieiiiie e
BAB IV HASIL PENELITIAN ..ot
4.1 Tahap PErenCanaan.........cccccceceeieeieiieiieie e steesie e se e e e e e snesnes
4.1.1  Deskripsi INfOrmMan .........ccceoeiiiiiiniieseeeee e
4.1.2  Hasil Wawancara Dengan Informan .............ccccooevveveiie i,
4.1.3  HaSil ODSEIVAST ....cvveiiiiieiiieiieie et
4.1.4  HaSil DOKUMENTASE ...cveivieiiieiieie e
4.1.5 Timeline & Perencanaan Konten Marketing.............ccceeveivevnenne.
4.2  Tahap PelakSanaan ...
4.3 Tahap EVAlUAST .......ccoveiiiiece e
4.3.1  Implementasi Evaluasi Insight Instagram
@asyraaf,offiCial ..........ccoeiieiice e

4.3.2 Implementasi Evaluasi Konten Marketing Pada Sosial
Media @asyraaf.official ............cccccevieiiiiii

4.4 ANALSIS DAA ..ot
441 Implementasi Manajemen Konten Pemasaran Pada
Instagram @asyraaf.official.............ccoooeriiiiiiii

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ..ottt

5.1 KESIMPUIAN ..ot

5.2 SAIAN it bbbt ae e ree s
5.2.1  Saran Untuk Perusanaan ..........cccoceviiiiiinininne e

viii



5.2.2  Saran Untuk Peneliti Selanjutnya ..........cccccveveiievveiiiieseece e

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN...............



	DAFTAR ISI

