
PENGARUH BRAND IMAGE ONE PIECE LIVE ACTION 

TERHADAP LOYALITAS PELANGGAN NETFLIX 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk 

Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

Program Studi Hubungan Masyarakat 

 

Disusun Oleh : 

Aldo Restu 

1503201254 

 

  

PROGRAM STUDI S1 HUBUNGAN MASYARAKAT 

FAKULTAS KOMUNIKASI DAN ILMU SOSIAL 

TELKOM UNIVERSITY 

BANDUNG 

2024 


