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KATA PENGANTAR 

 

Puji serta syukur kepada Allah Yang Maha Kuasa atas limpahan rahmat, ilmu, dan 

berbagi kemudahan serta hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

laporan tugas akhir dengan judul “Pengaruh Daya Tarik Pesan Instagram Direktorat 

Kemahasiswaan Telkom University Terhadap Kebutuhan Informasi Mahasiswa 

Telkom University” dengan lancar dan tepat waktu. Penulisan laporan tugas akhir 

ini ditujukan untuk memperoleh gelar sarjana pada Program Studi S1 Digital Public 

Relations, Fakultas Komunikasi dan Bisnis, Universitas Telkom Bandung. 

Pada saat membuat penelitian tugas akhir ini penulis menerima banyak bantuan, 

bimbingan dan dukungan dari berbagai pihak. Untuk itu, penulis ingin 

mengucapkan terima kasih kepada beberapa pihak tersebut, diantaranya :  

1. Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa, yang telah memberikan rahmat, karunia 

dan berbagai kemudahan dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 

2. Orang tua penulis, Bapak Syarif Hidayat dan Ibu Rini Indarti yang 

senantiasa selalu memberikan dukungan baik moral dan maupun materi, 

selalu memberikan doa, semangat dan selalu mensupport penulis tanpa 

henti. Sehingga penulis dapat menyelesaikan studi tepat waktu. 

3. Bapak Prof. Dr. Adiwijaya, S.Si, M.Si, selaku rektor dan pimpinan tertinggi 

Universitas Telkom. 

4. Ibu Ade Irma Susanty, Ph.D selaku Dekan Fakultas Komunikasi dan Bisnis 

Universitas Telkom. 

5. Ibu Dr. Tita Melia Milyane, S.Sos, M.M.pd selaku Ketua Program Studi S1 

Digital Public Relations Fakultas Komunikasi dan Bisnis Universitas 

Telkom. 

6. Bapak Razie Razak, S.Sos., M.I.Kom., CIQaR., CIQnR selaku pembimbing 

I yang sudah dengan sabar membimbing, meluangkan waktu, selalu 

memberikan Feedback dan referensi, selalu memberikan semangat, 

motivasi serta kata - kata positif yang membangun penulis dapat 

menyelesaikan penelitian tugas akhir ini. 



ix  

7. Ibu Annisa Diniati, S.ikom, M.ikom selaku dosen wali Universitas Telkom 

yang telah memberikan arahan dan informasi selama perkuliahan 

berlangsung. 

8. Seluruh dosen dan staff program Studi Digital Public Relations. 

9. Kepada seluruh responden yang telah meluangkan waktu untuk 

berpartisipasi dalam pengisiian kuesioner untuk memenuhi data yang 

dibutuhkan dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir. 

  


