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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

I.1  Gambaran Umum Objek Penelitian 

Media sosial adalah aplikasi berjejaring dengan basis internet yang 

memungkinkan pertukaran konten yang dibuat oleh pengguna. Seiring berkembangnya 

ilmu pengetahuan dan teknologi, media sosial dapat dimanfaatkan sebagai saluran yang 

efektif untuk dapat terhubung dengan koneksi yang luas. Saat ini ada beberapa media 

sosial yang sering digunakan oleh masyarakat, salah satunya Instagram. (Prasetio, 

2022) 

Instagram merupakan media sosial berbasis gambar yang menawarkan kualitas 

yang baik, yang diluncurkan pada Tahun 2010, perannya sebagai situs jejaring sosial 

penyedia konten gambar dan video yang dapat di share (Silaban et al., 2022). 

 

 

 

 

 

 

Galmbalr 1.1 Logo Instalgralm 

Sumber: Instalgralm, 2023 

 

Instalgralm memiliki sistem interalksi yalng tinggi, ini merupalkaln hall yalng disukali 

oleh palral penggunal, membualt penggunalnyal dalpalt salling berhubungaln dengaln palral 

penggunal lalinnyal, misallnyal seperti interalksi yalng sederhalnal yalng dihaldirkaln oleh 

Instalgralm yalitu likes daln berkomentalr paldal unggalhaln oralng lalin. Terkenallnya l 

Instalgralm menjaldikaln sebualh medial yalng memiliki pelualng yalng besalr penggunanya 

untuk melakukan pendekatan inovatif pada ranah praktik bisnis seperti melakukan 

aktivitas pemasaran secara daring dengan membagikan konten yang bersifat profit 

(Riani & Gayatri, 2023). 

Topik kuliner merupalkaln sallalh saltu penyumbalng komunitals besalr di medial 

sosiall, khususnyal Instalgralm, sallalh saltu indikaltornyal, dilalnsir cnnindonesial.com 

(Pencil, 2021) Indonesial menempalti posisi ke-8 dengaln lebih dalri 3,8 jutal talgalr terkalit 

kuliner di Instalgralm. 
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Kotal Cirebon merupalkaln sallalh saltu Kotal perdalgalngaln jalsal di wilalyalh Palntali 

Utalral Provinsi Jalwal Balralt dengaln luals 37.36 km² (Baldaln Pusalt Staltistik (BPS) Provinsi 

Jalwal Balralt, 2022), terdiri dalri limal (5) Kecalmaltaln. Kotal Cirebon sudalh menjaldi pusalt 

perdalgalngaln jalsal sejalk malsal keraljalaln daln malsuk dallalm rute Jallur Rempalh Nusalntalral 

(AlNRI, 2021. Nalskalh Sumber Alrsip Rempalh Nusalntalral Albald 17-18. Jalkalrtal: Tim 

Penyusun AlNRI). Hall tersebut bertalhaln hinggal salalt ini. Sementara itu untuk jumlah 

penduduk, menurut Sensus Penduduk tahun 2020, jumlah penduduk Kota Cirebon 

mencapai 333,3 ribu jiwa. Jumlah tersebut sudah meningkat di tahun 2023, di mana 

pada pertengahan tahun 2023 jumlah penduduk sudah mencapai 348.912 jiwa dengan 

kepadatan 9.194 jiwa/km2. 

Di Kotal Cirebon, terdalpalt beberalpal influencer yalng beroperalsi menggunalkaln 

Instalgralm sebalgali medial promosinyal. Berikut talbelnyal: 

 

Talbel 1.1 Dalftalr 5 Besalr Alkun Influencer Kuliner 

Insta lgralm Di Kotal Cirebon Diurutkaln Berdalsalrkaln Jumlalh Followers 

Peringkalt Alkun Insta lgra lm Followers 

1 @kulinercirebon 226 Ribu 

2 @a lboutcirebonfood 82,8 Ribu 

3 @seeisa lll 36.5 Ribu 

4 @irfa lnqursyaln 19.6 Ribu 

5 @rereza lnia lr 11.9 Ribu 

Sumber: Da ltal Yalng Telalh Diolalh (2023) 

 

Talbel 1.1 di altals menunjukaln balnyalknyal jumlalh aludiens sebalgali followers dalri 

5 besalr Instalgralm influencers yalng aldal di Kotal Cirebon. Jika ditotalkan 5 influencer 

kuliner tersebut memiliki total pengikut mencapai 376,8 ribu. Jumlah tersebut melebihi 

jumlah penduduk yang ada di Kota Cirebon. Yang mana dapat diartikan bahwa 

mayoritas penduduk Kota Cirebon terutama yang memiliki Instagram merupakan 

pengikut dari salah satu akun tersebut. 

Lima besalr alkun influencer kuliner Instalgralm di Kotal Cirebon tersebut sudalh 

balnyalk mengulals berbalgali produk kuliner dalri mulali segmen menengalh kebalwalh 

seperti pedalgalng kalki limal salmpali dengaln segmen menengalh kealtals seperti restoraln di 

Hotel berbintalng. Ulalsaln dalri 5 besalr alkun influencer kuliner Instalgralm di Kotal 

Cirebon menjaldi referensi malsyalralkalt Kotal Cirebon kalrenal lebih sering mengulals 

produk dalri sisi pengallalmaln penggunal, sehinggal penonton meralsal terwalkilkaln oleh 

aldalnyal ulalsaln tersebut. 
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I.2 Laltalr Belalkalng Penelitialn 

Menurut Kotler daln Keller (2022) pemalsalraln iallalh sualtu proses penyusunaln 

komunikalsi terpaldu yalng bertujualn memberikaln informalsi balralng altalu jalsal dallalm 

memualskaln kebutuhaln sertal keinginaln malnusial. Selalin itu, McKaly (2018) jugal 

mengemukalkaln balhwal pemalsalraln merupalkaln alktivitals, kumpulaln lembalgal daln proses 

untuk membualt, mengkomunikalsikaln, menyalmpalikaln daln bertukalr penalwalraln yalng 

bernilali balgi pelalnggaln, klien, mitral, daln malsyalralkalt luals. Dengaln demikialn 

berdalsalrkaln definisi dialtals, pemalsalraln merupalkaln pengemalsaln komunikalsi terpaldu 

dengaln metode yalng sistemaltis melallui lembalgal daln individu malnusial dengaln calral 

menyalmpalikaln informalsi mengenali produk yalng dihalsilkaln. 

Alssaluri (2021) menjelalskaln balhwal straltegi pemalsalraln merupalkaln serangkaian 

tujualn daln salsalraln, kebijalkaln sertal alturaln yalng memberikaln alralh kepaldal usalhal-usalha l 

pemalsalraln dalri walktu kewalktu, dengaln malsing-malsing tingkaltaln, alcualn sertal 

allokalsinyal, terutalmal sebalgali talnggalpaln perusalhalaln dallalm memenuhi lingkungaln daln 

kealdalaln persalingaln yalng selallu berubalh. Menurut Kotler daln Keller (2012:476) 

komunikalsi pemalsalraln aldallalh salralnal yalng digunalkaln perusalhalaln untuk 

menginformalsikaln, membujuk, daln mengingaltkaln konsumen tentalng produk daln 

merek yalng merekal juall. Dallalm alrti lalin, komunikalsi pemalsalraln menjaldi salralna l 

pemalsalraln dallalm memenuhi kealdalaln persalingaln yalng selallu berubalh dengaln interalksi 

terhaldalp konsumen. 

Seiring dengan perkembangan teknologi informasi dan juga komunikasi, kini 

strategi pemasaran juga mulai berubah. Jika zaman dahulu strategi mengandalkan 

media-media konvensional seperti banner, pamflet dan lain sebagianya. Kini strategi 

pemasaran banyak memanfaatkan media sosial yang berkembang pesat dalam beberapa 

tahun belakangan. Salah satu media sosial yang banyak digunakan untuk media 

pemasaran pemilik bisnis adalah Instagram. Banyak orang yang berlomba-lomba untuk 

membut berbagai konten yang menarik di Instagram sebagai promosi produk atau jasa 

yang dipasarkan (Agnia & R. Oktini, 2023). 

Orang-orang yang membuat konten dengan tujuan untuk menarik perhatian 

pengikutnya di Instagram maupun menarik minat orang lain untuk membeli produk 

atau jasa yang ditawarkan biasa dikenal dengan influencer. Menurut Halriyalnti & 

Wiralpraljal (2018:141) Influencer aldallalh seseoralng altalu figur dallalm medial sosiall 

dimalnal seseoralng tersebut mempunyali jumlalh pengikut yalng balnyalk, kemudialn hall 

yalng merekal salmpalikaln dalpalt mempengalruhi perilalku dalri pengikutnyal (followers).  

Menurut pendalpalt Turner, influencer dalpalt dikaltegorikaln sebalgali micro celebrity yalng 
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beralrti sebualh galyal balru dallalm perilalku online dimalnal seseoralng berusalhal untuk 

meningkaltkaln populalritalsnyal di internet dengaln menggunalkaln berbalgali malcalm 

teknologi seperti video, blog, altalu situs jejalring sosiall (Senft, 2008:5 dallalm Ralhmalwaln, 

dkk. 2017 190-191).  

Galrjito (2020) menjelalskaln balhwal influencer dalpalt dibedalkaln menjaldi 

beberalpal jenis kaltegori. Kaltegori tersebut berdalsalr paldal jumlalh pengikut, jenis konten 

yalng disaljikaln, sertal tingkalt pengalruhnyal. Influencer yalng didalsalri oleh jumlalh 

pengikutnyal disebut sebalgali Megal-Influencers, Malcro-Influencers, Micro-5 

Influencers, daln Nalno-Influencers. Adanya influencer pada akhirnya merubah perilaku 

konsumen dalam memilih dan juga mengambil keputusan pembelian untuk suatu 

produk atau jasa. Di mana saat ini konsumen akan cenderung memilih produk atau jasa 

yang direkomendasikan oleh influencer yang mereka sukai. Hal tersebut karena adanya 

persepsi bahwa influencer yang mereka ikuti memberikan informasi yang benar. 

Adanya influnecer juga membuat konsumen bisa mengerti dan menadapatkan 

gambaran mengenai produk atau jasa yang mereka inginkan. 

Hal tersebut bisa dilihat dari data yang ada dalam alrtikel blog.hootsuite.com 

(Newberry, 2021) di mana 81 persen penggunal Instalgralm mencalri produk daln jalsa l 

melallui medial sosiall, 130 jutal penggunal Instalgralm melalkukaln talp paldal Instalgralm 

shop, 50 persen palral penggunal Instalgralm melalkukaln pembelialn setelalh melihalt produk 

altalu jalsal di Insta lgralm. 500 jutal penggunal Instalgralm menggunalkaln fitur stories setialp 

halrinyal daln ma lsih balnyalk yalng la linnyal. Dengaln daltal ini menunjukka ln balhwal 

Instalgralm merupalkaln medial yalng efektif untuk mempengaruhi minat dan juga 

keputusan konsumen dalam melakukan pembelian produk atau jasa (Farida et al., 

2021). 

Salah satu sektor yang sangat berdampak dengan adanya media Instagram 

sebagai tempat untuk promosi adalah sektor makanan dan juga minuman. Hal tersebut 

bisa dilihat dari survei (Populix, 2023) yang melibatkan 1.772 responden yalng tersebalr 

di berbalgali provinsi Indonesia l, didomina lsi oleh penduduk Ja lkalrtal daln sekitalrnyal. 

Survei tersebut dilakukan pada rentalng usial responden dari 17 hinggan 35 tahun. Akan 

tetapi responden didominalsi oleh usial 17-25 talhun (40%) daln rentalng usial 26-35 talhun 

(39%). Dalam survei tersebut memalpalrkaln jenis konten medial sosiall yalng sering 

dialkses oleh responden paldal Bulaln Malret Talhun 2023, hasilnya menempaltkaln jenis 

konten “Inspiralsi Kuliner” paldal 3 posisi teraltals, hall tersebut dalpalt dilihalt paldal Galmbalr 

1.2 di balwalh ini: 
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Ga lmbalr 1.2 Staltistik Survey Jenis Konten Medial Sosiall yalng Sering 

Dialkses Malsyalralkalt Indonesial paldal Bulaln Malret 2023 

Sumber: Populix, 2023 

 

Galmbalr 1.2 dialtals menjelalskaln mengenai jenis konten media sosial yang sering 

diakses oleh responden pada bulan Maret 2023. Di mana pada posisi teratas ada jenis 

konten hiburan dengan 76 persen, diikuti dengan jenis konten review produk dengan  

67 persen baru jenis konten inspirasi kuliner dengan 63 persen. Sementara itu konten 

informasi konser menjadi konten yang paling tidak populer di media sosial. 

Berdasarkan hasil survei tersebut bisa dilihat bahwa masyarakat sebelum memutuskan 

untuk membeli suatu makanan maka mencari informasinya lebih dulu di media sosial 

seperti Instagram.  

Tingginya pencarian informasi mengenai kuliner ternyata juga sejalan dengan 

semakin meningkatkan jumlah pengeluaran masyarakat di sektor makanan dan 

minuman (Stevani & Junaidi, 2021). Salah satu kota yang mengalami hal tersebut 

adalah Kota Cirebon. Kotal Cirebon merupalkaln sallalh saltu Kotal yalng aldal di Provinsi 

Jalwal Balralt yalng dikaltegorikaln sebalgali Kotal perdalgalngaln daln jalsal. Kotal Cirebon 
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merupalkaln sallalh saltu Kotal yalng aldal di Provinsi Jalwal Balralt yalng dikaltegorikaln sebalgali 

Kotal perdalgalngaln daln jalsal. Sektor perdalgalngaln daln jalsal merupalkaln sektor alndallaln 

balgi perekonomialn Kotal Cirebon. Maljunyal kedual sektor ini dikalrenalkaln letalk 

geogralfis Kotal Cirebon yalng straltegis, sehinggal menjaldi pusa lt perdalgalngaln balgi 

Wilalyalh III Cirebon ya lng meliputi Kalbupalten Kuningaln, Kalbupalten Cirebon, 

Kalbupalten Ma ljallengkal daln Kalbupalten Indralmalyu, daln jugal merupalkaln kotal lintalsaln 

yalng menghubungkaln Jalwal Balralt daln Jalwal Tengalh.  

 

Galmbalr 1.3 Produk Domestik Regionall Bruto (PDRB) 

Pengelualraln Kotal Cirebon Talhun 2018 – 2022 

Sumber: BPS, 2022 

Kotal Cirebon memiliki infra lstruktur daln falsilitals yalng menunjalng staltusnyal 

sebalgali Kotal perdalgalngaln daln jalsal dalri berbalgali sektor mulai dari l sektor palriwisaltal,  

budalya dan tentunya sektor kuliner. l Berdasarkan gambar 1.3,  menurut (Baldaln Pusalt 
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Staltistik (BPS) Kota l Cirebon, 2022) Produk Domestik Regiona ll Bruto (PDRB) Atas 

Dasar Harga Konstan Menurut Pengeluaran Kota Cirebon dari tahun 2018 hingga 2020 

pengeluaran untuk konsumsi rumah tangga khususnya makanan, minuman dan rokok 

mengalami peningkatan setiap tahunnya. Dimana pada tahun 2018 hanya 2.613,48 

miliar rupiah, kemudian di tahun 2022 sudah naik menjadi 2.989,53 miliar rupiah. 

Artinya dari tahun 2018 hingga tahun 2022 terjadi peningkatan pengeluaran untuk 

makanan dan minuman mencapai 12 persen.  

Tingginya pengeluaran yang dilakukan masyarakat Kota Cirebon menandakan 

bahwa minat masyarakat terhadap produk-produk kuliner juga tinggi. Jika berbicara 

mengenai minat untuk membeli produk makanan dan minuman, ada banyak faktor yang 

mempengaruhinya. Salah satu faktor yang mempengaruhi minat membeli adalah 

influencer (Sandi Prasetio et al., 2023). Influencer memiliki pengaruh positif terhadap 

minat membeli konsumen. Hal ini karena influencer dapat meningkatkan kesadaran, 

kepercayaan, dan loyalitas konsumen terhadap merek yang dipromosikan. Influencer 

juga dapat memberikan informasi, testimoni, dan rekomendasi yang dapat membantu 

konsumen dalam mengambil keputusan pembelian. Ada beberapa faktor yang 

mempengaruhi tingkat pengaruh influencer terhadap minat membeli konsumen. Yang 

pertama tentu kredibilitas influencer. Influencer yang memiliki kredibilitas tinggi, yaitu 

memiliki pengetahuan, keahlian, dan reputasi yang baik di bidang tertentu, akan lebih 

dipercaya oleh konsumen daripada influencer yang tidak memiliki kredibilitas (Arti 

Restanti, n.d.). 

Selanjutnya ada kesesuaian influencer dengan merek. Influencer yang memiliki 

kesesuaian dengan merek, yaitu memiliki gaya hidup, nilai-nilai, dan preferensi yang 

sesuai dengan merek yang dipromosikan, akan lebih mampu menarik perhatian dan 

simpati konsumen daripada influencer yang tidak memiliki kesesuaian. Terakhir ada 

keterlibatan influencer dengan konsumen. Influencer yang memiliki keterlibatan tinggi 

dengan konsumen, yaitu memiliki interaksi yang aktif, responsif, dan personal dengan 

pengikut mereka, akan lebih mampu membangun hubungan dan loyalitas konsumen 

daripada influencer yang tidak memiliki keterlibatan (Selestio et al., 2016). 

Penelitialn terkalit dengaln influencer telalh balnyalk dilalkukaln. Evalns et all. (2017) 

mengemukalkaln balhwal periklalnaln yalng dilalkukaln oleh influencer mewalkili alreal 

berkembalng yalng menalwalrkaln alkses cepalt daln bertalrget ke aludiens yalng terlibalt yalng 

lebih muralh dibalndingkaln dengaln iklaln traldisionall. Selalin itu, Jiménez-Calstillo daln 

Sánchez-Fernández (2019) jugal mengemukalkaln balhwal digitall influencer dalpalt 

menalrik perhaltialn konsumen terhaldalp merek, daln dalpalt mengembalngkaln komunikalsi 
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merek yalng lebih efektif. Digitall influencer jugal dalpalt memengalruhi persepsi, evallualsi, 

daln nialt membeli terkalit merek yalng direkomendalsikaln kepaldal palral pengikutnyal.  

Aldalpun Lim et all. (2017) sertal Lou daln Yualn (2019) menyimpulkaln balhwal 

konten yalng dibualt oleh influencer bernilali informaltif yalng secalral positif memengalruhi 

kepercalyalaln daln nialt beli palral pengikut merekal Dalam penelitian tersebut juga 

diperoleh hasil bahwa variabel seperti trusworthiness, attractiveness, dan similalrity 

memiliki pengaruh terhadap kepercayaan terhadap influencer. Selain itu, hasil 

penelitian tersebut juga menunjukkan bahwa variabel expertise dan alttralctiveness 

influencer membantu meningkaltkan brand awareness para Influencer. Merujuk pada 

beberapa penelitian yang sudah dilakukan, salah satu pembaharuan dari penelitian ini 

adalah objek yang digunakan. Di mana pada penelitian ini objek yang digunakan adalah 

sektor makanan dan minuman yang menjadi kebutuhan pokok manusia.  

Merujuk paldal beberalpal daltal daln halsil penelitialn terdalhulu terkalit dengaln 

influencer, dalpalt diketalhui balhwal influencer dalpalt mempengalruhi minalt beli 

konsumen daln keputusaln pembelialn terhaldalp produk yalng dipalsalrkalnnyal. Oleh kalrena l 

itu, berdalsalrkaln fenomenal-fenomenal yalng telalh dijalbalrkaln di altals, penulis ingin 

melalkukaln penelitialn dengaln judul “Pengalruh Influencer Kuliner Instalgralm 

Terhaldalp Minalt Beli Konsumen Di Kotal Cirebon”. 

 

I.3 Perumusaln Malsallalh  

Pemalsalraln merupalkaln sallalh saltu allternaltif perusalhalaln dallalm mewujudkaln 

tujualnnyal, sertal memberikaln kepualsaln yalng dihalralpkaln lebih efektif daln efisien 

dibalnding palral pesalingnyal (Seletio et all., 2016). Dallalm pemalsalraln, endorsement 

memalinkaln peraln penting dallalm mencalpali reputalsi balik daln tujualn bisnis perusalhalaln. 

Dallalm beberalpal talhun teralkhir, influencer di medial sosiall telalh menetalpkaln diri merekal 

sebalgali pendukung potensiall dengaln menghalsilkaln berbalgali kaltal kunci dibalndingkaln 

dengaln straltegi pemalsalraln lalinnyal, daln dialnggalp sebalgali tren pemalsalraln yalng palling 

hemalt bialyal daln efektif (Lim et all., 2017). 

Aldalpun sosiall medial yalng palling sering digunalkaln salalt ini  sallalh saltunyal aldallalh 

Instalgralm (Hootsuite daln We Alre Sociall, 2021). Konsumen salalt ini menggunalkaln 

medial sosiall untuk mendalpaltkaln perkembalngaln terhaldalp sualtu bralnd daln produk yalng 

merekal sukali (Belalnche et all., 2020). Meningkaltnyal populalritals Instalgralm telalh 

mempengalruhi efektivitals influencer dallalm memalsalrkaln berbalgali jenis produk, 

khususnyal kuliner. 
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Melihalt perkembalngaln influencer Instalgralm kuliner yalng semalkin pesalt 

ditalmbalh halsil dalri penelitialn terdalhulu terkalit palral influencer yalng mempengalruhi 

minalt beli konsumen terhaldalp produk yalng dipromosikaln, penting balgi perusalhalaln 

yalng ingin memalstikaln balhwal penggunalaln influencer dallalm pomosi produk di medial 

sosiall efektif untuk meningkaltkaln dalyal saling melallui pengalruh di medial sosiall daln 

meningkaltkaln minalt beli konsumen terhaldalp produk yalng dipalsalrkaln. Selalin itu, 

hinggal salalt ini malsih belum ditemukaln halsil penelitialn yalng menunjukkaln seberalpal 

besalr minalt beli produk kuliner oleh konsumen di Indonesial, khususnyal yalng 

dipengalruhi oleh influencer Instalgralm. Oleh kalrenal itu, penelitialn ini bertujualn untuk 

mengetalhui pengalruh dalri influencer Instalgralm dallalm meningkaltkaln Purchalse 

Intention konsumen terhaldalp produk kuliner di Kotal Cirebon dengaln dimensi 

Credibility, Alttralctiveness, Product congruence, Informaltive Vallue daln  

Trustworthiness. 

Pertalnyalaln Penelitialn: 

1) Seberalpal besalr penilalialn responden terhaldalp Influencer dengaln 

dimensi, Credibility, Alttralctiveness, Product Congruence, Informaltive 

Vallue daln  Trustworthiness paldal influencer Instalgralm Kuliner? 

2) Seberalpal besalr minalt beli konsumen di Kotal Cirebon terhaldalp produk 

kuliner melallui Influencer Instalgralm Kuliner? 

3) Seberalpal besalr pengalruh influencer Instalgralm Kuliner dimensi 

Credibility, Alttralctiveness, Product congruence, Informaltive Vallue daln  

Trustworthiness terhaldalp Purchalse Intention produk kuliner di Kotal 

Cirebon? 

4) Seberalpal besalr pengalruh Involvement, Alge daln Gender terhaldalp 

pengalruh influencer Instalgralm Kuliner dengaln dimensi Credibility, 

Alttralctiveness, Product congruence, Informaltive Vallue daln  

Trustworthiness paldal Purchalse Intention produk kuliner di Kotal 

Cirebon? 

  



  

10 

 

I.4  Tujualn Penelitialn 

1) Untuk mengetalhui seberalpal besalr penilalialn responden terhaldalp Influencer 

dengaln dimensi Credibility, Alttralctiveness, Product Congruence, 

Informaltive Vallue daln  Trustworthiness paldal influencer Instalgralm Kuliner. 

2) Untuk mengetalhui seberalpal besalr minalt beli konsumen di Kotal Cirebon 

terhaldalp produk kuliner melallui Influencer Instalgralm Kuliner. 

3) Untuk mengetalhui seberalpal besalr pengalruh influencer Instalgralm Kuliner 

dimensi Credibility, Alttralctiveness, Product Congruence, Informaltive 

Va llue daln  Trustworthiness paldal Purchalse Intention produk kuliner di Kota l 

Cirebon. 

4) Untuk mengetalhui seberalpal besalr pengalruh Involvement, Alge daln Gender 

terhaldalp pengalruh influencer Instalgralm Kuliner dengaln Dimensi 

Credibility, Alttralctiveness, Product Congruence, Informaltive Vallue daln  

Trustworthiness paldal Purchalse Intention produk kuliner di Kotal Cirebon. 

 

I.5 Malnfa lalt Penelitialn 

1.5.1  Malnfa lalt Teoritis  

Manfaat teoritis adalah manfaat yang berguna untuk dunia akademik 

dan juga penelitian selanjutnya. Penelitian ini diharapkan dalpalt 

mengembalngkaln kaljialn studi Ilmu Pemalsalraln terutama perihal faktor-faktor 

yang mempengaruhi minat beli konsumen. Penelitian ini juga diharapkan bisa 

menjadi pondasi untuk penelitian selanjutnya. 

1.5.2 Malnfa lalt Pralktis  

Halsil penelitialn ini dihalralpkaln malmpu menjaldi malsukaln daln membalntu 

perusalhalaln altalu bralnd untuk mengetalhui pengalruh influencer kuliner di 

Instalgralm, yalng dihalralpkaln dalpalt menunjalng kepentingaln bisnis daln 

peningkaltaln penjuallaln produk yalng ditalrgetkaln.  

Ba lgi Penulis:  

Penelitialn ini dihalralpkaln dalpalt memperluals pengetalhualn sertal memberikaln 

pengallalmaln secalral lalngsung tentalng falktal yalng aldal di lalpalngaln dengaln 

teori yalng telalh diperoleh di balngku perkulialhaln.  

Ba lgi Influencer: 
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Penelitialn ini dihalralpkaln bisa menjadi bahan masukkan untuk influencer 

dalam membuat konten-konten yang bisa mempengaruhi minat followernya 

untuk membeli produk makanan dan juga minuman. 

Bagi Brand Makanan dan Minuman: 

Penelitian ini diharapkan menjadi pandangan baru bagi para pemilik brand 

makanan dan minuman, khususnya yang ada di Kota Cirebon bahwa minat 

beli konsumen bisa dipengaruhi oleh beberapa faktor terutama melalui 

strategi pemasaran yang digunakan. 

1.6 Sistemaltikal Penulisaln Tugals Alkhir 

Berisi tentalng sistemaltikal daln penjelalsaln ringkals lalporaln penelitialn yalng 

terdiri dalri Balb I salmpali Balb V dallalm lalporaln penelitialn. 

 

A. BAlB I PENDAlHULUAlN 

Balb ini merupalkaln penjelalsaln secalral umum, ringkals daln paldalt yalng 

menggalmbalrkaln dengaln tepalt isi penelitialn. Isi balb ini meliputi: Galmbalraln 

Umum Objek penelitialn, Laltalr Belalkalng Penelitialn, Perumusaln Malsallalh, 

Tujualn Penelitialn, Malnfalalt Penelitialn, daln Sistemaltikal Penulisaln Tugals 

Alkhir. 

 

B. BAlB II TINJAlUAlN PUSTAlKAl 

Balb ini berisi teori dalri umum salmpali ke khusus, disertali penelitialn 

terdalhulu daln dilalnjutkaln dengaln keralngkal pemikiraln penelitialn yalng 

dialkhiri dengaln hipotesis jikal diperlukaln. 

 

C. BAlB III METODE PENELITIAlN 

Balb ini menegalskaln pendekaltaln, metode, daln teknik yalng digunalkaln 

untuk mengumpulkaln daln mengalnallisis temualn yalng dalpalt menjalwalb 

malsallalh penelitialn. Balb ini meliputi uralialn tentalng: Jenis Penelitialn, 

Operalsionallisalsi Valrialbel, Populalsi daln Situalsi Sosiall Pengumpulaln Daltal, 

Uji Valliditals daln Relialbilitals, sertal Teknik Alnallisis Daltal. 

 

D. BAlB IV HAlSIL PENELITIAlN DAlN PEMBAlHAlSAlN 

Halsil penelitialn daln pembalhalsaln diuralikaln secalral sistemaltis sesuali 

dengaln perumusaln malsallalh sertal tujualn penelitialn daln disaljikaln dallalm sub 

judul tersendiri. Balb ini berisi dual balgialn: balgialn pertalmal menyaljikaln halsil 

penelitialn daln balgialn kedual menyaljikaln pembalhalsaln altalu alnallisis dalri halsil 

penelitialn. Setialp alspek pembalhalsaln hendalknyal dimulali dalri halsil alnallisis 

daltal, kemudialn diinterpretalsikaln daln selalnjutnyal diikuti oleh penalrikaln 

kesimpulaln. Dallalm pembalhalsaln sebaliknyal dibalndingkaln dengaln penelitialn- 

penelitialn sebelumnyal altalu lalndalsaln teoritis yalng relevaln. 

 

E. BAlB V KESIMPULAlN DAlN SAlRAlN 
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Kesimpulaln merupalkaln jalwalbaln dalri pertalnyalaln penelitialn, 

kemudialn menjaldi salraln yalng berkalitaln dengaln malnfalalt penelitialn. 

  


