
ABSTRAK

Banyaknya persaingan antar bisnis mendorong setiap bisnis yang ada

untuk mempunyai suatu pembeda agar dapat dikenali oleh masyarakat.

Makan Segala merupakan sebuah kedai makanan yang terletak di daerah

Pasteur, Kota Bandung. Penelitian ini bertujuan untuk membantu

branding, dengan merancang sebuah sistem identitas visual bagi Makan

Segala agar dapat dikenali masyarakat melalui media visual. Metode

pengumpulan data yang digunakan adalah melalui observasi, wawancara,

kuesioner, dan studi pustaka. Metode untuk analisis adalah matriks

perbandingan, analisis visual, dan analisis STP. Melalui data yang

dikumpulkan dan analisis yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan

pendekatan dari bentuk visual yang akan diciptakan, beserta dengan

konsep brand, konsep branding, konsep pesan, beserta konsep

komunikasi. Perancangan identitas visual menghasilkan sebuah logo,

yang kemudian dilanjutkan lagi dengan penciptaan graphic standard

manual. Hal tersebut diharapkan dapat membantu Makan Segala untuk

menciptakan sebuah sistem visual yang akan dipakai pada media yang

dapat dilihat, untuk membantu meningkatkan kemampuan masyarakat

untuk mengetahui Makan Segala melalui media visual.
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