ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk merancang visual media promosi yang efektif untuk EIGER
RIDING. Promosi melalui visual media memiliki peran penting dalam menarik perhatian
konsumen dan mempengaruhi keputusan pembelian. Dilakukan analisis tentang profil target pasar,
pesaing, serta tren desain yang relevan dengan industri merek otomotif roda dua. Dengan
pendekatan kualitatif dan metode deskriptif, data dan informasi dikumpulkan melalui tinjauan
literatur, studi pustaka, wawancara, serta pengamatan langsung terhadap pesaing. Hasil dari
penelitian ini adalah perancangan visual media promosi EIGER RIDING yang mencakup berbagai
elemen. Desain ini didasarkan pada pemahaman yang mendalam tentang merek EIGER RIDING,
nilai-nilai merek, serta preferensi dan harapan target pasar. Visual media promosi yang dihasilkan
memiliki kesesuaian dengan identitas merek EIGER RIDING dan mampu membedakan merek ini

dari pesaingnya.
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