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nya.   
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memberikan waktu, arahan dan tenaga selama masa magang berlangsung.   

3. Kedua orangtua saya, Bapak Edy Turpuji Astono dan Ibu Agiyanti yang selalu 
memberikan doa serta dukungan tiada henti dan kasih sayang yang tak ternilai.   

Penulis menyadari penyusunan Tugas Seminar ini masih jauh dari sempurna, untuk itu 
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dalam perbaikan Tugas Seminar ini  
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