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Kajian ini dilatar belakangi oleh industri pariwisata yang telah menjadi salah satu
primadona dalam pembangunan industri yang dikembangkan dalam rangka lebih
meningkatkan laju pembangunan nasional. Kabupaten Sumedang memiliki potensi
pariwisata yang cukup besar. Namun, masih belum banyak diketahui oleh
masyarakat luas karena kurangnya strategi promosi tentang pemasaran wisata
budaya sebagai sumber edukasi sejarah dan ketatnya persaingan dengan objek
wisata lainnya. Hal ini menyebabkan kurangnya minat masyarakat untuk
berkunjung ke wisata budaya edukasi sejarah. Metode yang digunakan dalam
pengumpulan data adalah dengan melalui wawancara dengan konsumen, kuesioner,
dan studi pustaka. Kemudian di analisis menggunakan matriks perbandingan seperti
metode SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) dan AISAS. Hasil
perancangan promosi sangat diperlukan untuk meningkatkan pemasaran pada
wisata budaya dan sejarah Kabupaten Sumedang yang di sponsori oleh brand
Traveloka, dan media promosi yang sesuai dan tepat dengan sasaran target audiens.
Perancangan ini difokuskan pada unsur edukasi sejarah dan budaya sebagai acuan
dalam visualisasi media-media yang meliputi paket hop on city tour, virtual tour
360, poster, video promo (Reels/TikTok), peta wisata sejarah dan budaya, dan
media pendukung lainnya. Konsep perancangan yang dibuat diantaranya ada
konsep pesan yang dikomunikasikan yaitu membuat tagline “Our Culture, Our
Treasure” dengan makna kenangan budaya sebagai warisan yang besar. Atas dasar
penurunan kunjungan terkait pembangunan jalan Toll Cisumdawu penulis
membuat penelitian berupa perancangan media promosi untuk wisata sejarah dan
kebudayaan di Kabupaten Sumedang. Hasil akhir dari perancangan ini berupa

media promosi dalam bentuk desain through the line.

Kata kunci: Wisata, Promosi, Sejarah, Budaya



	LEMBAR PENGESAHAN
	LEMBAR PERNYATAAN
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	BAB I  PENDAHULUAN
	I.1 Latar Belakang Masalah
	I.2 Permasalahan
	I.2.1 Identifikasi Masalah
	I.2.2 Rumusan Masalah

	I.3 Ruang Lingkup
	I.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian
	I.6 Metodologi
	I.7 Kerangka Penelitian
	I.8 Pembabakan

	BAB II DASAR PEMIKIRAN
	2.1 Pariwisata
	2.2 Wisata Sejarah dan Budaya
	2.3 Promosi
	2.3.1 Tujuan Promosi
	2.3.2 Promosi Untuk Destinasi Wisata

	2.4 Komunikasi Pemasaran
	2.5 Perilaku Konsumen (Consumer Behavior)
	2.5.1 Model Perilaku Konsumen
	2.5.2  Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen

	2.6 Desain Komunikasi Visual
	2.6.1 Tata Letak (Layout)
	2.6.2 Warna
	2.6.3 Tipografi
	2.6.4 Fotografi
	2.6.5 Video

	2.7 Media
	2.8 Aplikasi
	2.9 Model Analisis
	2.9.1 SWOT
	2.9.2 AOI
	2.9.3 AISAS

	2.10 Hop on City Tour
	2.11 Virtual Tour 360
	2.11.1 Cara Membuat Virtual Tour 360
	2.11.2 Pengertian Virtual Reality
	2.11.3 Manfaat Virtual Tour 360

	2.12 Peta Wisata Sejarah dan Budaya Digital

	BAB III  URAIAN DAN ANALISIS DATA
	3.1  Data Perusahaan
	3.1.1 Profil Perusahaan
	3.1.2 Sejarah Perusahaan
	3.1.3 Media Promosi Perusahaan

	3.2 Data Pemberi Proyek
	3.2.1 Profil Dinas Pariwisata
	3.2.2 Sejarah Dinas Pariwisata
	3.2.3 Media Sosial Dinas Pariwisata

	3.3 Mitra Perusahaan
	3.4 Data Khalayak Sasaran
	3.4.1 Segmentasi, Targeting, & Positioning

	3.5 Data Hasil Wawancara Konsumen
	3.5.1 Data Hasil Observasi Traveloka
	3.5.2 Data Hasil Wawancara Dinas Pariwisata Budaya Sumedang
	3.5.3 Data Hasil Kuesioner Traveloka
	3.5.4 Data Hasil Kuesioner Wisata Sejarah dan Budaya Sumedang

	3.6 Data Kompetitor Traveloka
	3.6.1 Kompetitor I
	Agoda

	3.6.2 Kompetitor II
	Tiket.com


	3.7 Data Kompetitor Wisata Sumedang
	3.7.1 Kompetitor 1 Ciwidey
	3.7.2 Kompetitor 2 Lembang

	3.8 Analisis Produk
	3.8.1 Analisis Destinasi Wisata
	3.8.2 Analisis Pemasaran
	3.8.3 Analisis Pemasaran Objek Wisata
	3.8.4 Analisis Komunikasi
	3.8.5 Analisis Komunikasi Objek Wisata
	3.8.6 Analisis Media
	3.8.7 Analisis Media Objek Wisata
	3.8.8 Analisis SWOT
	3.8.9 Analisis SWOT Objek Wisata

	3.9 Kesimpulan

	BAB IV  KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN
	4.1 Konsep Perancangan
	4.1.1 Pesan yang Dikomunikasikan
	4.1.2 Tagline

	4.2 Konsep Kreatif
	4.3 Konsep Visual
	4.3.1 Pemilihan Font
	4.3.2 Pemilihan Layout
	4.3.3 Pemilihan Warna
	4.3.4 Referensi Visual

	4.4 Konsep Media
	4.5 Hasil Perancangan
	4.5.1 Video Promosi Reels (Attention)
	4.5.2 Poster (Interest)
	4.5.3 Virtual Tour 360 (Search)
	4.5.4 Peta Wisata Sejarah dan Budaya (Action)
	4.5.5 Hop on City Tour (Action)
	4.5.6 Merchandise (Share)
	4.5.7 Infografis
	4.5.7 Materi Display


	BAB V  PENUTUP
	5.1 Masukan dan Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN
	A. Data Hasil Kuesioner Traveloka
	B. Data Hasil Kuesioner Wisata Sejarah dan Budaya di Sumedang
	C. Surat Pengantar Penelitian Sumedang
	D. Surat Pengantar Penelitian Traveloka
	E. Ucapan Terima Kasih Pribadi


