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kelulusan jenjang pendidikan S-1 Program Studi Manajemen Bisnis 
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Dalam penelitian ini, penulis banyak mendapatkan bimbingan, kritik, saran, 

dan motivasi yang dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis mengucapkan 
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meluangkan waktunya untuk membimbing serta senantiasa sabar dalam 

membantu penulis menyusun penelitian ini. 

3. Orang tua penulis yang senantiasa memberi semangat dan menenangkan 

penulis disaat penulis merasa lelah. 

4. Ibu Tri Widarmanti, SMB.,MM selaku dosen wali penulis, yang senantiasa 

memberikan nasihat kepada penulis dalam menyusun proposal skripsi ini. 

5. Teman satu kontrakan (Gilang,Raga,Kristian,YarBAuq, dan Fani), yang 

senantiasa memberikan dukungan semangat dan support kepada penulis 

dalam menyusun penelitian ini. 

6. Sahabat saya Arif Unggul yang senantiasa menemani dan memberikan 

motivasi penulis dalam menyusun penelitian ini. 

7. Hendrawan, teman saya yang selalu memberikan semangat ketika penulis 

merasa kesusahan dalam penelitian ini. 

8. Briliana Anika Safa yang senantiasa memberi semangat,motivasi, dan 

support kepada penulis dalam menyusun penelitian ini. 
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9. Adik kandung saya, Yuan Adhi Nugraha yang senantiasa menemani dan 

memberikan arahan dalam menyusun penelitian ini dari awal sampai akhir. 

10. Teman satu kelas saya yang senantiasa memberikan arahan dan motivasi 

untuk menyelesaikan penelitian ini. 
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