DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ...cuciieiiierniinsnesnisncssesnesssssessessessessessessessessssssssesssssessssssssssssssssssssassssssssssses i
LEMBAR PENGESAHAN ....uitiiiniistinninnicsisissiesissiesssssesssssesssssesssssessesssssese ii
LEMBAR PERNYATAAN ...coiiitistineniesinessiesissiesesseesssseesessssssssssssessssaese iii
KATA PENGANTAR...iieiiinininisniiniinesinessissssessisssssissesssssssssssssstsssssssssssssssssssssssssses iv
ABSTRAK ..uuiiiitintinininininicisniissnesiisnessisessisnessesssssessssssssssssssssssssssssssssssssassssssssasssessssssses vi
ABSTRACT a.uununnonnennenerecresrncresisessesssssssssssssssssssssessissssssssissssssssessissesssssssssssessssssssssssssessans vii
1D N (0 17N 2 ) viii
DAFTAR TABEL ....uuoiininininninninininsinsicsinsiessssisssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss xi
DAFTAR GAMBAR .....utiiitiiininininenieiiineiissnsisesisesisississssstsssssssssssessssssssesses xii
BAB I PENDAHULUAN....cotiniititiintiinstesisnsssissississississssssssssssssssssssssssssssssesssssosssssossesssssns 1
1.1 Latar BelaKang.........oooiiiiiii et et 1
1.2 Identifikasi Masalah..........cccoooiiiiiiniiiiii e 2
1.3 Rumusan Masalah........c.cocooiiiiiiiiiiiiiiccccccce e 2
1.4 RUANEZ LINGKUD c.eeeeiieiieeit ettt ettt et se e eneeenaeenseeneeas 3
1.5 Tujuan Perancangan...........ccccocvereriinieniinienientenie ettt sttt ettt 3
1.6 Metode Pengumpulan Data............cocoviiiiiiiiiiiieiiiecie e s 3
1.7 Metode Analisis Data ........ccccocveiiiiiiiiiiinicicee et 4
1.8 Kerangka Penelitian........c.occeeeiiiiiiiriiiiciiinie ettt 6
1.9 Pembabakan ........cccocieiiiiiiiiiiiiiciitce e s 7
BAB II DASAR PEMIKIRAN.....cuininiiriisiesnisncssissessessississessessissessessessessessesseessesesssesssssessessens 8
2.1 BFANG ..t 8
2.1.1  Brand Idntity .....c.oooueriiiiiiiniieii et 8

2.1.2 ViSUAL TACNEILY ....veiieiiiiieciieeie ettt ae e e saesnnaens 8

2.1.3  Brand Positioning (Penempatan Merek) .........cccceeeieeviienieniiienienie e, 9

2.2 POmMASATAN ...eoutiiiiiiiiieie ettt ettt ettt ettt ettt et sb ettt e ae e 10
2.2.1  Strategi Pemasaran..........cccoccieiireiieiiene e 10

2.2.2 Bauran Pemasaran.............cocooieiiiiiiiiiiiiiie e 11

2.2.3  Unique Selling Proposition (USP) .......cccoevveriieciienieeiieieere e 12

2.2.4 Product Life Cycle (PLC) .ot 12

2.2.5 Business Model Canvas (BMO)......cccooviiieiiiieiiiieeeeeee e 13

2.3 PeriKIanan .....c.ooiiiiiiiiiiic e 14



2.3.1  Tujuan KomuniKasi........cccceeeiiieiiiieeiieeiieeriie ettt e sveeesre e ere e 14

2.3.2 Pendekatan KomuniKasi........cccooueriiiirieniiiienieninenenerenee e 14

24 PTOIMOST ceutitiiniieiieteeit ettt ettt sttt ettt ettt st a e et ea et sh ettt enae e 15
2.5 Media PrOmMOSI....coueeieriieiiriieie ettt ettt sttt 16
2.6 Desain Komunikasi VISUAL ..........cccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicnce et 19
2.6.1  WAAINA ..ottt e e e 20

2.0. 2 LAYOUL oottt ettt 21

2.6.3  TIPOZIALT .eevieniieiiiiieieeeet ettt st et 22

2.7 TeOTT ANALISIS.....ciitiiiiiieiiii ittt ettt ettt et e 24
2.7.1 Teori STP (Segmenting, Targeting, Positioning) ..........c..cccceevevveerrirenneennnn. 24

2.7.2  Teori Matriks Perbandingan ............cccoocvveviieniinciienieeeeee e 25

2.7.3  TeOrT SWOT ..ottt 25

2.8 Kerangka T@OTT ....ceecuviieiiiieiiiieeiieertie et e ettt ee sttt e sreeesebeeeesaeesseeestseessseesssseeenssaeenssens 26
2.9 ASUITIST .ttt ettt ettt ettt ettt 27
BAB III DATA DAN ANALISIS. ..coiiiteertcenenansnssnssssssssssscssssssssssssssesssssesseses 28
Bl DAtA .. ettt et ettt st e 28
3.1.1 Data Perusahaan..........cccccooiiiiiiiiiiiiiiniiiiiicicceee ettt 28

3.1.2  Data Produk ...c..cooiiiiiiiiiiiceee e 29

3.1.3 Data Khalayak Sasaran ...........ccceceeeuereireiieirienieecieeseesieeseeseeeeeseesseenseens 32

3.1.4 Data Hasil ObSEIVASI......cc.coueiiriiieriiieniinienicnietesteteseeete et 33

3.1.5 Data Hasil WawancCara............ccceoeeeuerirnieniiniiniineeienecie et 40

3.1.6  Data Hasil KUESIONET .......cceovuiriiriiiiiniiiiiiicicctee ettt 45

3.1.7 Data USaha SEJENIS ...veecveerereeiierieeieeeieeeteerieeteeteeseeesteeteesaeeseesseessseenseens 52

3.2 ANALISIS DAtA..c..iiiiiiiciiiiicee e e 60
3.2.1 Analisis Data Perusahaan............c..cccccociiiiiiiinininiinccccccecn 60

3.2.2  Analisis Data Produk ..........cccccooioiiiiiiniiiiiiicceceen 61

3.2.3 Analisis Data Khalayak Sasaran..............cccoccveeeiieiiincieiciieiecieeieeeeeie e 63

3.2.4  Analisis Data ODSEIVASI.......cc.cvuevueriirierierieniinieeteneeeteseeere et 63

3.2.5 Analisis Data Wawancara ..........cccceceeverniiniiniinienenieneceeceieee e 63

3.2.6  Analisis Data KUESIONET .........coceeririiniiiiiniiiinieeeieece e 64

3.2.7 Analisis Data Usaha SEJENIS .......cceeieruiiriiiiiiiiiienieeiesieeie e 65

3.3 Kesimpulan Analisis Data ........cccceeevieiieiiieiieiiieieesee ettt seee e s 68
BAB IV KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN .....ccoinininrnsnisnnssisssssessessesssssessessesesne 70
4.1 KONSEP PSAN ...t 70



Q11 BIQIACA ...ttt enrae e 70

4.1.2  TUJUAN PeSAN.....ccviiiieiiecie et et e 70

4.1.3  Strate@i PeSAN........cocviiiiieie e 71

4.1.4  Tagline/SIOZaAN .....cc.eviiriiiiiiiiiieeieeet ettt 71

4.2 Konsep KIeatif.......cccoiiiiiiiiiiiiiie ettt et e e e et e e e e nreeenene 71
4.3 KONSEP VISUAL ....iiiitiiceiieiiectie ettt ettt et ste e s aeeteesab e e b e e sraeenbeesaeeerneenns 71
4.3.1  MoOOADOAId.......ooiiiiiiiiieeeeeee e 71

4.3.2 TIPOZIALT .ttt 72

4.3.3 0 W@ .ottt et 73

434 LAYOUL ..tiiiiiieiiiieciieecieeeiee et e et e e et eeerebeeestbeeesbaeesssaeesssseesssaeesseeanssaeanssaaans 74

4.4 KONSEP MEAIA......eectieeiieiieeiieeieeee ettt et ste et e st e et esneeenteeeneeenneenes 75
441 Jenis MEdIa ..ccuveiieiieiiiiicieiieeee e e 75

4.5 KONSEP BISTS ..iiuiiiieiiiiiiiiiciie ettt ettt esrte ettt e e eteeetbeeestb e e sabreestbaeeebaeeenraeenene 76
4.5.1 Business Model CAnVaAS ...............cccceceeeiriniieieriienieiinrenieeieeteee e 76

4.6 Hasil PEranCangan ..........cccoccvevieriieniieiie e eieesie sttt e st e e 76
4.6.1 Identitas Brand............cocooviiiiiiniiniiiiicieeeeee e 76

4.6.2  StALIONATY Kit...oooovieeciiieiiiecieeetie ettt e st ettt e e st e e s teeesstaeeessaaen 78

4.6.3 Papan NaAMA ........cooooiiiiiiiiiiiiie ettt e e e e eserr e e e e ataee s e neneaeeenenes 79

4.0.4  SPANAUK....ccuiiiiieiiieiietieee ettt et e et e b e e baeenteenaeenseenes 79

4.6.5 X BANMET .cc.uiiiiiiiiiiiieiee ettt s e 80

0.0 FLYOF ettt bbb et 81

4.6.7 InStagram FEEAS ........ccccieviiiieiiieiie ettt ettt e e erae e saraeen 81

4.60.9  KEeMASAN...c..eiiiiiiiiiiiieiie ettt ettt ebe e st e 82

4.6.10 MerchandiSe........c.ceouevueruiriiniininiiiniececcseee et 83

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ...ciciiiniitisicsnissnssisssssnssissessissessssssssesssssssssssesessssases 86
5.1 KESIMPUIAN ...eiiiiiiciiec ettt e sta e e st e e e saba e e sebeeestbaeesasaeesreas 86
5.2 SAIAN ceiiiiiiet ettt ettt e b e e h bt e b e st e et et st e bt e nanes 86
DAFTAR PUSTAKA.....ouoitininininnineninsensiesssnsssssisssssssssssssssesssssssssssesssssessesssssessessssssssesss 87
LAMPIRAN...ciiiiintinenntieinsinsnesisssessnessnssssssessssssssssessasssassssssassssssasssassassssesssssassssssasssassssssaess 88




