
84 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Buku 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2018). Principles of Marketing (17th ed.). Pearson. 

Sedjati, R. S. (2018). Manajemen Pemasaran. Yogyakarta: Deepublish. 

Poniman, B., & Choerudin, A. (2017). Manajemen Pemasaran. Yogyakarta:  

         Deepublish. 

Kotler, Philip And Gary Armstrong., 2018., Principle Of Marketing, 17e Global  

         Edition, Pearson Education Limited, New York. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2018). Principles of Marketing 17th Edition. United  

         Kingdom: Pearson Education Limited. 

Kotler, Phillip dan Kevin L. Keller. (2016). Marketing Management 16 edition.  

        New Jersey: Pearson. 

Priansa, Donni J. (2017). Perilaku Konsumen Dalam Persaingan Bisnis  

        Kontemporer. Bandung: Alfabeta 

Priansa.D.J. (2017). Komunikasi Pemasaran Terpadu pada Era Media Sosial. 

Rulli Nasrullah, 2016, Media Sosial Perspektif Komunikasi, Budaya,  

        Sosioteknologi, Cet.kedua, Simbiosa Rekatama Media, Bandung 

Almaida, F. A., & Nugrahani, R. U. (2019). Analisis Pengelolaan Konten Digital  

         Marketing Media Sosial Institut Francais Indonesia Bandung. Jurnal Ilmu  

         Komunikasi Acta Diurna, 15(1), 96-109 

Jurnal 

Suryawati, D. A., & Osin, R. F. (2019). Analisis Menu untuk Menentukan Strategi 

Bauran Pemasaran pada Bunut Café di Hotel White Rose Legian Kuta. Jurnal 

Manajemen Pelayanan Hotel, 3(1), 29-35. 



85 
 

Mahreiz, A. N., & Sastika, W. (2020). Tinjauan Sosial Media Marketing Melalui 

Instagram Pada Brand This! By Alifah Ratu Oleh Cv. Fandi Universal Tahun 

2020. eProceedings of Applied Science, 6(3). 

Bening, Banyu. 2019. Pengaruh Content Marketing pada Viral Marketing dan 

Customer Engagement Pengguna Tokopedia di Yogyakarta. 

  


