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Saat ini banyak sekali orang-orang yang bekerja di perkantoran dan menyita banyak 
waktu, bahkan di jaman sekarang wanita pun bekerja bukan lagi seorang ibu rumah 
tangga, sehingga untuk pekerjaan rumah dikerjakan oleh pembantu, tetapi 
mendapatkan tenaga kerja untuk pekerjaan rumah sangatlah sulit, apalagi untuk 
mencuci baju. Kebutuhan masyarakat untuk jasa mencuci pakaian sudah mulai 
menjadi sebuah kebutuhan primer, Dari peluang tersebut hadirlah sebuah jasa 
pencucian pakaian yaitu UCEK laundry.  

Dengan adanya Jasa pencucian UCEK laundry, maka UCEK laundry memerlukan 
identitas yang jelas dan media promosi yang efektif, sehingga dapat dikenal oleh 
masyarakat. 

UCEK laundry memiliki rencana membuka beberapa cabang dibeberapa kota besar, 
seperti Yogyakarta dan solo yang memiliki kebutuhan jasa pencucian pakaian lebih 
besar seperti banyaknya karyawan pabrik, dan mahasiswa. 

Data yang dikumpulkan menggunakan metode wawancara, studi pustakan dan 
membagikan questioner kepada 60 responden. Menggunakan analisis SWOT dan 
mengambil WT sebagai strategi promosi. Media yang digunakan untuk UCEK 
laundry adalah poster, flyer, transportasi dan merchandise. 
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ABSTRACT 
 

IDENTITY DESIGN AND MEDIA PROMOTION UCEK 
LAUNDRY 

 
 
 
 

By  
Dhanty Prihardini 
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In this time there is so many people work in offices, and it so confiscate many times, 
this era woman was no longer a housewife, so for homework doing by the maid, but 
to get the home maid is very difficult, especially for washing clothes. People needs a 
laundry services to have started become a primary needs, from opportunity opened a 
Laundry service that is UCEK laundry. 
 
From the opportunity, opened UCEK laundry washing services, UCEK laundry 
requires a corporate identity and an effective media campaign, so it can be known by 
the public. 
 
UCEK laundry has plans to open several branches in several major cities such as 
Yogyakarta and solo that have need greater services for disabled persons such as the 
number of factory employees, and students. 
 
The data were collected using interviews, Literature and share the questioner to 60 
respondents. Using the SWOT analysis and take the WT as a promotional strategy. 
Media used for laundry UCEK are posters, flyers, transport and merchandise. 
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