DAFTAR ISI

ABSTRAK ...ttt 1
KATA PENGANTAR ..ottt sttt sttt v
BAB Lttt ettt 1
1.1 Latar BelaKang ........ccccoieiiiiiiiiiiieiiecieeeeee ettt 1
1.2 Permasalahan ..o 2
1.2.1  Identifikasi Masalah.........ccccocoriiniiiiniiiieeeee e 2
1.3.1  Rumusan Masalah ...........ccccoeiiniiniiiinieeeeeeee e 3

1.3 RUANG LINGKUP .oeviiiiieiiecie ettt ettt et saeennaens 3
L1310 APa (What)? oo e 3
1.3.2  Kapan (WHen)? .......oocuioiioiiieieeeieeieeeee ettt st en 3
1.3.3  Bagaimana (HOW)?.......ccooviiiiiiiiiiicieecie ettt 3
1.3.4  Mengapa (WHY)Z. ..ottt 4
1.3.5  S1aPa (WhO0) 7 ..ttt 4
L1300 TUJUAN ottt st ettt 4

1.4  Pengumpulan Data dan AnalisiS.........cccecueerieriiieniieiiienieeieee e 4
1.4.1  Metode Pengumpulan Data...........cccoeviiiiiiiiieiieiiieieeie e 4
1.42  Metode Analisis Data........cccoevuieiiiiiiiiniiiiieeieee et 5

1.5  Kerangka Penelitian ........c..ccoceeviiriiniiiiiniiiiiiciiceeececeeeeeeee e 6
1.6 Pembabakan..........cccoooiiiiiiiiiiiii s 8
BAB IL...c ettt 9
2.1 Teori Merek (BFANA) .......c..ooecueeeeiieeeieeeeeeeeee et e 9
2.2 Teori PeranCangan ..........ccceeeueeeiiieeriiieeiieeeieeeeieeesieeesaeeeeiaee e e s es 10
2.3 Teori Identitas Merek (Brand Identity) ..........cccccoeeeeueeeeceeencieeeiieeeireennnnn 10
2.4 TeOTT PTrOMOST c..eeiiiiiiiieiiieiie ettt 13
2.5 TeOTTI MEdIA ..ccuueiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 13
2.6 Teori Desain Komunikasi Visual ..........coccoiiiiiiiniiiiiniiiccceee 15
2.7.1 UNSUE D@SAIN ...ttt 16

Vi



2.7.2 TEOTT TIUSTTAST « e et e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeneaes 20

2.7.3  Teors TIPOZIafl....ccccciieciieeiie ettt e e e ens 20

2.7 Teori AISAS (Attention, Interest, Search, Action and Share). .................... 20
2.8 Graphic Standard Manual (GSM) ........cccoeevuieiieniieeiieeie e 21
2.9 Kerangka T@OTI.....ccccueeruieiieeiieriieeieesite et ette et esieeereesteeebeesseesbeesseeenseenenas 22
2,10 ASUIMST .ttt sttt ettt ettt sttt et be et bt et et 23
BAB IIL ..ottt ettt sttt et sttt et sttt 24
Bu1 DALA ettt 24
Data Pemberi PrOJeK.......cooocviiiiiiiiieiieciicece ettt 24
3.2 Analisis Data .....cc.ooiiiiiiiiiiiiee e 42
BAB IV ettt ettt sttt 58
KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN .....ooiiiiiienieteeseese e 58
4.1 KONSEP PSAN ...ooiiiiiiiiiiee e s 58
4.2 Konsep Kreatif .......ccceeouiiiiiiiieiiiciecc et 59
4.3 KONSEP VISUAL ..cooiuiiiiiiiiiciie et e 60
4.3.1  Penggayaan ViSual.........ccoooiiiiiiiiiniiiiienie e 60
4.3.2  TIPOZIALT couviiiiiiiiiectee ettt 61
.33 WAttt et 63
4.4 KONSEP MEAIA....ccuiiiiiiiiiiiieiieee ettt 64
4.5  Hasil Perancangan ..........ccoccocceveeririinienenieneeieeteseee st 65
4.5.1  Proses Perancangan Desain LOZ0 .......cccceovereriierienienieniinieiceeenieceeene 65
4.5.2  Sketsa digital terpilih ........ccoocieiiiiiiniiiie 67
A.5.3 LOZO0 ettt 67
4.5.4  Penerapan Pada Media.........cocceoiriiniiiiniiniiniiicniceceeeeee e 68
KESIMPULAN DAN SARAN ..ottt 83
LAMPIRAN ...ttt ettt ettt ettt et e st et e estesaeenteeneesseenseeneens 87

vii



