DATAR GAMBAR

Gambar 1.1 Logo Perusahaan SamSUNQ .......ccuecveieeieiiese e see e sre e 2
Gambar 2.1 Bauran PEMASAIAN ............eoueirerreieiinrenieese e 15
Gambar 2.2 Kerangka PEMIKIran L.........ccccoeiiiiiiiieii e 38
Gambar 2.3 Kerangka PEMIKITaN 2.........c.ccoveiiiiiiiieii e 39
Gambar 3.1 Proses Tahapan Penelitian...........ccoccooviiiiiiiiiieieec e 45
Gambar 3.2 Presentase dalam Garis KONtinUM ...........coovieienenicnnseccsees 53
Gambar 4.1 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ............ccccooee.ee. 57
Gambar 4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia...........cccooevenininiiiniennenn 58
Gambar 4.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan ...........c.ccooovvinnennn. 58
Gambar 4.4 Karakteristik Responden Berdasarkan Penghasilan per Bulan .............. 59
Gambar 4.5 Garis Kontinum Variabel Social Media Marketing (X1)........cccccccvveuen. 61
Gambar 4.6 Garis Kontinum Variabel Harga (X2) .......cccoocevveveiiiiiieie e, 63
Gambar 4.7 Garis Kontinum Variabel Brand Image (Z) ......ccccoevvevveveiiieceeie e, 65
Gambar 4.8 Garis Kontinum Variabel Keputusan Pembelian (Y)........ccccovvevviiennn. 67
Gambar 4.9 OULEr IMOGEI ..o e 69
Gambar 4.9 OUter MOdel (1) ..oveieeieee e 77
Gambar 4.10 Hasil Pengaruh LangSuNQ.........cccoceiieiiiiieieeie e 89
Gambar 4.11 Hasil Pengaruh Tidak LangSung .........ccccceevirieienene e 90

Xii



