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9. Berdasarkan pengujian hasil moderasi Minat Beli terhadap Keputusan 

Pembelian meningkat setelah di moderasi oleh variabel Tingkat 

Pendidikan 

5.2 Saran 

1. Untuk masyarakat 

Kami harap dengan adanya hasil konkrit yang diberikan oleh 

penelitian ini mengenai pengaruh signifikan yang dapat diberikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen, masyarakat pelaku bisnis dapat 

memaksimalkan penggunaan pemasaran melalui media sosial untuk 

mengenalkan dan menawarkan produk yang dijual. Menggunakan 

pemasaran media sosial juga merupakan salah satu langkah yang dapat 

membawa perusahaan UMKM ke daerah yang tidak terjangkau 

sebelumnya oleh pemasaran langsung atau offline. 

2. Untuk institusi 

Dari hasil analisis yang telah dilakukan, menunjukkan bahwa adanya 

peran tingkat pendapatan dan tingkat pendidikan yang memberikan 

pengaruh signifikan dalam memoderasi pengaruh minat beli terhadap 

keputusan pembelian, diharapkan dari institusi dapat membuat sebuah 

aktifasi promosi yang merujuk kepada audience yang tepat, seperti 

memberikan promo untuk pendaftar baru yang sedang berada di jenjang 

Sekolah Menengah Keatas (SMA) dengan harga yang sesuai dan 

disampaikan melalui aktifitas media social. 

3. Untuk peneliti selanjutnya 
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