ABSTRAK

Pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan adalah suatu kewajiban
yang dilaksanakan oleh perusahaan sebagai bentuk tanggung jawab perusahaan
terhadap sosial dan lingkungan sekitar tempat perusahaan dijalankan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara simultan
maupun parsial dari media exposure, koneksi politik, dan pertumbuhan perusahaan
terhadap pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan.

Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Jumlah
sampel yang diperoleh yaitu 126 perusahaan dengan periode tiga tahun dan teknik
analisis yang digunakan yaitu analisis regresi data panel.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa media exposure, koneksi politik, dan
pertumbuhan perusahaan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan. Pengujian secara parsial
menunjukkan bahwa media exposure memiliki pengaruh signifikan kearah positif,
sedangkan koneksi politik dan pertumbuhan perusahaan tidak memiliki pengaruh
terhadap pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan.

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel yang
tidak terdapat di dalam penelitian dan menambahkan periode penelitian agar dapat
melihat perkembangan pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan dalam
jangka panjang. Bagi perusahaan agar lebih memaksimalkan pengungkapan
tanggung jawab sosial perusahaan sesuai aturan GRI G4, dan bagi investor agar
memilih perusahaan yang melakukan pengungkapan tanggung jawab sosial sebagai
salah satu dasar pengambilan keputusan investasi.
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Sosial Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan.



