PENGARUH PROMOSI ONLINE DAN KEMASAN PRODUK
NITROKU PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN DI
WILAYAH JABAR I

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh
Gelar Sarjana S1 Administrasi Bisnis

Disusun Oleh:
Rasyad Daffa Surahman
1501184201

-

Telkom

University

PROGRAM STUDI S1 ADMINISTRASI BISNIS
FAKULTAS KOMUNIKASI DAN BISNIS
UNIVERSITAS TELKOM
BANDUNG
2022



