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memberi dukungan dan saran kepada penulis agar tesis dapat tercipta 
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pengarahan dan petunjuk untuk memperbaiki tesis ini. 
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5. Keluarga penulis, yang kasih sayangnya luas tidak terbatas dan telah 

memberi dukungan dalam bentuk doa juga segala fasilitas yang 

memudahkan penulis dalam menyusun tesis ini. 

6. Segenap Bapak dan Ibu dosen Prodi Magister Manajemen yang telah 

memberikan ilmu pengetahuan seputar manajemen terkhusus ilmu digital 

marketing dan memberi arahan dalam proses penulisan tesis ini. 

7. Teman seperjuangan kelas Reguler 23 yang senantiasa menemani dan 

memberi dukungan agar bersemangat merampungkan tesis ini.  

Penulis menyadari bahwa penulisan  tesis ini masih jauh dari kesempurnaan. 
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ada pada tesis ini dapat dijadikan bahan pembelajaran untuk penelitian yang lebih 
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