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LAMPIRAN

Konten Microblog dengan Fitur Carousel Post Pertama

Bukan
Tugasku
EEFUK'

tardiyarei

Bukean Tugasku Utk ..

Menchak apa yang dipikirkan
atau dirasakan oleh orang lain.

Hukan Tagasku Linmk

Menjaga level kebahagiaan orang lain.

Tugackis Aclalab ...

Melakukan kebaikan karena akuo sanggup,

Bukan untuk diakui oramg lain.

Ptk

Bukan Tagasku Untk ...

Mempengaruhi orang lain untuk
suka dengan karya-karyaku.

“Kira banya perla menerima fakea bahwa ada hal
yany memarny bebum bisa kita ubah dan memang
buikan tanggung jwab kita untuk mengubah bal it

[T Y N

[rre—

Sumber: Instagram Fardi Yandi

Konten Microblog dengan Fitur Carousel Post Kedua

Empat Hal

Untuk Diingat.

Ada banyak hal istimewa di dalam diri kita,
jangan sampai pandangan orang lin membuat

kita ikut menjatubkan diri kita sendiri

Sulit menilai siapa yang tulus, tugas kita

ialah tuluslah kepada semua orang

Semua orang pasti pernah berbuat salah, yang
membuat ceritanya berbeda ialsh apa yang

mercka lakukan hard ini

tardyand

Sumber: Instagram Fardi Yandi
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Konten Microblog dengan Fitur Carousel Post Ketiga

Mental
Tu/(m}/

Punq q un (] Di situlah momen istimewa dimulai. ol harapan untuk ke
A <

I\chmrga.

Di saat kata “aku” menjadi “kami”.

wgkin ada

i . seumuran
Semuanya dimulai dengan penerimaan
bahwa ini adalah tanggung jawab
kita dan memang harus difalui.

fardhyund

Sumber: Instagram Fardi Yandi

Konten Microblog dengan Fitur Carousel Post Keempat

Terus berusaha meningkatkan knalitas dird,

Kerendahan hati untuk terus mau belajar & ¢ 2 :
° widaupun sulit menjaga konsistensi.

dari kesalahan, Tidak apa belum sempurna
asallkan terbuka untuk berbenah

Aku ikan siap memuiai kembali:

FARDI VAN

»
o

Tidak akan memaksa orang lain untuk o o l-hal hehat tercinta dari kesalarasan R o Sl

selal ada di pihakku, Vidue attracts value. antara nial, tujuan, tindakan, dan kejujuran. BB L5

FARDIYANDE FARDUYANDI

Sumber: Instagram Fardi Yandi
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Konten Microblog dengan Fitur Carousel Post Kelima

v

il T4 Ted

. .
Tlps M%mdl fevisijudul Banyak cara untuk bertumbuh, salah satu
KOYCI R YCI Maksud aku Tips Menjadi Kaya yang meniadi fondssi sl dengan becimu.

TOnpa/Kerjq. Raya Dengan Usaha & Doa.

T Td T4

Lihat si A nabung emas, cuss nabung emas.

i kita lidak Jagi kekurangan peluang. Teman seanglunancuant‘li Crypto. Apapun ita lakukan hari ini j i
Peluang itu banyak banget, yang masih tiba-tiba langsung invest juga. dengan hasil jangka pendek. Perlu analisa yang
menjadi PR ialah kurang konsisten aja. ‘mendalam agar kita gak nyesal kelak.

Ada yang sharing soal NFT, tanpa pikir
panjang langsung ikut-ikutan beli juga.

T4

Vo

Bertumbubh itu gak nyaman, Pastikan a
Kita bertumbuh di jahir yang tepat. O i

Walaupun prosesnya tidak mudah,

tapi kita punya tujuan yang jelas. Memaksa dii buat bertumbuh tuh

memang gak nyaman, tapi bukankah

Itulah motivasi terbesar yang 5 iy
membuat kita semangat untuk lebih gak ggamaﬂ lagi ketika tetap jalan
terus mengejar mimpi. di tempat? ;)

Sumber: Instagram Fardi Yandi

Konten Microblog dengan Fitur Carousel Post Keenam

USIAZ6 PUNYVA AN DOUBLE DIGH
USIA 26 SERARUSNYA PUNYA BISNIS SENDIAI
USIAZ6 PUNYA
NYA ... USIA 25 SEHARUSNYA PUNYA KERENDAHAN HATI UNTUK TERUS

MAU BELAJAR. BELAJAR FOKUS DENGAN PERJALANAN SENDIRL,
BERSYUKUR DENGAN APA YANG SUDAH DITITIPKAN SAMBIL
MEMPERJUANGKAN MIMPY-MIMP| BERIKUTNYA.

AGE IS JUST A NUMBER.

SETIAP ORANG BERHAK UNTUK BERMIMP! LAGI.

@fardyond

Sumber: Instagram Fardi Yandi
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