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ABSTRAK 

Kota Bandung menjadi jumlah konsumen e-commerce terbanyak di 
Indonesia pada tahun 2019. Tingginya jumlah konsumen menyebabkan terjadinya 
perilaku konsumtif terutama pada usia produktif.  Usia produktif sangat paham 
terhadap dunia digital, sehingga mereka memiliki pengaruh yang sangat besar 
terhadap sosial media, selain itu usia produktif juga sering melakukan pembelian 
secara online, selain itu usia produktif selalu mengutamakan belanja, menonton 
konser menjadi hal yang utama. Tingkat perilaku konsumtif pada usia produktif 
yang besar dapat mempengaruhi dalam penggunaan financial technology e-money. 
Kemudahan, keamanan, fleksibilitas serta promo yang diberikan kepada pengguna 
financial technology e-money menjadi penyebab terjadinya perilaku konsumtif. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penggunaan financial technology e-
money dan tingkat perilaku konsumtif pada usia produktif di Kota Bandung.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh financial technology e-
money terhadap perilaku konsumtif. Pada penelitian ini akan menggunakan 
pendekatan kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui tingkat penggunaan 
financial technology e-money terhadap perilaku konsumtif pada usia produktif di 
Kota Bandung. Variabel pada penelitian yaitu financial technology e-money 
sebagai variabel bebas. Perilaku konsumtif sebagai variabel terikat. Responden 
yang akan digunakan pada penelitian ini sebanyak 400 responden, dimana 
menggunakan metode purposive sampling untuk pengambilan sampelnya. 
Responden yang akan digunakan merupakan orang yang tinggal di Kota Bandung 
yang berusia 15 sampai 64 tahun dan menggunakan financial technology e-money. 
Metode kuesioner dilakukan peneliti untuk mengumpulkan data.  

Pada regresi linear sederhana pada penelitian ini menyatakan bahwa 
terdapat hubungan antara variabel financial technology e-money dengan variabel 
perilaku konsumtif. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis yang menggunkan uji t 
didapatkan bahwa t hitung 3,066 > t tabel 1,966 dengan nilai signifikan 0,002 < 
0,05, sehingga dapat dikatakan bahwa financial technology e-money memiliki 
pengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif pada usia produktif di Kota 
Bandung.  

Hasil dari penelitian ini maka dapat disimpulkan financial technology e-
money memiliki pengaruh yang signidikan terhadap perilaku konsumtif pada usia 
produktif di Kota Bandung. Tingkat financial technology e-money termasuk ke 
dalam sangat baik dan untuk perilaku konsumtif termasuk ke dalam baik.  

 

Kata Kunci: Financial Technology E-money, Perilaku Konsumtif, Usia Produktif.   


	SKRIPSI
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	BAB I  PENDAHULUAN
	1.1 Gambaran Umum Objek Penelitian
	Tabel 1.1 Jumlah Penduduk Kota Bandung 2020 (S1)

	1.2 Latar Belakang Penelitian
	Gambar 1.1 Nilai Transaksi Uang Elektronik Tahun 2020
	Gambar 1.2 Jumlah Konsumen E-Commerce di Indonesia

	1.3 Perumusan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian
	1.6 Sistematika Penulisan Tugas Akhir

	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	2.1 Teori - teori Terkait Penelitian dan Penelitian Terdahulu
	Tabel 2.1 Kajian Penelitian Terdahulu

	2.2 Kerangka Pemikiran
	Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran

	2.3 Hipotesis Penelitian

	BAB III METODE PENELITIAN
	3.1 Jenis Penelitian
	Tabel 3.1 Karakteristik Penelitian

	3.2 Operasional Variabel
	Tabel 3.2 Operasional Variabel
	Tabel 3.3 Skala Likert

	3.3 Tahapan Penelitian
	Gambar 3.1 Tahapan Penelitian

	3.4 Populasi dan Sampel
	3.5 Pengumpulan Data
	3.6 Uji Validitas dan Reliabilitas
	Tabel 3.4 Hasil Analisis Validitas Financial Technology E-Money
	Tabel 3.5 Hasil Analisis Validitas Perilaku Konsumtif
	Tabel 3.6 Hasil Analisis Uji Reliabilitas Variabel Penelitian
	Tabel 3.7 Kriteria Interpretasi Skor
	Gambar 3.2 Garis Kontinum



	BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Karakteristik Responden
	Gambar 4.1 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia
	Gambar 4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin
	Gambar 4.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir
	Gambar 4.4 Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan
	Gambar 4.5 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis
	Gambar 4.6 Karakteristik Responden Berdasarkan Penggunaan

	4.2 Hasil Penelitian
	Tabel 4.1 Tanggapan Responden Pada Variabel Financial Technology E-Money
	Gambar 4.7 Garis Kontinum Variabel Financial Technology E-Money

	Tabel 4.2 Tanggapan Responden Pada Variabel Perilaku Konsumtif
	Gambar 4.8 Garis Kontinum Variabel Perilaku Konsumtif
	Gambar 4.9 Hasil Uji Normalitas

	Tabel 4.3 Hasil Uji Kolmogrov-Smirnov
	Tabel 4.4 Hasil Uji Heteroskedastisitas
	Tabel 4.5 Hasil Regresi Linear Sederhana
	Tabel 4.6 Hasil Uji t

	4.3 Pembahasan

	BAB V KESIMPULAN DAN SARAN
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	LAMPIRAN
	Abstrak
	Abstract

