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1.1 Latar Belakang

Sepatu merupakan bagian penting dari dunia fashion dan telah mengalami
peralihan fungsi dari hanya sebatas alas kaki menjadi elemen yang dapat
melengkapi penampilan seseorang. Selain itu sepatu dapat meningkatkan
kepercayaan diri dan prestige dari pemakainya. Hal tersebut membuat industri
sepatu di Indonesia semakin berkembang. Salah satu industri sepatu yang
memanfaatkan peluang tersebut yaitu usaha sepatu 403atteindre.

403atteindre adalah usaha sepatu yang telah berdiri pada tanggal 29
September 2011. Usaha ini menawarkan sepatu modern casual bagi wanita dan
pria. Nama 403atteindre diambil dari nomor rumah pemilik dari usaha sepatu ini
yang berada di Bandar Lampung yaitu di jalan WR. Supratman no 403, sedangkan
kata atteindre merupakan bahasa Spanyol yang berarti harapan atau pencapaian.

Pada mulanya 403atteindre terjun di dunia industri sepatu dengan sistem
pre-order melalui jejaring sosial. Sistem ini merupakan cara pemesanan dimana
konsumen melakukan pemesanan barang terlebih dahulu dan mendapatkannya
dalam waktu tertentu. Memasuki tahun ke-2, animo konsumen terhadap produk
403atteindre bertambah. Permintaan sepatu pada tahun pertama hanya 690
pasang, kini telah mencapai lebih dari 1400 pasang sepatu. Melalui proses
pengiriman barang atau bertemu langsung konsumen (Cash On Delivery) produk
403atteindre dapat dipasarkan. Konsumen 403atteindre sudah tersebar ke seluruh
Indonesia, terutama di kota-kota besar seperti Jakarta, Bandung, Medan,
Palembang, Surabaya, Yogyakarta, Makassar, Balikpapan, Samarinda hingga
Jayapura.

Setiap perusahaan membutuhkan media promosi untuk memperkenalkan
identitas perusahaan serta produk atau jasa yang ditawarkan kepada masyarakat
sasarannya. Begitu pun dengan usaha sepatu 403atteindre. Media promosi yang
selama ini digunakan oleh 403atteindre hanya berupa akun jejaring sosial di

twitter, facebook, serta Blackberry Messenger. Hal ini membuat masyarakat



beranggapan bahwa 403atteindre hanya sebatas online shop. Padahal 403atteindre
telah memiliki toko yang berlokasi di kota Bandar Lampung. Fenomena ini
diperkuat dengan tidak adanya media promosi untuk memperkenalkan keberadaan
tokonya. Oleh sebab itu 403atteindre membutuhkan media promosi yang tepat dan
efektif untuk memperkenalkan tokonya dan membangun citra perusahaan.

Produk 403atteindre awalnya ditujukan untuk kalangan dewasa berusia 25-
40 tahun. Namun data yang diperoleh dari pasar konsumen 403atteindre, pembeli
utamanya merupakan wanita yang berusia 15-24 tahun yang termasuk dalam
kalangan remaja sampai dewasa muda. Hal tersebut terjadi karena perubahan
selera pasar dalam dunia fashion. Selera pasar terutama usia 15-24 tahun
cenderung mengikuti gaya fashion yang sedang tren saat ini, salah satunya
mengikuti gaya berpakaian orang yang lebih dewasa seperti mengunakan kemeja,
celana bahan dan high heels. Berdasarkan pertimbangan tersebut dibutuhkan
perancangan visualisasi media promosi yang sesuai dengan selera pasar sasaran.

Hal ini mendorong penulis untuk menjadikan topik ini sebagai tugas akhir
dengan harapan bisa memberikan solusi kepada usaha sepatu 403atteindre
merancang media promosi yang diharapkan dapat membantu usaha ini
berkembang di bidangnya serta membantu produk ini dapat dikenal serta
digunakan oleh masyarakat luas. Dapat dikenal di dalam negeri maupun di luar
negeri dan juga mempromosikan bahwa produk Indonesia dapat bersaing dengan

produk luar negeri.

1.2 Permasalahan
1.2.1 Identifikasi Masalah

a. Produk 403atteindre berhasil populer melalui jejaring sosial
berbanding terbalik dengan tokonya yang belum dikenal.

b. Selera pasar mengalami perubahan.

c. Toko 403atteindre memerlukan media promosi untuk membantu
memperkenalkan tokonya dan membangun citra perusahaan.

d. Dibutuhkan perancangan visualisasi media promosi yang tepat dan

sesuai dengan target audience saat ini.
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1.2.2 Rumusan Masalah
Bagaimana merancang media promosi 403atteindre yang sesuai dengan

khalayak sasaran serta untuk membantu pengembangan usaha ?

Fokus

Perancangan Tugas Akhir dilakukan selama 5 bulan dari bulan Juli hingga
bulan Desember 2013. Memfokuskan diri pada toko sepatu 403atteindre yang
berlokasi di jalan WR. Supratman no 403, Bandar Lampung.

Adapun cakupan objek yang dikaji dalam Tugas Akhir ini adalah merancang
media promosi untuk toko 403atteindre. Perancangan ini ditujukan bagi
kalangan remaja dan dewasa muda dari umur 15 — 24 tahun yang bertempat
tinggal di Lampung (serta kota-kota besar di luar pulau Jawa lainnya melalui
on line). Dan merupakan golongan menengah hingga menengah ke atas.
Mereka adalah orang-orang yang mengutamakan penampilan dalam

beraktivitas serta orang-orang yang mencari kemudahan dalam sepatu.

Tujuan perancangan
Merancang media promosi 403atteindre yang sesuai dengan khalayak sasaran

serta membantu pengembangan usaha.

1.5 Cara Pengumpulan Data

a. Observasi
Pengamatan/observasi dan pencatatan (terhadap obyek, artefak, kejadian,
permasalahan) dilakukan langsung ke lokasi 403atteindre yaitu toko serta

tempat produksi.



b. Studi Pustaka
Studi literatur dari buku-buku ilmiah, laporan penelitian, karangan-
karangan ilmiah, tesis dan disertasi, peraturan-peraturan, ketetapan-
ketetapan, buku tahunan, ensiklopedia, dan sumber-sumber tertulis baik

tercetak atau maupun elektronik lain.

c. Wawancara
Wawancara dilakukan dengan narasumber yaitu owner toko sepatu
403atteindre ataupun wakilnya untuk mengetahui konsep dari usahanya
serta kendala yang dihadapi saat ini.

d. Kuesioner
Teknik pengumpulan data yang dilakukan untuk memungkinkan analisis
mempelajari sikap, keyakinan, perilaku dan karakterisitik dari target

konsumen.



1.6 Kerangka Perancangan

Latar Belakang Masalah
Belum adanya media promosi yang
sesuai dengan target sasaran.
untuk mengkomunikasikan
keberadaan toko 403atteindre
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IDE :

Perancangan media promosi perusahaan yang

sesuai dengan pasar sasaran

v

Cara Pengumpulan Data :
Observasi
Studi pustaka
Wawancara
Kuesioner

Merancang media promosi

Konsep komunikasi

Konsep kreatif

Konsep media

Konsep visual
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Tujuan :

Merancang media promosi 403atteindre yang sesuai
dengan pasar sasaran serta membantu pengembangan
usaha.

Gambar 1.1 Kerangka perancangan

1.7 Pembabakan
a. Bab I Pendahuluan
Berisi tentang sekilas usaha sepatu 403atteindre, permasalahan yang
diangkat, fokus perancangan, tujuan perancangan, cara untuk

mengumpulkan data, dan skema perancangan.

b. Bab Il Dasar Pemikiran
Menjelaskan teori atau pedoman yang digunakan dalam perancangan

media promosi, serta analisis data.



c. Bab Il Analisis Masalah
1. Data
Data seputar media promosi 403atteindre serta data-data yang
berkaitan dengan usahanya.
2. Analisis
Berbagai analisis data yang diperoleh dengan teori-teori yang
dijelaskan di Bab II.

d. Bab IV Konsep dan Hasil Perancangan
Konsep-konsep yang digunakan pada perancangan media promosi berupa
konsep komunikasi, konsep kreatif, dan konsep media serta hasil

perancangan yang telah diaplikasikan ke media-media yang digunakan.

e. BabV Penutup

Kesimpulan dan saran selama perancangan ini dilakukan.



