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DAFTAR ISTILAH

Produk kreativitas manusia, karya seni kolektif
Gambar latar.

Suatu  kegiatan yang  diselenggarakan  untuk
memperingati hal-hal penting sepanjang hidup manusia
baik secara individu atau kelompok yang terikat secara
adat, budaya, tradisi, dan agama yang diselenggarakan
untuk tujuan tertentu serta melibatkan lingkungan
masyarakat yang diselenggarakan pada waktu tertentu.

Hari atau pekan gembira dalam rangka peringatan
peristiwa penting dan bersejarah.

Penyusunan  dari  elemen-elemen  desain  yang
berhubungan ke dalam sebuah bidang sehingga
membentuk susunan artistik.

Seseorang Yyag bertanggungjawab atas operasional
harian perusahaan, organisasi, atau divisi perusahaan.

Seseorang yang mengorganisasi, penyusun dan
pengatur.
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