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ABSTRAK 

Munculnya banyak UKM kuliner membuat persaingan usaha kuliner semakin ketat. 

Biro kreatif bisa menjadi solusi untuk membuat sebuah konten yang menarik 

sehingga bisa meningkatkan penjualan para pelaku UKM kuliner. Biasanya jasa 

yang ditawarkan oleh biro kreatif adalah kreatif fotografi, video konten, manajemen 

media sosial, dll. Salah satu biro kreatif yang menawarkan jasa fotografi kuliner di 

Bandung adalah Creativision. Karena sulitnya mendapatkan klien dari UKM 

kuliner yang beranggapan bahwa konten itu itu tidak penting, membuat Creativision 

memerlukan sebuah strategi promosi dan strategi pesan yang tepat agar dapat 

menjangkau target audience yaitu UKM kuliner. Metode yang digunakan pada 

perancangan ini adalah kualitatif dengan data yang dikumpulkan melalui 

wawancara, observasi, dan terakhir studi Pustaka. Tujuan dari perancangan ini 

adalah terancangnya strategi pesan yang dikemas dengan visual yang menarik dan 

media yang cocok untuk target audience yaitu UKM kuliner. Dengan adanya 

perancangan ini dapat membantu Creativision dalam meningkatkan promosi jasa 

yang ditawarkannya. 
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