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ABSTRAK 

  Hiburan selalu dibutuhkan setiap orang yang ada di dunia agar bisa melepas 

penat yang menumpuk akibat kejenuhan yang diakibatkan oleh pekerjaan atau hal 

lainnya. Maka dari itu beberapa perusahaan membuat theme park untuk tempat rekreasi 

orang-orang yang ingin melepas penat. Dengan adanya theme park atau taman 

sejenisnya diharapkan bisa mengurangi tingkat stres yang dialami sebagian besar 

masyarakat Indonesia.  

  World of Wonders adalah theme park yang berlokasi di Tangerang tepatnya di 

daerah Citra Raya. Mengusung tema “Keajaiban Dunia” yang membuat taman hiburan 

ini memiliki ciri khasnya tersendiri. Mulai dari miniatur bangunan bersejarah yang ada 

di seluruh dunia hingga wahana yang ada di taman hiburan World of Wonders. 

  Pada perancangan kali ini penulis menggunakan penelitian kualitatif untuk 

merancang strategi promosi theme park World of Wonders. Media yang akan 

digunakan adalah media sosial Instagram untuk mempromosikan theme park World of 

Wonders. 
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