DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Cuplikan Iklan GrabCar versi #AmanUntukSemua ............c.ccceeneee. 3

Gambar 1.2 Infografis Hasil Survei Pelecehan Seksual di Ruang Publik tahun 2019

Gambar 1.3 Diagram Kekerasan Ranah Kasus Komunitas Pengaduan Langsung

TANUN 20019 ..ot e et e 5

Gambar 1.4 Cuplikan Hasil Iklan Garapan GrabCar versi #AmanUntukSemua .... 6

Gambar 1.5 Diagram Perusahaan Decacorn oleh CNN Indonesia............cc.cee...e. 7
Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran Penelitian ............cccccccoevvviiiiiiiiiiieieeine, 36
Gambar 4.1 RIVANT....cooiiiiiiiiiiiii e 48
Gambar 4.2 Sequence 1 dalam Scene 1..........ccooeecvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieee e, 53
Gambar 4.3 Sequence 2 dalam Scene 1..........cccoooeeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieee e, 54
Gambar 4.4 Ekspresi Wajah Bahagia ...........cccoooeiiiiiiiiiiiieieee e, 57
Gambar 4.5 Sequence 1 dalam Scene 2............ccocecvvviiiiieiieiiiiiiiiiiiee e 59
Gambar 4.6 Sequence 2 SCENE 2............uuueeeieiieeeeeiiiiiiee e eeeeeceee e 59
Gambar 4.7 Cuplikan pada detik 00.22..........ccooviiiiiiiiieeeeeeeieee e 63
Gambar 4.8 Ekspresi Wajah Khawatir karena Takut ............ccccccvveieiiieiininnnnnnn. 64
Gambar 4.9 Sequence 1 dalam Scene 3..........cccooouiiiiiiiiiiiiiiie e 65
Gambar 4.10 Sequence 4 dalam Scene 3...........occcviiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 66
Gambar 4.11 Sequence 2 dalam Scene 4............cccceeeviiiiiiiiiiiiiiieiiie e 73
Gambar 4.12 Sequence 3 dalam Scene 4...........cccocveieeiiiiiiiiiiiiiieieiiie e 74
Gambar 4.13 Sequence 5 dalam Scene 4 ..........oocviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 74
Gambar 4.14 Sequence 2 dalam Scene 5S...........cccooeieiiiiiiiiiiiiiiiieiiie e 78
Gambar 4.15 Sequence 4 dalam Scene 5S...........cccooeveeviiiiiiiiiiiiieieiiie e 79
Gambar 5.16 Sequence 1 dalam Scene 5S...........ccccceviviiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 81

X1v



Gambar 5.17 Sequence 2 dalam Scene 5

XV



	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang Masalah
	1.2 Fokus Penelitian
	1.3 Perumusan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Kegunaan Penelitian
	1.5.1 Kegunaan Teoritis
	1.5.2 Kegunaan Praktis

	1.6 Waktu dan Periode Penelitian

	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	2.1 Tinjauan Teori
	2.1.1 Representasi
	2.1.2 Iklan
	2.1.3 Ketidakadilan Gender
	2.1.4 Pemberdayaan Perempuan
	2.1.5 Semiotika Roland Barthes
	2.1.6 Teknik Pengambilan Gambar
	2.1.7 Tanda Visual

	2.2 Penelitian Terdahulu
	2.3 Kerangka Pemikiran

	BAB III METODE PENELITIAN
	3.1 Paradigma Penelitian
	3.2 Subjek dan Objek Penelitian
	3.2.1 Subjek Penelitian
	3.2.2 Objek Penelitian

	3.3 Unit Analisis Penelitian
	3.4 Pengumpulan Data
	3.4.1 Data Primer
	3.4.2 Data Sekunder

	3.5 Informan Peneliti
	3.6 Teknik Analisis Data
	3.7 Teknik Keabsahan Data

	BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Karakteristik Objek Penelitian
	4.2 Profil Informan
	4.3 Hasil Analisis
	4.3.1 Scene Pertama dalam Iklan GrabCar versi #AmanUntukSemua
	a. Makna Denotasi
	b. Makna Konotasi
	c. Makna Mitos

	4.3.2 Scene Kedua dalam Iklan GrabCar versi #AmanUntukSemua
	a. Makna Denotasi
	b. Makna Konotasi
	c. Makna Mitos

	4.3.3 Scene Ketiga dalam Iklan GrabCar Versi #AmanUntukSemua
	a. Makna Denotasi
	b. Makna Konotasi
	c. Makna Mitos

	4.3.4 Scene Keempat dalam Iklan GrabCar Versi #AmanUntukSemua
	a. Makna Denotasi
	b. Makna Konotasi
	c. Makna Mitos

	4.3.5 Scene Kelima dalam Iklan GrabCar Versi #AmanUntukSemua
	a. Makna Denotasi
	b. Makna Konotasi
	c. Makna Mitos


	4.4 Pembahasan

	BAB V SIMPULAN DAN SARAN
	5.1 Simpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

