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Abstrak

Pada awal tahun 2020 merupakan tahun yang mengkhawatirkan bagi seluruh negara di dunia, tanpa
terkecuali negara Indonesia. Hal itu disebabkan munculnya wabah virus Corona, yang bermula dari Kota
Wuhan China, dan menyebar ke seluruh penjuru dunia. Salah satu bentuk antisipasi dan kebijakan
pemerintah seperti bekerja dari rumah (work from home) mengakibatkan perubahan pola hidup masyara-
kat serta menimbulkan | beberapa m a kebutuhan baru bagi
masyarakat yang mener; si tersebut adalah pada
wanita yang memilih u dup modern juga dapat
dilihat dari perkembang lah perkembahan hijab
fashion terutama di Ind ngan yang sangat pesat.
Dalam penelitian ini me tatif yang meliputi studi
literatur, kuisioner, wawancara dan elitian i1 adalah untuk mengetahui
kebutuhan baru mengenai pakaian serta dapat te a pakaian dengan konsep daily wear yang praktis
yang dapat memudahkan wanita modern berhijab S€lama WFH sehingga dapat menjadi peluang bisnis
produk pakaian yang dibutuhkan wanita hijab selama WFH (work from home) pandemi covid-19.

Kata Kunci: Covid-19, Gaya Hidup Modern, Wanita Berhijab, Daily Wear, Peluang Bisnis
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1. Pendahuluan

Tahun 2020 merupakan tahun yang mengkhawatirkan seluruh negara, tanpa terkecuali negara Indonesia.
Hal itu disebabkan munculnya wabah virus Corona, yang bermula dari Kota Wuhan China, dan menyebar
ke seluruh penjuru dunia (Yunus & Rezki, 2020). Covid-19 merupakan virus yang menyebabkan infeksi
saluran pernapasan yang dianalisis kedokteran sebagai virus yang berbahaya dan mematikan. Sebagai bentuk
antisipasi dan mengurangi jumlah penderita virus corona di Indonesia dilakukan beberapa kebijakan oleh
pemerintah salah satunya Kegiatan bekerja dari rumah (work from home). Hal tersebut mempengaruhi
seluruh sendi kehidupan serta memaksa timbulnya kebutuhan baru bagi beberapa masyarakat salah satunya
adalah kebutuhan baru bagi masyarakat yang menerapkan gaya hidup modern.

Gaya hidup modern berkaitan dengan proses modernisasi di masyarakat. Secara umum, dikatakan bahwa
modernisasi adalah suatu perubahan masyarakat dalam seluruh aspeknya dari masyarakat tradisional menuju
masyarakat modern (Seputarpengetahuan.com, 2014). Salah satu perubahan dari modernisasi tersebut adalah
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pada wanita, yaitu mengenai kesetaraan gender atau disebut juga dengan emansipasi wanita. Di zaman
modern banyak wanita yang kedudukannya tidak hanya sebagai ibu rumah tangga saja, tetapi sebagian besar
banyak yang memilih dirinya untuk menjadi wanita karir (Lan, 2015).

Gaya hidup modern sendiri merupakan gaya hidup yang dekat dengan teknologi, kekinian (up to date),
memiliki obsesi dan menyukai sesuatu yang hal yang praktis. Dengan adanya gaya hidup modern berbagai
macam perkembangan trend saat ini dapat dilihat dengan jelas, yaitu salah satunya banyak masyarakat
mengikuti tren hijab fashion. Perkembangan muslim fashion di Indonesia sendiri dalam beberapa tahun
terakhir mengalami peningkatan yang luar biasa (Ade Nur Istiani, 2015). Maka dari ini tidak jarang kita
melihat wanita dari kalangan manapun menggunakan hijab sebagai bagian fashion yang diutamakan juga
penampilannya tidak terkecuali bagi seorang wanita karir.

Selama pandemi Covid-19, bagi seorang wanita karir berhijab yang mengharuskan mereka bekerja
dirumah dan juga beraktifitas dirumah, permasalahan yang dihadapi setelah dilakukan wawancara dan hasil
dari kuisioner adalah pakaian yang mereka butuhkan yaitu hijab friendly yang praktis dan dapat
mempermudah mere i un beraktifitas dir mCovid-19. Dari penjelasan
permasalahan di ata i ian yang diperlukan oleh
seorang wanita karir k from home saat pandemi
Covid-19.

2. Metode Penelitian

Penelitian ini menggunakan metode campuran, etode kualitatif dan kuantitatif, dimana studi litelatur
mengenai fenomena Covid-19, gaya hidup masyarakat modern, mengenai material, teknik, serta teori bisnis
yang akan digunakan. Selain itu, dilakukan penyebaran kuisioner kepada beberapa responden dengan gaya
hidup modern untuk mengetahui gaya hidup modern seperti apa yang mereka jalani serta detail pakaian
seperti apa yang m etode ketiga adalah wa ilakukan dengan beberapa
narasumber yaitu Ri sebagai star up entre ekartaji 25 tahun sebagai
office hours untuk pa yang mereka had imasa pandemi Covid-19
ini. Lalu metode yan plorasi. Melakukan e plorasi desain, bordir, dan
pola hijab hoodie ya anita berhijab yang dup modern selama WFH
(work from home) p
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permasalahan wanita modern berhijab saat WFH. Dari data ini, penulis mengharapkan hasil perancangan
produk pakaian ini dapat menjadi solusi atas permasalahan yang telah ditemukan.
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Gambar 1. Moodboard
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gaya hidup yang modern
Bandung. Kepribadian yang
emiliki kehidupan sosial yang
uang dengan kegiatan dirumah
lanja online. Sangat menyenangi
ya teknologi-teknologi yang dapat

dengan pekerjaan offi
dimiliki adalah wanita ya
baik. Keseharian yang dila
seperti membaca buku, memg
hal-hal baru dan juga mengiku
mempermudah pekerjaan mereka sert

Eksplorasi Awal
Pada eksplorasi awal dilakukan sketsa desain busana yang disesuaikan dengan konsep dari hasil analisa data

yang telah dilakukan sebelumnya. Berikut adalah sketsa desain busana yang akan diproduksi.
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i
Gambar 3. Eksplorasi Desain

Eksplorasi Lanjutan
Pada eksplorasi ini dilakukan percobaan teknik eksplorasi motif bordir dengan penerapan konsep simpel,

bordir terdiri dari dua macam variasi yaitu bordir dengan pinggiran luar dengan bordir tanpa pinggiran.

Eksplorasi Akhir
Hasil yang didapat dari eksplorasi akhir in SHEaiiSesue gengan desain busana, mulai dari warna dan bentuk

motif yang diaplikasikan mesin bordir komputer. Ekplorasi akhir ini akan digunakan pada perancangan
produk yang akan diproduksi.
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Gambar 6. Ekploasi Akhir

Hasil Akhir
Setelah melalui beb produksi, pada penelitian ini diberikan nama brand yaitu Muezza yang
berarti berharga me ertama dadi an dapat dibesarkan dan

suatu yang berharga dan

dikembangkan deng
uezza pada penelitian ini:

bermanfaat bagi peng
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Berikut merupakan visualisasi Merchandising Kit brand terdiri dari plastic zip, hangtag, business card dan
sticker dengan logo brand Muezza.

Business Model Canvas
Perancangan bisnis ini dilakukan denga odel bisnis kanvas yang merupakan sebuah

model bisnis yang menggambarkan dasar pemikiran tentang bagaimana sebuah organisasi atau perusahaan
menciptakan, menyerahkan, dan menangkap nilai (Osterwalder & Pigneur, 2014). Berikut sembilan blok
perancangan bisnis brand Muezza:
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Key Key Activities Value Propositions Custwmer Relatonships Customer Segment
Partneshy
b 1. Pembelian material Praduk fashion yaiw detly wear o Personal assistusice - Wama Hiab
1 Jasu jahit 2. Produksi cengan ursur prakiis dan nyaman. o Lo<croonon | endoryement clenggn usia 23-30
3. Quality eoivirol Produk datl - £ sestimon tahun
2 Jasa bordir 4. Pemasaran dan penjualan gt posbome ol ond e a dan review - Mengadaptasi gaya
: e . | tradisional Minangkaber yaitubaju | ¢ Aatins don revien s
3. Proses pengiriman preduk ke h o Promeion wpdatex hidup modeen
3 Jusa Phspedisi konsymen lurung Basiba. ? - Geografs
6. Imovas) pengembanyan Aplikasi cergan teknik kriya bardir. Jakaanta dan
desain baru Bandung
Sesumentasi konsumen dengan sava - Psikografis
kidup “Modem™ Wanita dewasa
yang mengikuti
adanya

perkembangan

Kev Resources: zaman atau trend

1. Laptop Cenderung tidak
2. Muysin Jahi cksplorauf dalam
3. ATK berperamgpilan.
. Kamera Menyukai hal yang
3. Admin Channels praktis dan juga
6 Finance sinpel.

Onlime; Inslagrar, websile,

whatsapp dan e-commerce

Shopec.

Cost Sweture Revenne Streams
Variable Cost. Penjuzlan produlc dengan kisaran karga jual Rp 40000G - Rp 420000

Jusia Jahin, Jusa Bordir, Material Xain, Merchandise Kit
- Tixed Cost:
Akomadast, Gaji Pegawai

Pada perancangan bi dan bertempat tinggal di
kota-kota besar seperti Jakarta, Bandung, dan engan lingkungan tempat tinggal menengah keatas.
Secara demografis merupakan wanita berhijab dengdan usia 23-30 tahun dimana pada umumnya usia tersebut
sudah memiliki pendapatan yang tetap dan sudah tidak eksploratif terhadap cara berpakaian. Pekerjaan
formal dengan menerapkan office hour dengan penghasilan perbulan Rp.7.000.000,- sampai Rp.9.000.000.
Psikografis konsumen_adalah wanita dewasa berhijab yang mengadaptasi_gaya_hidup modern. Mererima
segala bentuk pemt ' )annya tanpa berlebihan.
Mengikuti perkemb ashion dan aktif dalam
menggunakan sosial

Adapun value yang
mengutamakan keprz
WFH pandemi Covid
dan diaplikasikan tek
menjadi pembeda an

roduk daily wear yang
dah penggunanya dimasa
penambahan hijab hoodie
a rancangan. Hal tersebut

naan inspirasi baju k
ian permukaan sebag

4. Kesimpulan
Berdasarkan analisis

yang dapat diambil dari pene
Mengadaptasi Gaya Hidup Mode

yenulis memperoleh kesimpulan
Wear untuk Wanita Hijab yang

1. Tren gaya hidup modern dimasa pandemi Covid-19 ini dipilih karena memiliki potensi dalam segi
pengembangan desain busana yang dimana fenomena tersebut terbaru dan masih belum banyak diteliti
sehingga menjadi peluang produsen saat ini. Berdasarkan hasil data studi literatur, wawancara serta ana-
lisa brand pembanding, pengembangan pola tradisional sebagai lokal konten pada busana menjadi pelu-
ang. Penulis mengambil pola baju kurung basiba pada perancangan kali ini karena filosofinya dapat
dikolerasikan dengan gaya hidup modern wanita berhijab yang dimana dijadikan pakaian daily wear yang
hijab friendly, diolah menyesuaikan pertimbangan detailnya yang diambil berdasarkan apa yang dibu-
tuhkan dan tidak dibutuhkan konsumen melalui wawancara serta pengisian kuisioner.

2. Setelah dilakukannya research melalui data primer dan data sekunder desain busana daily wear yang
praktis dapat diolah menjadi busana satu set yaitu atasan, celana, serta hijab hoodie. Hal tersebut memiliki
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pertimbangan berdasarkan efisiensi dalam penggunaannya sehingga penulis mengharapkan dapat mem-
permudah kendala yang dialami konsumen selama WFH (work from home) dimasa pandemi Covid-19.

3. Rencana peluang bisnis yang diawali berdasarkan problem needs maka dalam pengembangan produk
daily wear yang praktis untuk wanita berhijab, diawali dengan melakukan analisa terhadap brand yang
sudah ada, penulis melihat kelebihan serta kekurangan agar dapat dikembangkan menjadi peluang baru.
Kemudian membuat kuisioner serta melakukan wawancara terhadap konsumen untuk pertimbangan de-
tail pada busana yang dibutuhkan dan tidak dibutuhkan. Sehingga memperkecil resiko lambatnya
penjualan produk bagi bisnis yang baru dirintis. Tahap-tahap tersebut kemudian disusun kedalam bentuk
business model canvas. Dengan cara ini perancangan bisnis menjadi lebih strategis dan tepat sasaran ke
konsumen yang telah ditargetkan.
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