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PERANCANGAN STRATEGI PROMOSI KAWAH WAYANG DI BANDUNG

Designing Promotion of Wayang Crater in Bandung

Deni Hartanto!, Muhammad Hidayattuloh?, Erica Albertina S®

Abstrak

Kawah Wayang merupakan salah satu destinasi wisata alam zang berada di Kabupaten Bandung, tepatnya berada
di Kecamatan Pangalengan, Jawa Barat. Kawah Wazang adalah tempat wisata yang bertajuk alam dan edukasi
yang memiliki potensi pariwisata yang besar. Selain itu, Kawah Wayang memiliki letak geografis di dataran
tinggi, sehingga memiliki udara yang sejuk. Kawah Wayang memiliki fasilitas yang dapat dinikmati diantaranya,
area kawah sebagai objek foto, tempat berkemah, saung sekolah alam dan kolam rendam. Tidak hanya fasilitas
yang dapat kita nikmati saja, wisatawan akan disuguhkan oleh pemandangan yang alami dan masih asri. Namun
Kawah Wayang termasuk destinasi wisata yang masih belum banyak dikenal oleh wisatawan Xang datang ke

Kabupaten Bandung. Jadi Eada Benelitian ini, penulis ingin merancang strategi Eromosi untuk wisata Kawah

Wayang ini, dengan haraﬁan Bada ﬁerancangan yang penulis lakukan menjadi identitas pada destinasi wisata

Kawah Waiani dan mamiu menaikan 'Iumlah wisatawan yang datang.

Kata Kunci: Promosi, Kawah Wayang, Wisata Alam.

Abstract

Wayang Crater is one of the natural tourist destinations located in Bandung Regencz, Ereciselz located in
e ——

Pangalen%an District, West Java. Wazang Crater is a tourist spot with the theme of nature and education that
e —|

has great tourism Eotential. In addition, Wayang Crater has a geographical location in the highlands, so it has
cool air. Wayang Crater has facilities that can be enjoyed, including the crater area as a Bhoto ob'lect, a camping
site, a nature school shelter and a wading Eool. Not only facilities that we can enioz, tourists will be presented
with a natural and still beautiful scenerz. But Kawah Wayang is a tourist destination that is still not widely known
by tourists who come to Bandung Regencz. So in this research, the writer wants to design a Eromotional strategy

for this Wayang Crater, with the hope that the design that the author did became the identity of the Wayang Crater

tourist destination and was able to increase the number of tourists who come.

Keywords: Promotion, Wayang Crater, Nature Tourism.

1. Pendahuluan
Kawah Wayang merupakan sebuah destinasi wisata yang bertajuk alam, letaknya cukup berada di pedalaman
dan dibawah area kaki Gunung Wayang Windu. Kawah Wayang memiliki daya tarik yang tentunya dapat
memenuhi syarat syarat dari sebuah destinasi wisata yang baik. Kawah Wayang memiliki suasana
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pemandangan yang indah dan alami serta udara yang sejuk karena wisata tersebut berada di perbukitan dan
jauh dari perkotaan dan kondisi alamnya senantiasa dijaga oleh pengelola Kawah Wayang. Selain itu,
wisatawan juga dapat melihat keindahan alam yaitu area kawah yang terbentuk secara alami, wisatawan
dapat menuju area kawah dengan melewati dua buah jalur, yang pertama kita bisa melawati tangga yang
cukup curam dengan melewati beberapa anak tanggga dan yang kedua kita bisa melalui jalur setapak yang

k ditumbuhi pepo j ng yang

menurun yang cukup curam.

Kawah Wayang kini masih bergulat dan berben n kondisi yang dihadapi dalam meraih pangsa pasar.
Kawah Wayang memiliki potensi dikunjungi wisatawan yang cukup banyak seperti adanya hari libur
nasional ataupun libur panjang anak sekolah. Berdasarkan catatan penulis, Geowisata Kawah Wayang hanya
mengandalkan satu media saja untuk mempromosikan wisatanya yaitu melalui media sosial instagram dan
juga belum mempunyai promosi melalui media cetak seperti baliho, poster, flyer dan banner. Untuk akses

isata masih belum di temukan papan p kan para

ata tersebut. Menurut Bapak Ace
e wisata tersebut hanya mengand arenakan

inim.

gunakan metode kualitatif. Dal kan data

ngan, data dukumentasi, serta d . Metode
ian yang berlandaskan filsafat meneliti
eliti adalah sebagai instrumen ber data

all, teknik pengumpulan d ta bersifat

erbagai saluran
informasi dan an. Menurut Erica
et al., (2020) Pr

dikenal oleh wisatal

embang dan semakin
an yang perlu dipenuhi
diantaranya, perusahaan b ang rinci tentang struktur dan
komponen layanan produk pariwisa nkan calon wisatawan untuk menikmati
liburan, informasi ini juga harus bisa didapatkkan dengan mudah oleh calon wisatawan, terutama dalam

akses informasinya seperti misalnya akses informasi mudah karena sudah disediakan di online travel agent



ISSN : 2355-9349

e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.6 Desember 2021 | Page 3263

atau terdapat informasi yang lebih lengkap di media sosial destinasi wisata tersebut hingga website yang

sudah disediakan oleh pihak destinasi wisata.

Selanjutnya menggunakan teori SWOT, Analisis SWOT adalah teknik analisis yang digunakan untuk

mencari cara mengatasi kelemahan, ancaman, menaikkan kekuatan, dan kesempatan. Analisis SWOT juga

ma untuk memahami informasi yang dikumpulkan dan mengi

3. Hasil dan Pembahasan

Dari hasil analisis terseb
“Pengalaman Tak Terbatas”.

fenomena alamnya dapat diexplore oleh

USP

Target Audiens

problem

Kawah Wayang merupakan tempat destinasi
wisata alam yang berada di Pangalengan,
memiliki keunikan diantaranya tersedianya
Bike Track, Camping Ground, Area kawah se-
bagai spot foto, dan Saung Sekolah Alam.

Perempuan dan Laki-laki
Usia 18 sampai 30 tahun
Kelas sosial: SES B dan C
Pekerjaan : pelajar, mahasiswa, pecinta alam,
dan pegawai

Benefit

Insight

Kawah Wayang merupakan salah satu spot
untuk berfoto terbaik yang ada di Kabupaten
Bandung. Objek wisata yang menampilkan
keindahan alam.

Tempat wisata yang dapat memacu adrenalin,
rasa ingin tahu (explore) dan ingin melihat
langsung kawah yang terbentuk karena proses
alam.

Pesan

T

Kawah Wayang merupakan tempat wisata yang menawarkan keinda-
han alamnya dan memiliki suasana sejuk, memiliki keunikan
keunikan didalamnya yang tidak akan didapat di destinasi wisata lain
sehingga wisatawan mendapatkan pengalaman baru di tempat

tersebut

Pengalaman Tak Terbatas

an promosi wisata ini yaitu,
Kawah Wayang yang memiliki
eunikan-keunikan didalamnya, seperti proses

terbentuknya kawah secara alami. Dengan adanya Geowisata Kawah Wayang kita akan mendapatkan
pengalaman baru yang belum pernah didapatkan dari tempat wisata lain melalui keunikan-keunikan yang ada

di kawah wayang yang dapat kita nikmati dan rasakan.
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Berikut tabel perencanaan dari penerapan media menggunakan model AISAS:

Metode Strategi Strategi Strategi Bulan
Media Komunikasi Media September Oktober November | Desember
Billboard
Attenti i
ention Poster Awareness Public
space
Flyer
Interest | Informatif dan Media
Carousel persuasif Sosial
. . Media
Search Website Informatif Sosial
Action Event Acara On Place
Merchandise On Place
Share Awareness i
. Media
Twibbon X
Sosial

TaGeline AISAS

Sumber: Penulis

Berikut hasi perancangan visual dari Big Idea yang disusun:

osi pendukung yang dapat menal oster ini

ngkali sehingga informasi didala gan baik.

-elemen visual dan teks seperti

pada khalayak luas.
»

SEIWISATA b
KAWAH WAYANG o

Dapatkan pengalaman
tak terbatas di wisata alam
Geowisata Kawah Wayang

Jelajahi dengan beberapa fasilitas dan
‘wahana yang ada

Spot Kawah | BikeTrack | Camping Ground | Sekolah Alam

Didalam Flyer berisikan informasi yang menjelaskan objek wisata Kawah Wayang yang dimana mudah
untuk dibawa dan dapat disimpan ketika disebarkan kepada target audiens. Penyebaran flyer dikakukan
pada titik titik strategis yang ada di Koba Bandung seperti, minimarket, terminal dan area publik

lainnnya.
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rach Weyang merupakan destingsi w'saro alam yang edo &
| Panga engen, Jowe Borar. Keindaha olem yorg aca bise anca
© doparken secara meksial. Udara yang sejuk den dingin sere
- kondisi elamnyo yeag mosib esti menembah keelokan rempat
ini. Keru juge dopar menikrat wehane yeag rersadic seperti
spor fota di kewch, ke rack, camping ground don sebagainyo.

#Pengalamantakterbalas

par 2. Flyer

Sumber: Penulis

Billboard memiliki tujuan untuk menaraik pangsa pasar yang lebih luas dikala target audiens melihatnya.
Billboard akan ditempatkan pada akses jalan protokol dan didempatkan pada lokasi yang strategis seperti
atas Kabupaten Bandung dan tempat strate

A Tt~

JELAJAHI WISATA ALAM

DI KAWAH WAYANG
Rasakon keservan bersama foman
dan kelvargadengan wahana

(Spet Kawoh BikeTrack S

b. Interest
Carousel merupakan media promosi dig ana menyajikan beberapa gambar dan informasi
didalamnya. Penggunaan media promosi ini merupakan cara yang baik untuk memamerkan berbagai

fitur dari sebuah produk atau menunjukan keunikan dari tempat wisata dalam beberapa halaman atau
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slide. Dari Carousel yang ada di instagram ads ini kita akan diarahkan untuk melihat informasi lebih
lengkap melalui website yang dituju.

MAU LIBURAN SERU
. BARENG TEMANMU? DAN DAPATKAN MERCHANDISE
\ MENARIK.

ADVENTURE ‘
BIKE CAMP AYD KUNJUNGI SEKARANG

HARGA TIKET MURAH
AKSES MUDAH

KAWAH WAYANG

#pengalamontak erbatos

YANG AKAN
BERLANGSUNG

Gambar 4. Carousel

Sumber: Penulis

c. Search

tu media untuk berpromosi, didalamn

atu brand atau produk seperti sejal

HOME GALLERY FAGILvITIES

EVENT CONTACT

KAWAH WAYANG

© HOW WE GET THERE

#PENGALAMANTAKTERBATAS

d. Action

Media utamanya yaitu di wisata Kawah wayang ini
berdasarkan insigh dari targe an tempat wisata yang alami, dapat
berpetualang serta mengeksplor tempat tersebut khususnya wisata alam. Dari hasil analisis tersebut,
penulis menghubungkan dengan potensi dan keunikan dari Kawah Wayang itu sendiri, kemudian penulis

jadikan sebuah konsep pada event ini. Setelah observasi dan mendapatkan konsep dari referensi visual,
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maka penulis rancang dalam bentuk visual dengan berupa denah event didukung dengan properti
didalamnya seperti spanduk, tenda camping, stage, meja, kursi dan wall of fame.

Gambar 6. Visual 3D Event
Sumber: Penulis

visual berupa logo dan identitas
merchandise yang akan di b ent yang
an yang ditetapkan yaitu bagi pe atau gear
gikuti event. Adapun dengan K
a Kawah Wayang dengan pemb

L -
: _L ) é}- “, «
[ \\<
TSHIRT "

Gambar 7. Merchandise

Sumber: Penulis
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Twibbon merupakan sebuah media promosi pendukung berupa foto yang dikombinasikan dalam bentuk
bingkai atau frame yang dapat di desain sedemikian rupa agar terlihat menarik. media ini memiliki
peranan yang penting didalam sebuah event atau pergelaran acara, oleh karena itu twibbon bisa
digunakan untuk melakukan promosi yang dapat disebar luaskan melalui media sosial seperti facebook
dan instagram.

@

oQv

'yogasp Ini bukan seberapa jauh kita berkendara, tetapi ini
tentang seberapa besar kita menikmatinya.

oQv

landi23 Bersepeda sangatlah mengasyikan ditambah dengan
suasana yang menyejukkan. #pengalamantakterbatas
#adventurbikecamp

Gambar 8. Twibbon

Sumber: Penulis

erancangan strategi promosi ka mencari
tinasi wisata kawah wayang d luas juga
datang. Penulis juga meranca sual yang

lari khalayak dengan menerg )ada media

pengalaman yang di amp yang

gan memiliki
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