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ABSTRAK

Bogor merupakan kota yang memiliki potensi dalam perkembangan dan pertumbuhan ekonomi dan
pariwisata. Salah satu potensi yang sedang dikembangkan oleh Pemkot Bogor adalah potensi kuliner untuk
mengenalkan berbagai kgt i or. Hal tersebut diwuij Pemkot Bogor dengan
mendirikan Teras Surke kuliner legendaris Bogor.
Dengan adanya perancan isatawan Bogor maupun
luar Bogor mengenai ber enelitian yang dilakukan
adalah melalui studi pus tif, analisis matriks, dan
analisis SWOT. Dengan a isatawan Bogor maupun
luar Bogor dalam mendapatkan informasi men gai kuliner legendaris dan kuliner lainnya yang
ada di dalam Teras Surken.
Kata kunci: teras surken, kuliner legendaris Bogor, media informasi, website
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1. Pendahuluan

Teras Surken merupakan
dipenuhi dengan kuliner oleh ped

cana karena kawasan yang dahulu
emiliki tempat berdagang yang lebih
rapih dan bersih karena tempat yang su . Bogor. Teras Surken ini direncanakan akan
memiliki 7 koridor yang dapat diisi oleh berbagal kuliner. 7 koridor tersebut merupakan konsep yang
dimiliki Teras Surken untuk membagi kuliner berdasarkan jenis makanannya. Berbagai kuliner tersebut
disajikan di Teras Surken agar wisatawan dapat mengenali berbagai kuliner legendaris Bogor. Karena,
wisatawan lebih banyak mengenali kuliner Bogor beberapa saja sehingga kuliner khas dan legendaris kurang
dikenali oleh wisatawan. Dengan adanya hal tersebut, kuliner legendaris Bogor dapat terlupakan dengan seiring
waktu karena kurangnya informasi kepada wisatawan mengenai berbagai kuliner legendaris Bogor. Selain
kuliner yang dimiliki oleh Teras Surken, wisatawan juga dapat menikmati pengalaman wisata pecinan di Surya
Kencana, kawasan bangunan tua, juga berbagai toko perbelanjaan yang ada didalamnya. Teras Surken juga
memiliki wilayah yang cukup strategis karena berada di tengah pusat keramaian Kota Bogor. Dengan hal
tersebut, wisatawan yang berasal dari dalam kota maupun luar kota dapat lebih mudah untuk menemukan dan
menyusuri berbagai kuliner di Teras Surken.
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Namun, dengan masih barunya Teras Surken sebagai sentra kuliner sejak didirikan akhir tahun lalu, Teras
Surken kurang disadari oleh wisatawan sebagai tempat yang memiliki berbagai kuliner legendaris Bogor dan
kuliner lainnya. Teras Surken juga kurang memiliki media informasi agar dapat mengenalkan berbagai kuliner
legendaris dan kuliner lain yang ada didalamnya, sehingga wisatawan dalam maupun luar kota Bogor dapat
lebih mudah mendapatkan informasi mengenai Teras Surken.

2. Dasar Pemikiran
2.1 Desain Komunikasi Visual
Desain komunikasi visual adalah keilmuan desain yang bertuluan untuk menyampaikan informasi melalui

visual kepada audiens. Men ; esain komuni cangan yang menggunakan
keterampilan dan kreativita ns.

2.2 Media Informasi

Menurut Raharjo (dala : 2053) berpendapat bahwa
media adalah suatu tempat dari pesan yang dlterusk penerima pesan. Media berfungsi untuk mewadahi
suatu pesan atau informasi yang ingin disampaikan. Sepe€fti yang dikatakan oleh Jogiyanto (dalam Nisa, Nugraha,
dan Aditya 2020: 2044) informasi adalah data yang telah diproses menjadi bentuk yang lebih bermanfaat dan
berguna untuk penerima.

2.3 Website

hwa desain website
al terdiri dari estetik
iliki konten yang m

Menurut Suyanto (200
proses dalam menciptakan
Desain website dapat berisi
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2.4 Ul/UX
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3. Metode Penelitian
3.1 Metode Pengumpulan Data

1. Metode Studi Pustaka
Dalam penelitian ini penulis berfokus kepada studi pustaka atau landasan teori mengenai DKV, Media
Informasi, dan Website.

2. Metode Wawancara
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Dalam penelitian ini mengumpulkan data melalui wawancara dengan pengelola Teras Surken,
pedagang di Teras Surken dan pengamat budaya Surya Kencana Bogor.

3. Metode Kuesioner
Dalam perancangan ini penulis mengumpulkan data dengan menyebarkan kuesioner kepada audiens
yang berumur 21-25 tahun.

4. Metode Observasi
Dalam penelitian ini, penulis melakukan observasi mengenai penelitian yaitu dalam topik perancangan
media informasi juga observasi pada objek penelitian yaitu Teras Surken Bogor.

3.2 Metode Analisis Data
1. Analisis Deskri

Menganalisis
akurat yang se

at menghasilkan gambaran

2. Analisis Matri
Menganalisis
Soewardikoen (2019:104) berpendapa
untuk mengidentifikasi persamaan dan perb

an yang serupa. Menurut
riks sangat berguna untuk membuat perbandingan
an dalam data penelitian.

3. Analisis SWOT
Analisis SWOT dilakukan dengan membuat matriks antara faktor internal dan eksternal kemudian
melihat hasil d tuk menentukan strate

. 4. Hasil dan Media Pera

Konsep p sampaikan adalah is SWOT berupa Strength
(kekuatan) dal ang) dari Teras S at kuliner di Bogor yang
memiliki berba is Bogor dan kulin ujudkan dengan merancang

media informa
Surken sebagai
dan berlokasi de
daya tarik melalui

enai keunggulan dari Teras
ai kuliner dalam satu tempat
ihan kuliner yang tersedia, dan

4.2 Konsep Kreatif

ui metode AISAS karena metode AISAS
lebih sesuai dengan era digital saat ini. AISAS terdiri dari Attention, Interest, Search, Action, dan Share.

Konsep kreatif yang digunak
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Pengenalan Teras Surken kepada target sasaran
Attention melalui  iklan pada media  sosial  untuk
mengarahkannya ke website dalam mencari informasi
Teras Surken yang lebih lengkap seperti menu, lokasi,

dll.

Menarik ketertarikan audiens melalui gaya visual dan
Interest

foto kuliner yang terdapat bsite dan media

a online melalui

ormasi Teras Surken dapat dilakukan

Search audien® dengan mencari kata kunci kuliner bogor,

kuliner legendaris, kuliner Surya Kencana, dan

foodcourt bogor.

Tindakan audiens an adalah dengan
melibatkan audie asi mengisi kuis
singkat yang dap. eka rekomendasi

stan ataupun men

Hasil dari rekom asan setelah

berkuliner di Te barkan oleh

ia dan pengguna

4.3 Konsep Media

Konsep media dalam perancangan ini menggunakan website sebagai media utama Teras Surken
dalam menyampaikan informasi dan promosi. Website digunakan untuk memberikan akses yang tidak
terbatas dan praktis kepada wisatawan Bogor dan luar Bogor dalam mendapatkan informasi melalui
gadget mereka. Dan media pendukung menggunakan media sosial, banner, dan merchandise.

4.4 Konsep Visual

Konsep visual terdiri dari moodboard, sketsa, logo, tipografi, ilustrasi, fotografi, dan sketsa user
experience (user flow) dan sketsa user interface (kuliner Teras Surken) pada website.
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4.4.1 Warna

Warna pada konsep visual terdiri dari warna merah dan krem. Warna merah dan krem digunakan
sebagai warna primer untuk mewakili kesan hangat dan kesejukan yang ada di Teras Surken dan warna
Terdapat juga warna sekunder untuk mewakili informasi rasa dari berbagai kuliner pada menu, seperti:
warna kuning untuk mewakili rasa asin, hijau kesegaran, merah muda sebagai rasa manis, dan coklat
sebagai makanan hangat.

#DC4747

pPKumen Pribadi

4.4.2 Tipografi

Tipografi yang digunakan terdiri dari tipografi primer yaitu Mansalva, berjenis dekoratif ini

mewakili kesan ku ngan gaya handwriting engan tipografi yang tidak
berbentuk terlalu ri t disesuaikan dengan yaitu golongan muda. Dan
tipografi sekunder is sans serif sehing esan simple dan modern
menyesuaikan den bsite.

Mansalva

teras surken
teras surken

teras surken

Teras Surken

teras surken

4.5 Hasil Perancangan

Konsep yang telah dibuat digunakan untuk menghasilkan perancangan dalam membuat media
informasi berupa website untuk Teras Surken. Hasil perancangan tersebut terdiri dari:

45.1 Logo

Logo dirancang berjenis logo nama dan gambar. Logo terdiri dari ikon gate atau gerbang dari
Teras Surken dan ikon kotak sebagai bentuk stan yang mengisi Teras Surken. Sehingga, logo ini memiliki
arti gerbang atau kawasan dari berbagai stan kuliner yang menjadi ciri khas dari Teras Surken. Dan logo
menggunakan 2 jenis warna merah dan krem untuk mewakili kesan hangat di Teras Surken.
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O

Teras Surken

4.3 Logo Per;

strasi digital dan ditambah

453

aan dan situasi di Teras Surken
dan tempat dise adan yang sebenarnya. Fotografi
diberikan tone mera ngat dalam sebuah foto tersebut.

Gambar 4.5 Aset Fotografi
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Sumber: Dokumen Pribadi

454  Media Utama (Website)

Dalam media utama website, terdapat 5 fitur yang terdiri dari: Home, About Us, Menu,
Fun Menu, dan Nearby Places. Dalam fitur homepage, terdiri ringkasan page yang terhubung
dengan beberapa fitur lainnya seperti: fitur About Us, fitur Menu, fitur Fun Menu, dan Nearby
Places. Dalam fitur About Us, berisi profil dan sejarah singkat dari Teras Surken dan informasi
pendukung.

About Us
[ ]

About Us

Fun Menu

Ji

Location
[

Nearby Places

OPENING HOURS:

‘S ‘a4 Us

OnTheSpot  Take-Away Halal

Ogopay @ove Qoana @ B
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Gambar 4. 6 Fitur Website (Home & About Us)
Sumber: Dokumen Pribadi

Dalam fitur Menu, berisi menu yang tersedia di Teras Surken. Menu dibagi menjadi 2 kategori
yaitu: Legendary Food dan Newcomer Food.

4 Back

Toge Goreng Pak Raisan

s
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tolah berjusian i I
) Suya  Kencana sejak
tahun 1985. Bahan yang
digunskan  pun  turun
tomurun yang membuat
rasanya menjadi khas dan
sudah  dikenal ke
mancanegors  seperti
Malaysia dan Amerika.

Legendary Food | Newcomer Food

Meny
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Rp. 20.000
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| Review
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w0
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‘ Salsa Ajeng
° ° ° 9O mohan i O Roves Buvton enik ploar makan Yage goreng slong-sieng sambll minum os pole SN
S ‘e Us
OnTheSpot  Take-Away Halal

Write a Review

‘S ‘e

OnTheSpot  Take-Away

Menerima pembayaran cash & cashless, cashless melalui

Ogopay @ovo Qorne @

Ogopey @ cvo Qoane @

Teras Surken

Gambar 4.7 Tampilan Fitur Website (Menu Legendary Food & Newcomer Food)
Sumber: Dokumen Pribadi

Dalam fitur Fun Menu terdapat fitur interaktif yang dapat diisi oleh user dalam mendapat
rekomendasi menu kuliner versinya. Fitur berisikan pertanyaan kuis singkat yang dapat diisi oleh user yang
kemudian menghasilkan rekomendasi menu versinya.



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.6 Desember 2021 | Page 2967

4 Back
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Gambar 4.8 Tampilan Fitur Website (Fun Menu)
Sumber: Dokumen Pribadi
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Gambar 4.9 Tampilan Fitur Website (Location &Nearby Places)
Sumber: Dokumen Pribadi

455 Media Pendukung

Dalam hasil perancangan, terdapat pula media pendukung yang berfungsi untuk menguatkan

perhatian target audiens kepada media utama. Media pendukung terdiri dari: Banner, Media Sosial, dan
Merchandise.

1. Banner, berfungsi sebagai media pendukung yang diletakkan pada lokasi Teras Surken untuk

memberikan informasi mengenai adanya Teras Surken sebagai tempat berbagai kuliner
Bogor.

.

Nikmati berbagai
kuliner Bogor di
Teras Surken

Nikmatioerbegsi
uine Bogyr i
Teras Sken

it

.10 Media Pendukung
ber: Dokumen Prib

akan adalah Instag unakan untuk menerapkan

instagram, terdapat konten
tau memesan secara online
call to action pada get fun
lan feed instagram, terdapat
enyediakan berbagai kuliner
engarah kepada website.



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.6 Desember 2021 | Page 2969

Gambar 4.11 Media Pendukung (Media Sosial)
Sumber: Dokumen Pribadi

3. Dalam media pendukung, terdapat juga merchandise untuk menerapkan konsep AISAS yaitu
interest pada merchandise , seperti: Tote Bag yang dapat dijadikan tas belanja dan tas sehari-
hari, kaos yang dapat dikenakan sebagai baju sehari-hari atau saat berpergian, dan masker
agar target sasaran tetap menjaga protokol kesehatan dalam berwisata kuliner maupun saat
berpergian lainnya.

Media Pendukung (
ber: Dokumen Prib

4. Kesimpulan

untuk Teras Surken, dapat
disimpulkan ba i media informasi dalam
menginformasikan bagai kuliner legendaris Bogor
dan kuliner lainnya: jadi media informasi mengenai
berbagai kuliner Tera at membantu agar wisatawan lebih
mengenali Teras Surken idalamnya karena media informasi ini
dapat menjadi akses yang tida iens wisatawan berumur 21-25 tahun saat
berkuliner di Bogor. Media juga memudahkan target audiens dalam mengakses informasi karena
tersedia dalam bentuk digital sehingga dapat diakses kapanpun dan dimanapun.

Media informasi mengenai Teras Surken juga dilengkapi dengan fitur interaktif yang membantu
wisatawan dalam menemukan rekomendasi menu saat berkuliner di Teras Surken. Terdapat pula
informasi mengenai tempat menarik dan unik disekitar Teras Surken sehingga wisatawan dapat lebih
mengenali bahwa selain berkuliner dalam Teras Surken terdapat juga tempat unik disekitar yang dapat
dikunjungi setelah berkuliner di Teras Surken.
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