
KATA PENGANTAR 

 Puji syukur  kepada Allah SWT atas segala rahmat-Nyalah laporan Tugas Akhir 
yang berjudul “Perancangan Rebranding Identitas Visual dan Kemasan Svggest” ini dapat 
terselesaikan. 

 Penyusunan laporan ini tentu tidak lepas dari bimbingan serta dukungan beberapa 
pihak. Oleh karena itu ucapan terima kasih disampaikan kepada: 

1. Ibu Koesrindjani Poetri S.E. selaku ibu saya yang telah membesarkan dan 
memberikan dukungan yang tak ternilai harganya. 

2. Bapak Teguh Imam Walujo S.E. selaku ayah saya yang ikut turut membesarkan dan 
memberikan dukungan serta menjadi kepala keluarga yang tangguh. 

3. Bapak Riky Azharyandi Siswanto S,Ds., Mdes selaku dosen pembimbing yang telah 
memberikan arahan serta ilmu dalam menulis laporan penelitian ini. 

4. Bapak Ganjar Gumilar, S.Sn., M.Sn selaku dosen pembimbing yang telah 
memberikan arahan selama berjalannya bimbingan. 

5. Bapak Muldhan Pribadi, S.SN selaku pemilik brand SVGGEST yang telah 
mengizinkan penelitian ini berlansung di perusahaannya. 

6. Rekan-rekan dalam perkuliahan Desain Grafis Telkom University yang telah 
memberikan dukungan berupa canda tawa serta nasihat selama berlangsungnya 
penulisan Tugas Akhir ini. 

7. Rekan kerja SVGGEST yang juga telah memberikan hiburan, nasihat serta 
dukungan selama berlangsungnya penulisan Tugas Akhir ini. 

 Penulisan laporan Tugas Akhir ini tentu masih jauh dari kata sempurna, oleh sebab 
itu saran serta kritik yang membangun sangat diharapkan guna memperbaiki kualitas diri 
agar menjadi lebih baik kedepannya. Semoga laporan ini membawa ilmu serta 
pengetahuan baru yang bermanfaat, sekian dan terima kasih. 

Bandung, 31 Juli 2021 

Bramantyo Yudha Pradana  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