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Abstrak

Tasikmalaya merupakan kota yang terkenal dengan wisata kulinernya. Salah satu makanan yang paling digemari
oleh masyarakat adalah sambal. Sambal kini hadir dengan berbagai jenis sambal, namun tidak semua orang dapat
membuat sambal oleh karena itu munculah bisnis sambal kemasan. Salah satu bisnis sambal kemasan yang ada
adalah UMKM Sambal Bawang MM. Hanya saja Sambal Bawang MM belum dikenal luas karena identitas visual
dan promosi yang dilakukan belum maksimal sehingga diperlukannya rancangan identitas visual dan media
promosi yang baik. Metod digunak lah observasi, wawancara,
kursioner, studi pustaka, s ng akan digunakan. Hasil
dari perancangan dapat di ess dan penjualan produk
Sambal Bawang MM.

Kata Kunci : UMKM, S

Abstract

Tasikmalaya is a city famous for its culinary tours. One of the most popular foods is sambal. Sambal now comes
with various types of it, but not everyone can make sambal, that's why the packaged sambal business has emerged.
One of the packaged sambal businesses is UMKM Sambal Bawang MM. Sambal Bawang MM is still less well
known due to the lack of a i d consistent visual identity and ion is still not maximal so that
a good visual identity d i sed in this research are
observation, interview, qu d SWOT to determine the
strategy to be used. The r M so that it can increase
public awareness of Samb

Keywords: UMKM, Samb

1. Pendahuluan

Sambal merupakan pe
tidak memakai sambal!
orang tidak bisa memb
praktis. Kepopuleran bis
Surabaya (ARM 2019, Ja
salah satunya adalah Sambal

urna rasanya kalau makan
sendiri dan juga beberapa
ambal kemasan yang lebih
| Bu Rudy yang berasal dari
bal lain yang bermunculan dan

Sambal Bawang MM adalah bisni erasal dari Kota Tasikmalaya. Sambal
Bawang MM tidak hanya menyajikan s pi menyajikan juga sambal bawang dengan
aneka rasa seperti cumi, udang, dan teri. Namun penjualan dari Sambal Bawang MM masih terbilang belum
maksimal bahkan menurun. Berdasarkan informasi dari pemilik usaha, sebelumnya produksi cukup baik, bisa
dilakukan sampai 600 botol sambal perbulannya, namun seiring waktu produksinya mengalami penurunan
sehingga hanya bisa dilakukan sebanyak 50 hingga 100 botol sambal perbulannya. Salah satu penyebab
kurang maksimalnya penjualan produk adalah karena produknya masih belum dikenal luas oleh masyarakat,
sebagai contoh terlihat dari jumlah pengikut dari akun sosial media Instagramnya (@sambelbawangmm) baru
terdapat sekitar 500 pengikut sedangkan pesaingnya rata-rata memiliki pengikut diatas 1000 sehingga dalam
hal promosi Sambal Bawang MM masih kalah saing. Selain itu produknya sulit dikenali karena belum
memiliki logo yang konsisten dikarenakan saat melakukan pembaruan desain label kemasan, Sambal Bawang
MM ikut mengubah juga desain logonya.

Oleh karena itu Sambal Bawang MM memerlukan identitas visual yang konsisten serta promosi yang menarik
sehingga produknya bisa lebih dikenal dan dibeli oleh masyarakat sehingga penjualan dari produknya bisa
meningkat.



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.6 Desember 2021 | Page 2721

2. Metode Penelitian

Penelitian ini menggunakan metode observasi, wawancara, kuesioner, dan studi pustaka. Metode observasi
adalah kegiatan mengamati dan mencatat gambar atau imaji. Melihat gambar lalu mengubahnya menjadi
presepsi dan dirankai menjadi informasi (Soewardikoen, 2019: 49). Observasi dilakukan dengan mengamati
visual dari produk serta media promosi yang telah dilakukan Sambal Bawang MM. Metode wawancara
merupakan kegiatan percakapan yang bertujuan untuk mendapatkan informasi tentang pemikiran, konsep,
pendirian, atau pengalaman dari narasumber (Soewardikoen, 2019: 55). Wawancara dilakukan kepada
pemilik dari UMKM Sambal Bawang MM sebagai narasumber utama dan satu orang konsumen dari Sambal
Bawang MM sebagai narasumber tambahan. Metode kuesioner adalah cara mendapatkan data dengan cepat
yaitu dengan memberikan pertanyaan atau meminta orang untuk memilih jawaban. Jawaban dari tiap
responden akan diku dihitung dan dikategorikan (Soe i 19: 59). Kuesioner pada
penelitian ini akan d a dan Luar Tasikmalaya
dengan target respon mbaca guna memperkuat
perspektif serta me analisis dan juga sebagai
patokan merancang, an (Soewardikoen, 2019:
17-21). Sumber dari Jurnal, dan Artikel yang
relevan dengan topik permasalahan sehingga emandu dari penelitian ini.

Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis matriks, analisis SWOT, dan penarikan
kesimpulan. Metode analisis matriks adalah metode yang dilakukan dengan cara membandingkan gambar
atau tulisan dengan menjajarkannya satu sama lain sehingga dapat dibandingkan seperti persamaannya dan
perbedaannya (Soew: ). Metode analisis SWO enyilangkan antara faktor
internal dan faktor ek nelitian. Faktor intern g dan kekuatan sedangkan
faktor eksternal terd an kelemahan. Mas tersebut disilangkan dan
dikombinasikan satu binasi ini dapat men ang memiliki ciri khusus
(Soewardikoen, 2019 impulan adalah kegi ep, proposisi, dan teoretis
dari hasil penelitian s suatu kesimpulan (S 111).

3. Kajian Teori

Perancangan
Perancangan adalah das i terkait program, arsitektur,
tampilan, gaya, dan kebut t (Binanto, 2010: 260).

Identitas Visual

Identitas visual merupakan suatu ci rusahaan yang berupa simbolisasi yang
mengandung unsur pembeda dari organisa innya. ldentitas visual terdiri dari logo, grafik
kemasan, grafik atribut komunikasi, dan desain lingkungan. Identitas visual bertujuan untuk mempermudah
seseorang mengingat suatu merek (Suprapto, 2016: 33).

Brand

Merek adalah ciri dari produk yang terdiri dari unsur verbal dan elemen visual yang membedakannya dengan
produk pesaingnya. Penerapannya dilakukan pada kemasan yang memiliki struktur dan bahan pendukung
serta desain grafis yang menggambarkan pesan pemasaran melalui pemilihan warna dan tipografi yang
menarik (Tohir dan Soewardikoen, 2015: 371). Terdapat beberapa kriteria dalam memilih dan menentukan
unsur-unsur merek di antaranya mengesankan, bermakna, menyenangkan, dapat dialihkan, dapat
menyesuaikan dan terlindungi (Swasty, 2016:67).

Pemasaran
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Pemasaran adalah sebuah proses sosial yang menciptakan, menawarkan, dan bertukar produk secara leluasa
yang memiliki nilai dengan pihak lain antara individu atau kelompok untuk mendapatkan hal yang dibutuhkan
(Kotler, 2007: 6).

Consumer Behaviour

Perilaku konsumen merupakan keputusan konsumen dalam membeli suatu produk. Keputusan membeli
merupakan kegiatan pemecahan masalah yang dilakukan individu dalam pemilihan alternatif perilaku yang
sesuai dari dua alternatif perilaku atau lebih dan dianggap sebagai tindakan yang paling tepat dalam membeli
dengan terlebih dahulu melalui tahapan proses pengambilan keputusan (Firmansyah, 2019: 205).

Elemen Desain Grafis

Warna

Warna memiliki tigagaiiiie
merupakan istilah yal
dan seterusnya. Nilai
kroma) merujuk padg
spektrum (Swasty, 20
dan lebih mudah men:
yang digunakan haru
terbaca dengan jelas (Leonard dalam DW|putr| &

gintensitas ( saturasi). Hue
isal merah, kuning, hijau,
arna. Intensitas (saturasi/
N maksimum dari warna
I menjadi lebih mencolok
dang tulisan, maka tulisan
a tulisan tersebut masih dapat

Tipografi

Tipografi merupakan alat pen(:lpta suatu kesan dan kenyamanan membaca bagl audiens dengan cara menata
dan memilih huruf ya bidangnya. Dalam memili memperhatikan beberapa
aspek yaitu: keterbac dapat dilihat (Wibow an Soewardikoen, 2018:
210).

Tata Letak (Layout)

Layout atau tata-letak
membantu perancang
dan simbolik. Secara
judul, sub judul, ilust
2015: 119).

an elemen-elemen y.
ualisasi iklan, diranc
rancangan yang me
ditempatkan agar

n yang berarti. Tata-letak
an fungsi-fungsi mekanik
a komponen iklan seperti
ih efektif (Soewardikoen,

llustrasi

lustrasi adalah elemen vis
khalayak yang dituju, dan un
dapat dipercaya. llustrasi adalal
berkomitmen pada perhatian dan

embaca, memilih dan menarik
esan atau ide agar pesan tersebut
bantu menceritakan sesuatu tanpa

Label Kemasan

Label merupakan bagian dari suatu produk yang menyajikan informasi verbal terkait produk dan
penjual/produsennya. Label merupakan bagian dari kemasan atau sebuah etika lepas yang ditempelkan pada
suatu produk. Label memiliki beberapa fungsi yaitu: untuk mengidentifikasi produk, menggolongkan produk,
menjelaskan beberapa hal tentang produk, dan sebagai alat untuk promosi (Shinta, 2011: 79). Tulisan dalam
desain label kemasan memiliki beberapa fungsi dan wujud, diantaranya: sebagai nama merek, nama produk,
deskripsi produk, nama varian, manfaat produk, keunggulan, informasi detail mengenai produk, juga kalimat-
kalimat persuasi. Dalam penggunaannya perlu dipertimbangkan jenis font, jarang antar tulisan, ketebalan
tulisan, dan pertimbangan-pertimbangan lainnya (Beyon dan Cox-Boyd dalam Swasty dkk, 2020: 74).

Media Sosial
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Media sosial merupakan suatu media online dimana para penggunanya bisa bebas berpartisipasi, berbagi, dan
menciptakan suatu isi meliputi, blog, jejaring sosial, wiki, forum, dan dunia virtual. Media sosial bukanlah
media media massa online karena media sosial memiliki kekuatan sosial yang sangat mempengaruhi opini
publik yang berkembang di masyarakat. Penggalangan dukungan atau gerakan massa bisa terbentuk karena
kekuatan media online karena apa yang ada di dalam media sosial, terbukti mampu membentuk opini, sikap
dan perilaku publik atau masyarakat (Watie, 2011: 71).

Model Bisnis (Business Model Canvas)

Business Model Canvas adalah sebuah strategi dalam manajemen yang berupa visual chart yang terdiri dari
sembilan elemen untuk membantu suatu perencanaan bisnis. BMC perlu dibuat untuk mengetahui
perencanaan bisnisnya serta menetapkan dan memvalidasi berbagai poin penting dalam bisnis seperti sumber
daya yang ada, aktivitas, hubungan yang hendak dijalani dengan pihakpihak terkait serta pendapatan dan
pengeluaran yang harus dikeluarkan sehingga perusahaan bisa fokus, rencana tersturktur, dan menghindari
segala risiko (Haryanto, 2021)

4, Hasil dan Pembahas
Hasil Analisis Data

Berdasarkan data yan
UMKM yang berasal

Bawang MM merupakan
asan dengan varian rasa.

Hasil Analisis Data Produk

Sambal Bawang MM memiliki varian rasa seperti original, ekstra pedas, cumi, udang, dan teri yang dibuat
dengan bahan-bahan pilihan dan dikemas kedalam botol praktis dan dijual dengan harga yang bersaing.

Hasil Analisis Data

Sasaran dari Sambal
menengah dan menen
untuk memasak

n dengan status ekonomi

ya sibuk bekerja sehi banyak waktu atau tenaga

Hasil Analisis Data

Sambal Bawang M
sehingga dapat disi
promosinya Sambal B
dan polos, hanya foto d
slogan sehingga tidak ter

belnya sebanyak s

hat logonya ikut berubah
yang konsisten. Untuk
at masih terlalu sederhana
ini juga belum 54 memiliki
edia sosialnya.

Hasil Analisis Data Wawa

Berdasarkan wawancara yang tela wa penjualan yang dilakukan UMKM
Sambal Bawang MM belum maksi yang masih kurang menarik perhatian
konsumennya terutama ibu rumah tangga. Dibutuhkan desain kemasan dan promosi yang menarik serta
produk yang mudah didapatkan demi meningkatkan penjualan.

Hasil Analisis Data Kuesioner
Berdasarkan hasil kuesioner yang telah dilakukan, jawaban dominan yang didapat menyatakan bahwa
kemasan dari Sambal Bawang MM masih kurang menarik, dan responden banyak yang menyukai desain

yang ilustratif sebagai desain kemasannya, selain itu responden lebih menyukai media sosial Instagram dan
whatsapp sebagai sarana promosi.

Hasil Analisis Matriks Perbandingan
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Berdasarkan analisis yang dilakukan, dibandingkan pesaingnya yaitu Sambal Emak Endut dan Eatsambel,
Sambal Bawang MM masih sangat kurang dalam hal identitas serta promosi yang dilakukan, karena identitas
terutama logo yang dimiliki masih belum konsisten sehingga berpengaruh terhadap media-media lainnya dan
berpengaruh juga terhadap awareness konsumen terhadap Sambal Bawang MM.

Strategi SWOT Terpilih

Strategi yang terpilih adalah Strength-Opportunity yaitu dengan membangun imej Sambal Bawang MM
sebagai sambal khas Tasikmalaya yang Home Made, memiliki varian rasa dengan aroma dan rasa pedas
manis yang khas serta memiliki harga yang terjangkau sehingga bisa menarik perhatian khalayak sasaran
yaitu ibu rumah tangga.

Penarikan Kesimpulan

Dari data dan analisis yang telah dllakukan dapat disimpulkan bahwa UMKM Sambal Bawang MM belum
memiliki identitas vi an masih belum menarik
sehingga diperlukan bisa menarik perhatian
khalayak sasaran dan

5. Konsep Perancanga
Konsep Pesan

Sambal Bawang MM merupakan sambal khas TaSkmalaya yang home made, dikemas dalam botol yang
praktis, memiliki varian rasa seperti original, cumi, udang, dan teri dengan aroma dan rasa pedas manis yang
khas dan dijual dengan harga yang terjangkau. Menurut data dan hasil analisis khalayak sasar yang telah
dilakukan, Konsumen darl Sambal Bawang MM adalah ibu rumah tangga yang memiliki perkerjaan lain
sehingga tidak memiki k untuk memasak sehin n santapan praktis untuk
keluarganya. Dari hal sebuah big idea untuk dentitas visual dan media
promosi Sambal Ba ambal dari Tasikmal ea tersebut didapatkalah
sebuah slogan yaitu al Tasik”.

Konsep Kreatif

Konsep kreatif dala
informasi secara logi
penyampaian inform
keluarga. Konsep kr
sederhana dan hangat,
sambal ini sebagai kesa

an menggunakan pe
informasi yang dap
produk lokal dan
wang MM akan

ional dalam penyampaian
ari khalayak sasar, seperti
n santapan terbaik untuk
lan yang memberi kesan
erupakan asal dari produk
suai dengan khalayak sasar.

Konsep Visual
lustrasi

Visual dari desainnya akan dibuat jela enggunaan vektor sederhana karena mudah
dikenali dan cukup digemari pada masa ini. Digunakan juga ornamen berbentuk payung geulis karena
menurut Website Resmi Pemerintah Daerah Provinsi Jawa Barat (jabarprov.go.id) menyebutkan bahwa
payung geulis merupakan ikon dari Kota Tasikmalaya sehingga hal itu dapat digunakan sebagai gambaran
asal dari produk sambal ini dan payung geulis juga memiliki arti payung yaitu alat untuk berlindung dari
hujan dan panas lalu geulis yang artinya cantik. Untuk ilustrasinya akan menampilkan bahan baku serta bahan
dari tiap varian rasa dari Sambal Bawang MM sehingga bisa mudah dikenali. Dengan begitu desain bisa
menarik perhatian ibu rumah tangga yang ingin menyajikan sambal untuk keluarganya.
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Varian Tasikmalaya

Sambal dari Tasikmalaya

Sambal

Konsumen

Bahan Baku

Tipografi

Tipografi yang akan digunakan adalah tipe serif. Untuk logo akan menggunakan Amaranth Bold Italic karena
memberi kesan tegas dan dinamis namun tidak kaku. Untuk konten media font yang akan digunakan untuk
Headline adalah Am t tersebut memiliki kesa i tap terlihat tegas karena
memiliki ketebalan s n dapat menarik per tuk body text font yang
digunakan adalah T miliki kesan tidak te sannya tidak terlalu tebal
sehingga cocok sebag aan yang banyak.

Amaranth Amaranth Tw Cen MT
(Bold Italic)

ABCDEFGHIJKL ABCOEFGHI ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVWXYZ GHUKL MNOPQRSTUVWXYZ
bedefghijkl MNOPQRSTUVWXYZ abedefghijkl

ghcacighy abcdefghijkl onil
mnopqrstuvwxyz mnopqrstuvwxyz mnopqrstuvwxyz
1234567890,./?!@# 1234567890,./?!@# 1234567890,./2/@#

Gambar 2. (Font yan Bold Italic, Tw Cen MT)

.com

Warna

Warna yang digunakan adalah warna-warna yang menggambarkan cita rasa pedas dan hangat, yaitu warna-
warna yang memiliki kesan api, bumi, dan cahaya seperti merah, coklat, jingga, dan kuning. Untuk
tambahannya menggunakan warna-warna muda dari kuning, merah, hijau, pink dan biru untuk varian
kemasannya agar mudah membedakan tiap variannya.
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C:3% C: 2% C: 12% C: 33% C: 56%
M: 15% M: 8% M: 97% M: 98% M: 69%
Y: 100% Y: 99% Y: 99% Y: 92% Y: 71%
K: 0% K: 0% K: 3% K:51% K: 68%
C:5% C: 0% C: 24% C: 38% C:1%
M: 10% M: 40% M: 0% M: 0% M: 32%
Y:51% Y: 66% Y: 56% Y: 16% Y: 0%
K: 0% K: 0% K: 0% K: 0% K: 0%
Gambar 3. yang digunakan)

Sumber: Dokumentasi pribadi

Layout

di tengah untuk wajahnya
ian informasi dari produk

Karena media kemas
(primary display pan
(information panel).

der maka desain layo
asis dan bagian sam

o TR AL SATERAL INGREBIENTS
Sliracclyorry

w“w

NIWESOZCWG) DL NOCANE SUGAR

anaN

Tuwm,

£E B KV IOV L NV X
HRIVR AV NI SRR YRS

Gambar 4. (Contoh layout desain kemasan)
Sumber: dlayout.com
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Berdasarkan analisis perbandingan yang telah dilakukan, media yang digunakan adalah media-media yang
dapat mendukung identitas visual dan promosi dari Sambal Bawang MM. Berikut adalah media-media yang

akan digunakan:

Tabel 1. Strategi media AISAS yang digunakan.

Tujuan Komu- .
nikasi AISAS Pesan Media
Attention Menginformasikan Sambal Bawang MM | Label Kemasan
merupakan sambal khas yang nikmat dan
praktis.
Interest Sambal Bawang MM adalah sambal khas | Label Kemasan

Media Informasi

alaya yang

Media Persuasi

Media Pengingat

Interest Mengi entang ragam rasa | Katalog Digital
dari awang MM sehingga
menarik perhatian calon konsumen.

Search Mempermudah pencarian informasi ten- | Katalog Digital
tang kandungan serta harga dari Sambal

MM.

Postingan Media So-
sial
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Konsep Bisnis

Hasil Perancangan
Logo

Logo dari Sambal B
bentuk dari payung g
disini ilustrasi terseb
yang menggunakan
memperlihatkan tegas

Tabel 2.
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Business Model Canvas

Key Partners

- Pedagang bahan
baku di Pasar

- Vendor Kemasan

- Vendor Percetakan

Key Activities

- Produksi dan
Pengemasan
Sambal

- Promosi melalui
media sosial

- Promosi secara
langsung (mulut
ke mulut)

Key Resources

- Cabai

- Bawang

- Bumbu Penyedap
- Alat Penyegel
Kemasan

Value Costumer Costumer
Proposition Relationships | Segments

- Produk lokal - Komunikasi - Usia 25-45 thn
asal Tasikmalaya dengan konsumen | _yp Rumah Tan ega
- Memiliki varian melalui media - Wanita yang

rasa sosial bekerja

- Menggunakan - Memberikan - Berstatus ekonomi
Gula Aren jadi promo dan event

menengah dan

memiliki rasa dan menengah atas

aroma pedas manis

seperti giveaway

- Penduduk
yang khas Tasikmalaya
Channels dan luar
- Instagram Tasikmalaya
- WhatsApp
- E-commerce

Cost Structure
- Biaya Produksi
- Biaya Operasional
- Biaya Promosi
- Biaya Kemasan dan Percetakan

Revenue Streams

- Penjualan produk melalui media sosial (Tnstagram
& WhatsApp) dan E-commerce

- Penjualan produk secara langsung melalui
minimarket lokal

er: Dokumentasi Pri

ogramnya menggunakan
a terdapat ilustrasi bunga,
i adalah logo dari produk
nt amaranth italic agar

Foods

Gambar 5. (Logo Sambal Bawang MM)
Sumber: Dokumentasi pribadi
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)
L'e MM

51738 Foods

Gambar 6. (Logo Sambal Bawang MM warna hitam putih)
Sumber: Dokumentasi pribadi

r 7. (Proses pemben
mber: Dokumentasi

Label Kemasan

Sambal Bawang MM adaloh Komposisi :

sambal kemasan osol Teskmeloya Cabal rawit domba, cabal kriiing,
yang ferbuat darl bahan-bahan bewang merch, bawang putih, gula
pllhan  sehingga  menghasilkan MM aren, garam, minyak gorens, dun
sambal dengan arema dan rasa ponyedap rasa.

podas manis yang khas. Sambal ini Foods
dapat dinfkmatl bersama keluarge

sebagal ps.n::z:\‘»:’::n masakan Sﬂmbal quang Saran Penyimpanan :

Totup rapat sefelch menkonsumsinya,

simpan di lemari forfutup, jangan
simpan ¢ tempet yang lembab, dan
el disarankan dl masukan ke delam
lemari es.
“Ragam Pedas Sambal Tasik"

X Tanggal Produlal Tonggal Kodoluarsa
Pedas Biasa

Sambal Bawang MM adalah Komposisi :
sambal kemasan osal Taskmalaya Cabai rawit domba, cobal krifing,

yeng ferbuat darl bahan-bahan bawang merch, bawang puth, gula
plhon  sshingga  menghasilkan MM aren, garam, minyak goreng, dan

- ofhmre St 4 Foods i
dapot dinfkman bersame keluarga
i Sambal Bawang e

simpan di lemari tertutup, fangan
simpan di tempet yeng lembab, den
tidek disarankan di masukan ke dalom
lemar es.
“Ragam Pedas Sambal Tasik”

Tanggel Peaduka Tonggal Kadaluarsa

Ekstra Pedas
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Sambal Bawang

@

pedas Bosa

Sambal Bawang MM adalah
sambal kemasan osal Taskmeleya
yeng terbuat dari bahan-bahan
plhon  sehingga  menghasilkan
sambal dengan aroma dan rasa
pedas manis yang khas Sambel ini
dapat dinfman bersama keluarga
sebagal pendamping dari masakan
rumahan anda.

“Ragam Pedas Sambal Tasik"

Sambal Bawang MM adalah
sambal kemasan asal Taskmalaya
yeng terbuat dari bahan-bahen
pihen  sshingga  menghasikan
sambal dengan aroma dan rasa
pedas manis yang khas Sambal ini
daper dinfmani bersama keluarga
sebagal pendamping dari masckan
rumahan anda.

“Ragam Pedas Sambal Tasik"

Sambal Bawang MM oclaloh
sambal kemasan asal Taskmelaya
yang ferbuat darl bahan-bahan
pilhan  sehingga  menghasilkan
sambal dengan arema dan rasa
pedas manis yang khas Sembal inl
dapat dinfkmatl bersama keluarge
sebagal pendamping darl masakan
remahan anda.

“Ragam Pedas Sambal Tasik"

Gambar 9. (Penerapan label kemasan Sambal Bawang MM)
Sumber: Dokumentasi pribadi
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Sambal Bawang

Pedas Udang

MM
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Sambal Bawang

W

Komposisi :

Cobai rawit domba, cobal krifing,

bawang merah, baweng puth, gula

aren, garam, minyak goreng, terl, dan
panyedap rasa.

Saran Penyimpanan

Tutup rapar seteloh menkonsumsinya,

simpan di lemari ferfutup, jengan

simpan di fempet yang lembab, dan

idek diseranken di masukan ke delam
lemari es.

Tanggal Praduks Tangoal Kadoluara

Komposisi :

Cabai rawit domba, cabal krifing,

bawang mersh, baweng puth, gula

aren, garam, minyak goreng,  udeng
robon, don penyedap rasa.

Saran Penyimpanan :

Tetup rapat setelah menkonsumsinya,

simpan di lemari torttvp, jengan

dimpan o fempat yang lembab, dan

tidak discranken di masukan ke dalam
lemar es.

Tanggal Pradulal Tonggal Kodoluarsa

Komposisi :
Cabai rawit domba, cobal krifing,
bawang merch, bawang putih, gula
aren, garam, minyak goreng, cum, dan

penyedap rasa.

Saran Penyimpanan :
Tutup rapat seteloh menkonsumsinya,
simpan di lemari fertutup, jangan
simpan di fempat yang lembab, den
el disewankon ol masukan ke delom
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Postingan Media Sosial

% GIVEAWAY % Promo

e Pengumuman Buy 1 Get 1

1 Agustus - 31 Agustus 2021

Foods

Selama pandemi Covid-19

Sambal Bawang MM hanya bisa dibeli Setiap pembelian

Sambal Bawang MM

melalui:
varian apa saja,
@ @sambelbawangmm kamu aken mendapat
1 botol Sombal Bawang MM
(3 0822 1749 9896 Pedas Biasa

Ikuti dan menangken hadichnya
Ketentuan ada di deskripsi
#syarat dan ketentuan berlaku

Kamu lebih suka
Sambal Bawang MM
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dan b0 Meng
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n media sosial Instag
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Order: DM atau WA
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Q G IVEAWAY 0822 1749 9896 o
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1 Agustus - 31 Agustus 2021
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Contact

ﬂ ’é Promo

Ikuti dan menangken hadiahnya iy ot Pengumuman Buy 1 Get 1
Ketentuan ada di deskripsi i

Qv

@DP Liked by usurname and others
Syarat ketentuan untuk mengikuti giveaway. . more

mments

@ saiomit

h Q ®

Gambar 11. (Penerapan postingan media sosial Instagram Sambal Bawang MM)
Sumber: Dokumentasi pribadi
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MM
Foods

Business account  +&,

0822-1749-989 g L m

# Sambal Bawang MM

Dalima Kel. Seliajaya
um

sambalbawangmm @gmail.com

Kartu Nama

Mahmud Arip
Pemilik UMKM

Perum BRR Dalima Kel. Seticjeya
Kec. Cibeureum Kota Tasikmaloya
0822 1749 9896

MM
Foods

Gambar 13. (Kartu nama Sambal Bawang MM)
Sumber: Dokumentasi pribadi
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B
B

MM
Foods

Katalog Produk

Sambal Bawang Pedas Biasa Sambal Bawang Ekstra Pedas
Rp. 20.000 Rp. 20.000

Somioet bereorg yaig podany PO S——

Ve s e el 24 lpot det pad e eiopas

cocok begl yong serger aka pedas

Sambal Bawang Pedas Teri Sambal Bawang Pedas Udang Sambal Bawang Pedas Cumi

Rp. 27.000 Rp. 27.000 Rp. 27.000
s

ber: Dokumentasi pri

Katalog ProduR

Sambal Bawang Ekstra Pedas

Rp. 20.000
Sombal bawang yeng pedasnya
2x lipat dari pedos biasc sehingga
cocok bagi yang sangot suko pedas

@scmbelbawangmm (© 0822 1749 9896 @scmbelbawangmm (© 0822 1749 9896

Send Message v Send Message v

Gambar 15. (Penerapan katalog digital Sambal Bawang MM pada fitur Highlight Instagram)

Sumber: Dokumentasi pribadi
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6. Kesimpulan

Simpulan dalam proses penelitian ini adalah Sambal Bawang MM belum memiliki identitas visual yang
menarik dan konsisten serta promosi yang masih sangat minim sehingga usaha ini masih belum dikenal
masyarakat luas dan masih kalah saing dengan usaha sambal lainnya. Untuk menyelesaikan permasalahan
tersebut, dibentuklah perancangan untuk membangun identitas visual dari Sambal Bawang MM, diantaranya
meliputi perancangan logo, label kemasan, dan kartu nama, yang kemudian diterapkan ke dalam media
promosi seperti postingan media sosial dan katalog digital. Melalui perancangan identitas visual dan media
promosi UMKM Sambal Bawang ini diharapkan dapat meningkatkan brand awareness dari Sambal Bawang
MM sehingga masyarakat tertarik untuk membeli produknya dan penjualan dari Sambal Bawang MM pun
bisa meningkat.
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