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Abstrak

Semakin bertambahnya destinasi wisata yang berada di daerah Sukabumi, tercatat pada website Badan Pusat
Statistik Kabupaten Sukabumi, tempat wisata di daerah Sukabumi bertambah 10 tempat, yang diamana pada
tahun 2015 terdapat 50 tempat wisata, namun pada tahun 2021 bertambah menjadi 60 tempat wisata. Salah
satu tempat wisata yang maitu A kan tetapi masih banyak
orang yang belum menget asyarakat yang berada di
luar daerah Sukabumi se masih belum memenuhi
target perusahaan. Melal awancara, dan kuesioner,
serta metode analisis data a kegiatan promosi yang
dilakukan masih belum m mpat wisata masih belum
sesuai dengan target sasar, keterbatasan infor Aku Cantik Campground kepada masyarakat,
dan media promosi yang masih belum dikelola den aik. Maka dari itu dibutuhkan media promosi yang
efektif agar dapat memberikan informasi mengenai destinasi wisata alam Aku Cantik Campground supaya
dapat lebih dikenali oleh masyarakat.

Kata Kunci: Wisata Alam mi, Media Promosi, Desain ikasi Visual.
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1. Pendahuluan

Berdasarkan situs web resmi Pemerintahan Kota Sukabumi disebutkan bahwa nama Sukabumi berasal dari
bahasa sunda, yaitu Suka-Bumen yang memiliki arti suka atau senang bertempat tinggal di daerah ini. Kota
Sukabumi terletak pada bagian tengah Jawa Barat, di kaki Gunung Gede dan Gunung Pangrango, berketinggian
584m di atas permukaan laut, dan sebagai daerah penyangga Jakarta dan Bandung. Dengan suhu tidak melebihi
dari 29°c menjadikan beberapa daerah Sukabumi memiliki suhu yang sejuk dan dingin. Hal tersebut menjadi
pemancing warga di kota besar untuk berwisata menikmati sejuknya alam di daerah Sukabumi dan karena itu saat
ini semakin banyak destinasi wisata yang ada di sana.

Salah satu destinasi wisata alam yang berada di Kota Sukabumi yaitu Aku Cantik Campground. Didirikan
pada tahun 2015 di lahan seluas kurang lebih dua hektar yang beralamat di Jalan Caringin Ngumbang, Kampung
Sawah Bera RT03/RWO02, Kelurahan Dayeuhluhur, Kecamatan Warudoyong. Aku Cantik Campground
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menawarkan wisata alam yang nyaman dan sejuk yang terletak tidak jauh dari pusat Kota Sukabumi. Selain itu,
Aku Cantik Campground juga menawarkan berbagai macam fasilitas yang dapat dinikmati oleh para pengunjung,
mulai dari camping ground, swimming pool, outbond kids, river tubbing, gathering place, café, dan wedding
organizer.

Meski memiliki banyak fasilitas yang ditawarkan, namun masih banyak masyrakat yang belum mengetahui
destinasi wisata Aku Cantik Campground, terlebih lagi masyarakat yang berada di luar Kota Sukabumi. Hal
tersebut dikarenakan kegiatan promosi yang dilakukan masih belum maksimal, seperti media promosi yang masih
belum efektif karena masih belum sesuai target sasar, keterbatasan informasi mengenai tempat wisata Aku Cantik
Campground, dan media promosi yang ada belum dikelola dengan baik. Sejauh ini dalam mempromosikan
tempatnya, Aku Cantik Campground menggunakan media online seperti instagram, facebook, dan website.
Namun saat ini hanya media sosial instagram yang masih aktif. Selain itu, Aku Cantik Campground juga bekerja
sama dengan stasiun teleuisi m mempromosikan tempatn jauh ini dampak dari promosi
yang sudah dilakukan i il manager dari Aku Cantik
Campground yang men rmal yang berjumlah kurang
dari 100 orang setiap h jarang adanya pengunjung
yang datang dari luar d

Sedangkan saat in in bertambah, tercatat pada
website Badan Pusat Statistik Kabupaten Suka wisata di daerah Sukabumi bertambah 10 tempat,
yang diamana pada tahun 2015 terdapat 50 tempat a, namun pada tahun 2021 bertambah menjadi 60 tempat
wisata. Karena semakin banyaknya tempat pariwisata yang ada di daerah Sukabumi, pengelola Aku Cantik
Campground harus berusaha lebih keras agar lebih menonjol dalam mempromosikan tempat mereka dibanding
dengan destinasi wisata sejenis kepada masyarakat. Maka salah satu cara supaya dapat bersaing dalam
mempromosikan temp inasi wisata sejenis ada melakukan promosi yang
sesuai dan efektif agar h masyarakat luas, m men, dan mempertahankan
konsumen loyal (Fildzal 18:102).

Berdasarkan latar b a dibutukan media pr
Campground dalam m
Campground dapat lebi

agi wisata alam Aku Cantik
I wisata alam Aku Cantik
lah pengunjung.

2. Metode Penelitian
Penelitian ini men
kuesioner. Metode obse
penelitian dengan melihat
terjadi (Sugiyono, 2017:7).
Aku Cantik Campground den
tempat wisata. Metode wawanca

observasi, wawancara, dan
suatu perusahaan atau objek
ata yang real dan sesuai yang
mendatangi secara langsung ke
leh gambaran serta data mengenai
gunakan berupa tanya jawab dengan
narasumber untuk memperoleh info pat diamati sendiri secara langsung oleh
peneliti (Rohidi, dalam Soewardikoen 2019¢ ukan kepada pemilik dan staf kerja dari Aku
Cantik Campground untuk memperoleh informasi mengenai kejadian yang tidak dialami secara langsung oleh
peneliti. Metode kuesioner adalah sebuah cara untuk memperoleh data dalam waktu yang singkat, karena banyak
orang yang dapat sekaligus dimintai mengisi pilihan jawaban tertulis yang sudah disediakan sebelumnya
(Soewardikoen, 2019:60). Penulis menyebar kuesioner guna untuk memperoleh data dalam waktu yang relatif
singkat karena banyak orang yang dapat sekaligus di hubungi untuk mendapatkan data.

Metode analisis data yang digunakan yaitu metode analisis data SWOT dan metode analisis data matriks
perbandingan. Metode SWOT digunakan agar mengetahui apa saja yang menjadi suatu kelebihan dari Aku Cantik
Villa dibandingkan tempat destinasi wisata lainnya (strength), kelemahan yang perlu diperbaiki (weakness),
kesempatan yang bisa dimanfaatkan agar tempat bisa berkembang (opportunity), serta berbagai macam ancaman
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apa saja yang harus diwaspadai (threats). Dan metode analisis matriks perbandingan untuk membandingkan Aku
Cantik Campground dengan kompetitor sejenis guna mendapatkan informasi tambahan.

3. Kajian Teori

Pemasaran
Pemasaran atau marketing adalah kegiatan yang dilakukan oleh manusia yang diarahkan agar dapat
memenuhi kebutuhan serta keinginan melalui sebuah proses pemasaran (Philip Kotler, dalam Priangani, 2013:1).

Strategi Pemasaran

Strategi pemasaran adalah sebuah logika pemasaran dimana suatu perusahaan dapat menciptakan tingkat
kepuasan yang didapatkan oleh konsumen dari membeli suatu produk (customer value) dan untuk menciptakan
hubungan yang menguntungkan dengan pelanggan.Tempat usaha memutuskan pembeli mana yang akan mereka
layani dan cara yang bal :

Komunikasi Pemasara

Komunikasi pema
perusahaan untuk memb
agar konsumen tertarik
mengenai merek atau produk baik secara lang
& Gianivitho, 2020:28).

IMC) adalah usaha sebuah
en, membujuk (to persuade)
kan (to remind) konsumen
ak langsung (Kotler & Keller, dalam Suwardikun

Media Promosi

Dalam sebuah promosi, terdapat media-media yang dapat digunakan diantaranya media cetak konvensional
(leaflet, flyer, brosur, booklet, co-card, stiker), media luar ruangan (poster, spanduk, billboard, banner, umbul-
umbul), media online rdhi, dalam Yusantiar &
Soewardikoen, 2018:20

Website

Website atau situs ng biasanya berisi informasi
data digital dapat berupa , suara, dan animasi ari beberapa atau semuanya
yang bisa diakses melalu eh seluruh orang di 8:1).

Prilaku Konsumen

Perilaku konsumen
membeli, mengkonsums
memenuhi kebutuhan dan

men disaat sedang mencari,
jasa dalam rangka untuk
& Gianivitho, 2020:32).

Desain Komunikasi Visual

Desain Komunikasi Vis
ungkapan daya kreatif, yang na
mengolah elemen desain grafis yan
Hakim & Rahman, 2017:41).

ngenai konsep komunikasi dan
i media komunikasi visual dengan
ilustrasi, dan layout (Tinarbuko, dalam

4. Hasil dan Pembahasan

Hasil Anlisis Wawancara

Jumlah pengunjung yang datang mengalami penurunan serta minimnya pengunjung dari luar daerah
Sukabumi, media online lebih efektif dibandingkan media cetak untuk menyampaikan informasi dan mengundang
masa ke suatu tempat, rentan usia 21 — 35 tahun lebih sering menggunakan media online dalam beraktivitas, dan
tampilan visual dari media promosi Aku Cantik Campground masih dirasa kurang.

Hasil Analisis Koesioner

Responden paling banyak berdomisili di sukabumi dan rata — rata mengetahui informasi tempat wisata dari
media online, masih banyak responden yang belum mengetahui mengenai tempat wisata Aku Cantik
Campground, banyak responden yang memilih Instagram, website, facebook, dan whatsapp sebagai media



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.6 Desember 2021 | Page 3029

mendapatkan informasi, dan responden beranggapan tampilan visual Instagram dan website Aku Cantik
Campground masih belum menarik.

Hasil Analisis Matriks Perbandingan

Aku Cantik Campground harus lebih memanfaatkan media promosi untuk menyampaikan informasi
mengenai tempatanya dan juga merancang serta mengelola kembali tampilan visual dari media promosi instagram
dan website yang dimiliki Aku Cantik Campground.

Hasil Analisis SWOT

Berdasarkan hasil analisis SWOT, maka dipilih Weakness - Opportunity poin nomor satu (WO.1) yang
nantinya akan dijadikan acuan dalam perancangan tugas akhir, yaitu dengan merancang serta mengelola media
promosi yang dapat menyampaikan informasi mengenai wisata alam Aku Cantik Campground dengan desain
yang konsisten dan mampu menggambarkan keseluruhan tempat wisata agar dapat banyak diketahui oleh
wisatawan lokal maupu i

Kesimpulan Keseluru

Aku Cantik Cam
mempromosikan tempa
online yang sesuai den
utama dan website sebagal me

kelola dengan baik dalam
berupa media online. Media
sial sebagai media promosi

5. Konsep Perancangan

Konsep Pesan

Pesan yang ingin disampaikan (big idea) kepada target sasar yaitu Aku Cantik Campground merupakan
tempat wisata alam yan ana sejuk dan nyaman de am fasilitas sehingga cocok
dijadikan sebagai temp n tagline yang dibuat a yaitu “Tempat Berkumpul
ditemani kesejukan”. P tuk menginformasikal kan wisata alam Aku Cantik
Campground agar lebi arakat sehinnga dap mlah pengunjung dengan 3
tujuan yaitu informing, ng.

Konsep Kreatif

Konsep kreatif un dia promosi adalah pengunjung untuk melihat
berbagai fasilitas dan p ng ada di kawasan w. mpground melalui foto-foto
yang digabungkan den ign bernuansa alam g tidak hanya memperoleh
gambaran mengenai te juga dapat mera yang ada di Aku Cantik
Campground melalui m n dijadikan patokan dalam
perancangan media prom

o

Gambar 1 Moodboard
Sumber: dokumen pribadi
Konsep Visual

llustrasi
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Pada perancangan media promosi Aku cantik Campground, ilustrasi akan dibuat menggunakan flat design
yang bernuansa alam dan akan diterapkan pada media promosi nantinya. llustrasi akan digabungkan dengan
fotografi dan tipografi atau teks yang memuat informasi mengenai tempat wisata alam Aku Cantik Campground.
Pemilihan ini bertujuan untuk memperkuat nuansa alam pada perancangan media promosi.
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mbar 3 Contoh ilustra
umber: Vecteezy.com

Tipografi

Font yang akan dig
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kesederhanaan alam sepe
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nt sans serif melambangkan

Sans sebagai hea
akan font sa
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abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
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Gambar 4 Peace Sans
Sumber: www.behance.net/ryadovoy
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Muli

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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Gambar 5 Font Muli
Sumber: github.com/vernnobile

Warna

Warna yang akan d
adalah warna hijau dan
warna meiliki makna
lingkungan. Sedangkan
tersebut, warna hijau d

m Aku Cantik Campground
pada teori psikologi warna,
f berupa suasana alam dan
ri. Maka berdasarkan teori
a alam.

26b9066
R:107

ambar 6 Palet warna
ber: dokumen pribg

Layout

Layout Akan dibuat deng
dan website. Selain itu, berd
Campground akan dibuat dengan

edia sosial instagram, facebook,
ayout media promosi Aku Cantik

Gambar 7 Contoh layout media sosial
Sumber: Instagram Asia Africa
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Gambar 8 Contoh layout website

Konsep Media

Jenis Media

Berdasarkan hasil pengumpulan dan a jenis media yang akan digunakan adalah media
online sebagai media promosi dari wisata alam A ik Campground, yang dimana media sosial merupakan
media promosi utama dan website sebagai media promosi pendukung.

Strategi Media

Tujuan Media
Persuading cebook, dan website.
Reminding Konten hari raya ebook, dan website
libur Nasional

Reminding Konten interaksi Facebook.
dengan pengikut

Informing Informasi tentang
profil Aku Canti

Informing

Informing

Informing Search, Action Instagram, Website.
fasilitas

Informing Action Informasi harga paket | Website.
tempat wisata

Informing Action Informasi harga tiket | Instagram, dan facebook
masuk

Reminding Share Konten reupload foto | Instagram dan facebook.
pengunjung

Tabel 1 Tabel strategi media
Sumber: dokumen pribadi
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Content Schedule

Content schedule dilakukan agar konten pada media sosial Aku Cantik Campground dapat tersusun rapih,
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konsisten, dan teratur.

Konten Instagram Aku Cantik Campground
Foto Cantik Info Cantik Konten Selfie Cantik Konten hari raya dan
Konten Foto Informasi Seputar | interaksi Konten reupload | libur Nasional
Pemandangan Aku Cantik dengan foto pengunjung
dan Fasilitas Campground pengunjung Aku Cantik Jadwal Posting:
Campgroud Hari raya atau libur
Jadwal Jadwal Posting: | Jadwal Nasional
Posting: Senin & rabu atau | Posting: Jadwal Posting:
Minggu. i & rabu rekuensi:
ergantung jumlah hari

Frekuensi: 2- ya dan libur Nasional
3 (tiga) kali alam 1 bulan
dalam satu
minggu. Output:

E-poster E-poster
Output: Output:
E-poster E-poster

Hasil Perancangan

Instagram

Tabel 2 Tabel content schedule
umber: dokumen pribadi

akucantikcampground

Gambar 9 Hasil perancangan instagram
Sumber: dokumen pribadi
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AKU CANTIK CAMPGROUND

“tempat kumpul ditemani kesejukan”

7 -

e \
@ Aku Cantik Campground &
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ar 10 Hasil perancangan fag
sumber: dokumen pribadi

Business account +2%

DB57-2311-5988

Aku Cantik Campground

JL Sawah Bera, Dayeuhluhur, Kec
Warudoyong. Kota Sukabumi

askucantikcampground@gmail com

www akucantikcampground com

Gambar 11 Hasil perancangan whatsapp
Sumber: dokumen pribadi
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AKU CANTIK CAMPGROUND

“tempat kumpul ditemani kesejukan”

M e —

Gambar 14 Facebook banner
Sumber: dokumen pribadi
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Website

Tentong Kami  Fosilitas  Paket

Beranda

-~
P
e AT ”~
< e \

N

Liburan Seru Di Aku Cé“ iICampground
Likiat Paket L4I>A|411:|‘ck”xlq \

Website Banner

AKU CANTIK CAMPCROUND
“tempat kumpul ditemani kesejukan”

Tentang Kami —

Liburan Seru Di Aku Cé“ iCampground

Liliat Paket Liburan

SELAMAT TAUN BARV ISLAM
1443 HURIYAH

Gambar 15 Website banner
Sumber: dokumen pribadi
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7. Kesimpulan

Berdasarkan hasil tugas akhir yang dilakukan, dapat disimpulkan bahwa perancangan Tugas Akhir ini
berdasarkan permasalahan wisata alam Aku Cantik Campground, yakni akibat kegiatan promosi yang dilakukan
masih belum maksimal, seperti media promosi yang masih belum efektif karena masih belum sesuai target sasar,
keterbatasan informasi mengenai tempat wisata, dan media sosial yang masih belum dikelola dengan baik. Hal
tersebut menyebabkan minimnya jumlah pengunjung dikarenakan masih sedikitnya masyarakat yang mengetahui
wisata alam Aku Cantik Campground. Berdasarkan hasil analisis data, untuk menyelesaikan permasalahan
tersebut dibutuhkan media promosi yang efektif berupa media sosial sebagai media promosi utama dan website
sebagai media promosi pendukung.
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