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HALAMAN PENGESAHAN 

PENGARUH ENDORSER CREDIBILITY TERHADAP PURCHASE 

INTENTION YANG DIMEDIASI BRAND ATTITUDE DAN BRAND 

CREDIBILITY PADA ONLINE TRAVEL AGENT TRAVELOKA 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh Gelar Sarjana S1 dari 

Program Studi Manajemen Bisnis Telkomunikasi dan Informatika. 
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