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Abstrak

Roti menjadi salah satu m i i arakat Indonesi mkebutuhan hidupnya sebagai

pengganti nasi. Di wilayah mpai dengan toko kue besar

yang menjual berbagai jen h OmaKim Bakery, yang
merupakan toko kue deng p bahan dan alatnya yang
dimaksudkan agar seluruh rofti ng aman untuk dikonsumsi setiap
hari. Masalah yang melatarbelakangi penelitian ini menurunnya penjualan, atau tidak tercapainya target
penjualan yang dialami OmaKim Bakery, sehingga penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan target penjualan
OmaKim Bakery. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif, dengan pencarian data
melalui wawancara, observasi i a dan kuisioner. Kemudi ianalisi gan menggunakan metode

AISAS, SWOT, dan AOL

adalah terancangnya promosi OmaKim Bakery

dengan media berupa poste banner dan konten s edia untuk menyampaikan

pesan yang sesuai dengan t ga media visual yan t audiens, diharapkan untuk

meningkatkan target penjua kery.

Kata Kunci : Roti, Promosi,

Abstract
Bread is one of the alternati s a substitute for rice. In the
Bogor area, there are many c shops selling various types of
bread with various flavors. One with premium quality that pays
attention to the cleanliness of eve ad and cakes marketed have quality
bread that is safe for consumption eve rch is declining sales, or not achieving
sales targets experienced by OmaKim Bakery, ncrease sales targets for OmaKim Bakery. The
method used in this study is a qualitative method, with data search through interviews, observations, literature
studies and questionnaires. Then analyzed using AISAS, SWOT, and AOI methods. The results of this study are the
design strategy of OmaKim Bakery promotion design with media in the form of posters, websites, standing banners
and social media content as media to convey messages that are in accordance with the target audience, and also
visual media that are in accordance with the target audience, are expected to increase sales targets from OmaKim
Roti Bakery

Keywords: Bread, Promotion, Strategy
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1. Pendahuluan

Setiap manusia dimuka bumi ini perlu makanan untuk memenuhi kebutuhan hidupnya sehari-hari.
Salah satu faktor untuk memenuhi kebutuhan hidup adalah makan, makan merupakan kegiatan sehari-hari
yang dilakukan oleh manusia untuk memperoleh energi. Untuk memperoleh energi, diperlukan kandungan
zat yang sesuai, seperti protein, dan karbohidrat. Protein dan karbohidrat dapat kita temui dakan berbagai
macam makanan, salah satunya adalah roti dan kue. Menurut jurnal milik STREPHONSAYS (2020), kue
dan roti adalah salah satu makanan dengan bahan utama terigu yang banyak dikonsumsi oleh masyarakat

Indonesia. Sebagai menjadi pengganti nasi, kue dan roti juga dapat dijadikan sebagai camilan. Di Bogor,

ada banyak pengu disetiap sudut Kota Bogor
terdapat toko kue d

Ada bany:

anan yang berbeda-beda.

s penduduk di Kota Bogor
berprofesi sebagai n simpel khususnya untuk
menu sarapan, karena mayoritas profesi yang merupakan karyawan sangat memungkinkan
untuk masuk kerja pagi dan hanya sedikit yang dapat membuat menu sarapan sendiri di pagi hari. Menurut
Marsha (24) salah satu penyuka kue, kue dan roti merupakan salah satu makanan yang praktis dan bergizi,
cukup mudah untuk disajikan sehingga dapat membantu menghemat waktu untuk sarapan dipagi hari.

gor, berada di JI. Achmad

OmaKim salah satu toko kue

Sobana Raya No.

, Bogor Utara, Jaw aKim Bakery berdiri pada

tanggal 18 Desem oprasional mulai p IB. Toko OmaKim Bakery

menjual berbagai j gam rasa serta jenis manis, roti asin, roti kering,

dan lain-lain. Selai ckbox dan varian roti beku

dan donat beku.

Saat ini O buka cabang di lain tempat.
OmaKim Bakery me j elakang, dan belum mencapai
target penjualan. Om elum mengalami penurunan,
mencapai 12juta perbula dengan 25%. Hal ini dikarenakan

oleh kegiatan promosi yan susnya dibagian media visual masih

terbilang kurang aktif. Karena, edia Instagram OmaKim Bakery jarang
memposting dan melakukan promosi. Sedangkan melakukan kegiatan promosi hanya melalui media sosial

melalui Facebook dan Instagram saja.



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.3 Juni 2021 | Page 1298

2. Teori-teori Dasar Perancangan

Dalam penelitian ini digunakan penelitian kualitatif yang sebagian besar penulisannya mendeskripsikan
objek yang diteliti secara langsung dan fenomena yang sedang terjadi. (Anggito, Setiawan, 2018) pada
buku miliknya menjelaskan peneliti harus memiliki bekal teori serta wawasan yang luas untuk meneliti
masalah yang diteliti. Dalam mengumpulkan data, menggunakan metode wawancara, observasi, kuisioner
dan studi pustaka. Sedangkan analisis data dengan menggunakan AISAS (attention, interest, action, share)

yang digunakan untuk mengetahui strategi perusahaan, sedangkan untuk analisis target audiens digunakan
analisis A.O.I (activity, opinion, interest) yang digunakan untuk mengetahui aktivitas, dan gaya hidup dari
target audiens yang disasar, serta untuk mengetahui kebutuhan yang diperlukan oleh target audiens itu

sendiri.(Moriarty

h, action) yang merupakan
pendekatan secara dan pembagian informasi
dengan kemajuan t
Teori yang diguna tuk komunikasi pemasaran,
artinya aktivitas untuk menyebarkan info engaruhi, atau membujuk dan mengingatkan target
sasaran agar bersedia menjadi setia kepada produk yang telah ditawarkan oleh perusahaan terkait
Selanjutnya menggunakan teori Desain strategi kreatif, yang merupakan salah satu elemen penting dalam
komunikasi pemasaran, karena strategi kreatif memiliki peran untuk membagikan informasi berupa pesan-
pesan yang digun

skripsikan suatu prod da konsumen, dan sebagai

langkah untuk me periklanan. Selain rtujuan untuk memberikan

pesan-pesan yang ipahami oleh calon ya digunakan dalam dunia

periklanan yang m lan harus memiliki . Karena selain visual yang

penting, kata-kata lemen penting agar

:473). Kemudian p

i visual untuk menegaskan

suatu visual yang teori layout (Rustan, 2009)

layout merupakan men visual untuk atau gaya visual yang akan

dibuat agar menjadi merupakan salah satu elemen
visual yang tidak kala warna netralm, sangat penting
untuk menarik perhatia ngan tema dan kebutuhan suatu
visual, dapat menjadi salah elain warna, Tipografi juga menjadi
hal yang penting dalam sebuah rberan sebagai elemen estetika sekaligus
identitas bagi pemakainya (Hidayatulloh anjutnya menurut KBBI edisi ketiga, media cetak
adalah sarana media masa yang mana dicetak dan diterbitkan secara berkala seperti koran, dan majalah.
Menurut Eric Barnov, media cetak adalah semua yang' dicetak dan ditunjukan kepada umum. Untuk
mempublikasikan promosinya, media internet merupakan salah satu aspek kehidupan yang ada di dunia
nyata, karena mencakup aspek yang ada di dunia nyata, seperti bisnis, komunikasi dan yang lainnya
(Sidharta, 1996). Untuk menunjang perancangan strategi pesan, penulis menggunakan Teori Komunikasi
(Effendy, 1984) unsur komunikasi terdiri dari; pengirim pesan, penyandian (encoding), pesan, media,

pengawasandian (decoding), penerima pesanm, tanggapan, umpan balik, dan gangguan. Dan untuk
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mendukung perancangan strategi promosi, penuilis menggunakan Teori Advertising Iklan adalah suatu
tanda dan citra visual yang harus diberi makna melalui iklan, informasi dapat disampaikan kepada target

audiens tentang suatu produk yang sedang diiklankan.(Wirasari, 2018).

3. Hasil dan Pembahasan
Adapun kesimpulan yang dapat disimpulkan dari analisis AOI (activity, opinion, interest) adalah
target audiens cenderung memiliki waktu yang terbatas dipagi hari untuk membuat sarapan sendiri
karena sebagian besar target audiens adalah pekerja dan ibu rumah tangga, sehingga tidak memiliki waktu

yang cukup panjang untuk menyediakan sarapan dipagi hari, maka dari itu OmaKim Bakery merupakan

salah satu solusi d enyediakan sarapan dipagi

hari, karena Oma gizi serta aman dikonsumsi

dalam jangka panj

3.1 Tipografi
Tipografi yang digunakan dalam medfa visual perancangan strategi promosi OmaKim Bakery

meliputi 2 jenis font, yaitu Cookie font, dan MADE Walffle font, berikut adalah tampilan font;

CGG'(EP/ 'F@nt Made Waffle Font

AaBb Co Dd Ee  Gg Hh Ji fj Kk £1 M X O Pp Qq

R Ss Tt U U €0 X Uy 2
Gambar 1 Font

Thionata, 2021

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Ooc Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Pada peng agar tidak s OmaKim Bakery, karena

identitas OmaKim B Salah satu dari font tersebut
digunakan untuk penu t, sedangkan Cookie font untuk

penulisan fagline.



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.3 Juni 2021 | Page 1300

3.2 Warna
Menggunakan warna yang mendeskripsikan suasana santai, dan menyenangkan serta memberikan
simbol kreatifitas, dan menggunakan beberapa warna turunan yang mengesankan suasana hangat dan

memberikan kesan simple. Maka dari itu digunakan warna sebagai berikut;

Gambar 2 Warna

umber: mahirphotoshop

33 Hasil Pera

° Poster

+/ Kualitas Premium
+/ Tanpa Pengawet
+/ Fresh From the Oven

bar 3 Poster

Sumber: Thionata, 2021

Penulis menyampaikan informasi tentang keunggulan yang dimiliki OmaKim Bakery, dengan
menambahkan beberapa elemen visual seperti gambar dan beberapa shape agar terlihat tidak sepi.
Dengan menggunakan tipografi yang telah ditetapkan, yaitu Cookie font untuk tagline dan Made
Waffle font untuk headline dan bodycopy.
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e  Website

77 Toko roti yang mengg
~ fbremium, serta roti yang

J Q, 31, Achmad Sobana Raya
No. 778 Tegal Gundil

Pada bagian website, n visual masih sama dengan poster, dengan

menampilkan elemen-elemen visual Seperti gambar dan tipografi. Website bertujuan agar
pengunjung dapat lebih memperoleh informasi yang lebih lengkap tentang produk OmaKim

Bakery.-

+/ Kualitas premium
./ Tanpa Pengawet

/ Fresh From the Oven

OPEN HOUR
MONDAY TO SUNDAY FROM 6 AM TO 10 PM

Best Quality o oun Safely
@omavimakery

Gambar 5 Standing Banner
Sumber: Thionata, 2021
Standing banner berisi tentang informasi keunggulan yang dimiliki oleh OmaKim Bakery,

standing banner ditempatkan pada toko OmaKim Bakery.
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° Konten Media Sosial

MIUM
TE BREAD
0

Gambar 6 Konten

4.Kesimpulan

Berdasarkan dari akery membutuhkan strategi
pesan dan visual yang tepat untuk memperk produk sekaligus meningkatkan target penjualannya.
Dalam perancangan ini penulis menggunakan metode analisis AISAS dalam menyampaikan sebuah strategi
pesan dan strategi kreatif kepada targt audiens. Perancangan strategi promosi utama adalah dengan

menggunakan pos i meningkatkan kesadaran i rhadap produk atau brand

OmaKim Bakery i at masih minimnya engetaui produk OmaKim
Bakery. Dengan si-informasi dasar OmaKim Bakery. Seperti
layanan, bahan ya yanan, menu dan I gan itu, diharapkan target
audiens dapat men apat membagikan testimoni
melalui media sosi ar orang lain dapat melihat

testimoni dan ulasa tertarik juga untuk aKim Bakery.
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