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Kota iBatam imerupakan isalah isatu ikota iyang iletaknya istrategis, idengan 

imemiliki idestinasi iwisata ipantai iyang icukup ibanyak. iWisata ipantai imemang 

imasih imenjadi ifavorit ibagi ipara iwisatawan iyang iingin iberlibur. iPantai 

iTanjung iPinggir imerupakan isalah isatu idestinasi iwisata ibagi iwarga iKota 

iBatam. iNamun, iobjek iwisata iPantai iTanjung iPinggir iBatam ibelum idikenal 

ioleh iwisatawan, ibelum iadanya ipenerapan icorporate iidentity, idan iperlunya 

imeningkatkan idan imemaksimalkan ipenggunaan imedia ipromosi iPantai 

iTanjung iPinggir iBatam. iPerlu iadanya iidentitas idan imedia ipromosi iyang 

ibertujuan iuntuk imeningkatkan ipengunjung idan imembuat inama iPantai 

iTanjung iPinggir iBatam isemakin idikenal iluas ioleh imasyarakat. iMetode iyang 

idigunakan idalam ipengumpulan idata iadalah iobservasi, iwawancara, ikuesioner, 

idan idianalisi imenggunakan imatriks iperbandingan. iPerancangan iini 

idifokuskan ipada iunsur ivisualisasi imedia-media iyang imeliputi ilogo, 

istationery, ibaliho, idan imedia ipendukung ilainnya. iDengan iadanya iidentitas 

iperusahaan idan imedia ipromosi iyang isesuai idiharapkan idapat imeningkatkan 

itarget ipengunjung idan imembuat inama iPantai iTanjung iPinggir isemakin 

idikenal iluas. i 
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