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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1: Kuesioner Penelitian 

 

PENGARUH SELF-MONITORING TERHADAP PEMBELIAN IMPULSIF 

PRODUK HAND SANITIZER (STUDI TERHADAP MAHASISWA DI 

INDONESIA SELAMA PANDEMI COVID-19) 

 

Responden yang saya hormati, 

  
Dalam rangka penyelesaian tugas akhir yang sedang saya lakukan di Fakultas 

Komunikasi dan Bisnis Universitas Telkom dengan judul PENGARUH SELF-

MONITORING TERHADAP PEMBELIAN IMPULSIF PRODUK HAND 

SANITIZER (STUDI TERHADAP MAHASISWA DI INDONESIA SELAMA 

PANDEMI COVID-19) 

dengan ini saya mohon kesediaan saudara/I untuk berpartisipasi dalam mengisi 

kuesioner ini. Setiap jawaban yang saudara/I berikan merupakan bantuan yang sangat 

berarti bagi penelitian saya. 

  Demikian, atas bantuannya saya ucapkan terimakasih, 

 

Sidoarjo,              2021 

 

Bagian I. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Pilihlah salah satu jawaban yang menurut anda sesuai 

dengan pilihan anda di setiap pertanyaan yang diberikan. Berilah tanda (√) 

pada kolom yang tersedia. 

2. Jawaban dalam kuesioner ini terdiri dari lima pilihan, antara lain: 

a. Sangat Setuju (SS) 

b. Setuju (ST) 

c. Cukup Setuju (CS) 

d. Tidak Setuju (TS) 

e. Sangat Tidak Setuju (STS) 
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